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|. Datos de identificacion

Licenciatura Ingeniero Agronomo Fitotecnista 2003

Unidad de aprendizaje Comercio Internacional Clave L31263
Carga académica 3 2 5 8
Horas tedricas Horas practicas Total de horas Créditos

Periodo escolar en que se ubica | 1 3 4 5 g 7 8
Seriacion Ninguna Ninguna
UA Antecedente UA Consecuente
Tipo de Unidad de Aprendizaje
Curso Curso taller
Seminario Taller
Laboratorio Practica profesional

Otro tipo (especificar)
Modalidad educativa

Escolarizada. Sistema rigido

Escolarizada. Sistema flexible

No escolarizada. Sistema abierto

Formacién comun
T.S.U. en Arboricultura 2012

Agrénomo Industrial 2003

Formacion equivalente
T.S.U. en Arboricultura 2012

Agrénomo en Floricultura 2004

Agrénomo Industrial 2003

No escolarizada. Sistema virtual

No escolarizada. Sistema a distancia

Mixta (especificar)

Agrénomo en Floricultura 2004

Unidad de Aprendizaje
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[l. Presentacién

Una de las caracteristicas fundamentales del nuevo orden econdmico
internacional es la globalizacion creciente de los mercados internacionales.
Este proceso no solo comienza a lucir irreversibles en el corto y mediano
plazo sino que ademas los paises en vias de desarrollo estrategias de
apertura economica tanto en la cuenta corriente como en la cuenta de
capitales con el objeto de revertir el lento proceso de crecimiento econémico.

Ante esta situacion es de suma importancia que el estudiante de la
Licenciatura de Ingeniero Agronomo Industrial conozca la promociéon de
productos y servicios; que tenga capacidad competitiva en el mercado
exterior, asi como la importancia de insumos o tecnologia para mercado
laboral.

Ademas debe entender la importancia de promover el ingreso de diversas
mediante el incremento de las exportaciones para contribuir y nivelar la
balanza comercial de México y verificar la aplicacion ce estrategias tendientes
a disminuir e contrabando y las practicas desleales.

El desarrollo econdmico y social de un pais, dependen en gran medida, del
comercio exterior. A través de este se logran intensificar las ventas en el
mercado extranjero, y acrecentar el volumen total de las exportaciones
mexicanas.

El propésito de este programa es ayudar y dar a conocer la aplicacién de
herramientas y conocimientos exactos, asé como las disposiciones que rigen
el comercio internacional logrando con ella una mayor fluidez, de los aspectos
legales y administrativos que lo rigen.

lll. Ubicacién de la unidad de aprendizaje en el mapa curricular

Nucleo de formacién: | Integral

Area Curricular: SocioeconOmicay Metodolégica

Caracter de la UA: Optativa

IV. Objetivos de la formacion profesional.
Objetivos del programa educativo:
Formar integralmente profesionistas capaces de:
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e Estudiar, analizar, interpretar y proponer alternativas de solucion a la
problematica limitante de la produccién agropecuaria en los ambitos
nacional e internacional.

e Participar en la forma de decisiones para afrontar con éxito la planeacion,
disefio y operacion de la produccién agropecuaria.

e Proponer esquemas de vinculacion y organizacion entre los agentes
responsables de la planeacion, produccion, distribucion y comercializacion
de los productos agropecuarios.

e Coadyuvar en esquemas de consolidacion de valores y actitudes de
observancia en la operacion-recepcion de los servicios agropecuarios.

e Asesorar el uso racional de los recursos naturales y tecnoldgicos para la
produccion agricola con un enfoque holistico y sustentable.

e Gestionar programas y servicios de apoyo social que fortalezca el
desarrollo rural integral.

e Generar tecnologias de produccidon agropecuaria compatibles con los
recursos disponibles, favoreciendo la generacion de empleos y el arraigo
del productor.

e I|dentificar oportunidades de inversidn elaborando proyectos, técnica,
econdmica y financieramente factibles.

e Organizar a los productores en figuras asociativas que les permita acceder
a los distintos tipos de crédito y beneficios ofertados por las instituciones
oficiales y privadas y canalizar sus propias iniciativas de desarrollo.

e Adoptar tecnologias de conservacion y/o recuperacion de los recursos
naturales utilizados para la produccién agropecuaria, evitando el deterioro
del ambiente.

e Recomendar las figuras asociativas que fomenten la integracién de tierras
de uso agricola para el desarrollo de proyectos rentables de beneficio
social.

Objetivos del nucleo de formacion:

Formar profesionales, enriquecer el propio campo disciplinar de desarrollo
generando conocimiento, difundir los avances de cada campo de aplicacién para
resolver problematicas socialmente relevantes y generar respuesta a campos
emergentes de la formacion profesional.
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Objetivos del area curricular o disciplinaria:

e Comprenda la importancia de la comunicaciéon oral y escrita en las
relaciones humanas en diferentes estratos sociales.

e Aplicara las herramientas de la economia, administracion y mercadotecnia
y manejo de personal en la formulacion y evaluacion de proyectos
agricolas de desarrollo.

e Propondra proyectos de investigacion y/o productivos como alternativas de
solucion a problemas técnicos, de desarrollo, de organizacion, de
validacion y transferencia de tecnologia, etc.

V. Objetivos de la unidad de aprendizaje.

Analizar los acuerdos mas relevantes de los diferentes tratados de libre comercio
con nuestro pais, asi como conocer la legislacion internacional aplicable al sector
agropecuario.

VI. Contenidos de la unidad de aprendizaje y su organizacion

Unidad 1. Marco Legal del Comercio Internacional.

Objetivo: Formar una definicién propia del Comercio Internacional a partir de su
definicién legal, mercantil, social politica y sistema aduanero mexicano.

1.1 Constitucion politica de los Estados Unidos Mexicanos.
1.2 Ley de comercio exterior y su reglamento.

1.3 Cddigo de comercio

1.4 Ley aduanera y su reglamento

1.5 Ley general de importaciones y exportaciones.

1.6 Ley federal de derechos.

1.7 Ley de IVA

Unidad 2. Regimenes Aduaneros.

Objetivo: Conocera, comprendera y aplicara la clasificacion de los regimenes
aduaneros, tanto definitivos: de importacién y de exportacién, como temporales:
de importacion y exportacion; asi como el depdésitos fiscal; el transito de mercancia
y la elaboracién, transformacion o reparacion en recinto fiscalizado estratégico.
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2.1 Regimenes aduaneros definitivos: de importacién y de exportacion.

2.2 Regimenes aduaneros temporales: de importacion para retomar el
extranjero en el mismo estado. Para elaboracion, transformacion o
reparacion en programas de maquila o de exportacién. De exportacion: de
exportacion para retornar al pais en el mismo estado para elaboracion,
transformacion o reparacion.

2.3 Deposito fiscal.

2.4 Transito de mercancias. Interno, internacional

2.5 Elaboracioén, transformacion o reparacion en recintos fiscalizado.

2.6 Recinto fiscalizado estratégico

Unidad 3. Acuerdos y Tratados Internacionales.
Objetivo: Conocera las generalidades de los acuerdos tratados comerciales
internacionales firmados por México.

3.1 Tratados

3.2 Acuerdos

3.3 Convenios comerciales
3.4 Proceso de integracién
3.5 Bloques regionales.

Unidad 4. Términos de negociacién internacional 2008.

Objetivo: Identificacion de los derechos y obligaciones que implica la seleccién de
un Incoterm.
4.1 Técnicas de Negociacion
4.2 Tipos de Incoterms.
4.3 Logistica y el procedimientos para determinar que tipo de Incoterm
utilizar en cada operacion de comercio internacional.

Unidad 5. Programas de apoyo y fomento a las exportaciones.

Objetivo: Conocer los tramites y requisitos de los programas de apoyo y fomento
para las exportaciones mexicanas, asi como sus beneficios.

5.1 PITEX

5.2 ALTEX

5.3 ECEX

5.4 DRAW- BACK
5.5 PROSEC
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5.6 PRONAMEX

5.7 SIMPEX

5.8 FEMEX

5.9 PRONEX

5.10 EMPRESA

5.11 MAQUILADORA

Unidad 6. Documentos soporte (Contrato de compraventa, factura, pedimento
certificado de origen, guia de embarque certificado sanitario, carta de crédito, etc.)

Objetivo: Aprender a llenar todos los documentos de acuerdo a la informacion
proporcionada por el caso practico.

Elaboracién de un contrato e identificar sus clausulas comerciales internacionales.
6.1 Carta de intencion d venta,
6.2 Contrato internacional
6.3 Factura comercial
6.4 Pedimento aduanal
6.5 Carta de crédito
6.6 Certificado de origen
6.7 Guia de embarque
6.8 Pdliza de seguro
6.9 Certificado sanitario
6.10 Certificado de calidad

VII. Sistema de Evaluaciéon

Examen parcial 20%
Trabajo individual 20%
Trabajo en equipo 20%
Proyecto final 40%

Total
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Ley aduanera

Compendio del comercio exterior
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Editores.
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pag. 76 — 90, ed. Mc Graw Hill

Mercado H. Salvador. Comercio Internacional 1 y Il ed. Limusa- Noriega ed. 2005
Lerma K, Alejandro. Comercio Internacional E. Ecafsa.

Mercado H. Salvador. Comercio Internacional 1y Il ed. Limusa- Noriega

10. Mercado H. Salvador. Trafico Internacional | y Il ed. Limusa- Noriega Ed. 2005
Kotabe Masaaki. Marketing Global. Marketing. Ed. Limusa 2005

Hendon, Donald w. Como negociar en cualquier parte del mundo. Ed. Limusa.
2005

Bassi, Eduardo. Globalizacién de Negocios. Ed. Limusa. 2005
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