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OBJETIVO

El alumno conocera los modelos de localizacién de
las actividades econémica en el territorio
(actividad agricola, industrial y de servicios), con
el fin de entender y analizar sus factores de
localizacién, explicando el comportamiento e
influencia de estas en la ciudad.



EL PRINCIPIO DE ACCESIBILIDAD Y EL
MODELO DE VON THUNEN, LOCALIZACION
DE ACTIVIDADES AGRICOLAS



EL PRINCIPIO DE ACCESIBILIDAD

o El principio de accesibilidad esta presente en el
modelo de localizacion de actividades agricolas de
Von Thunen, por lo que es indispensable explicar
en qué consiste previo a la exposicion de este.
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EL PRINCIPIO DE ACCESIBILIDAD

Es el segundo principio que fundamenta
la economia urbana.

Se encuentra en la base de la
organizacién interna del espacio urbano

Nace de la competencia entre las
diversas actividades econdomicas para
asegurarse las localizaciones mas
ventajosas.




ACCESIBILIDAD SIGNIFICA:

Rapida disponib.ilidad de
ACCESIBILIDAD = Superar la factores de produccion y bienes

intermedios para la empresa sin
tener que soportar un
tiempo/coste de transporte.

barrera impuesta por el espacio

* Al movimiento de personas y * Posibilidad de recoger
cosas. informaciéon estratégica con

« Al intercambié de bienes, una ventaja temporal respecto
servicios e informaciones. a los competidores.

* Para las personas significa:
poder disfrutar de servicios
infrecuentes, vinculados a
localizaciones especificas
(museos, teatros, bibliotecas,
etc) sin tener que incurrir en
costes de grandes
desplazamientos.




LA ACCESIBILIDAD DETERMINA:

‘ Dan lugar, por efectos

acumulativos a la
estructuracion de todo
Las elecciones de el espacio, tanto a
localizacion de cada nivel macro como
actor econdémico. micro territorial.




VENTAJA DE LA ACCESIBILIDAD Y
RENTA DEL SUELO

* Ausencia de restricciones.

* Elevadisima demanda de ciudades
centrales y por consecuencia, en una
enorme concentracion de actividades
en estas areas.

*Que asigna las proporciones del
espacio fisico a aquellas actividades
que estan en mejores condiciones de
pagar su disponibilidad. Por lo tanto,
le permite obtener MEJORES
RESULTADOS ECONOMICOS




MODELO DE VON THUNEN

El modelo histérico de analisis del principio de
accesibilidad esta ligado al nombre de J. H. VON

THUNEN, que a principios del siglo XIX.

ANALIZA LA DISTRIBUCI ON TERRITORIAL DE
PRODUCCIONES AGRICOLAS DIFERENTES.

CENTRO. El centro es la sede del mercado de los
productos agricolas provenientes del mercado que los

rodea
COSTE DE LA DISTANCIA. Costo de transporte



SUPUESTOS DEL MODELO DE LOCALIZACION
DE LAS ACTIVIDADES AGRICOLAS DE VON
THUNEN

Modelo a partir del cual se derivan, directa o indirectamente, todos los
modernos tratamientos de la localizacion urbana de las actividades econémicas
basados en el principio de accesibilidad, se fundamenta sobre algunas
hipétesis:

A) Llanura homogénea con la misma fertilidad del suelo e infraestructuras de
transporte hacia todas direcciones;

B) Un tnico centro que sirve de mercado para todos los productos, hacia el cual
deben ser transportados;

C) Una funciéon de producciéon especifica para cada producto agricola, con
coeficientes fijos y rendimientos a escala constantes, esto implica que en el
espacio la cantidad de producto (x) obtiene cada unidad de tierra y el coste
unitario de produccion (c) sean fijos;

E) El precio de cada producto (p) esta definido exégenamente, en un mercado
mas grande del que se esta estudiando;

F) El coste unitario de transporte ® es constante; por lo tanto, el coste total del
transporte varia con el volumen de la produccion y con la distancia (d)de forma
linealdicho costo de transporte puede variar de un bien a otro;

G) Una demanda ilimitada de los productos y, por tanto, una légica supply-
oriented.



RENTA Y LOCALIZACION DE TRES PRODUCCIONES
AGRICOLAS: EL. MODELO DE VON THUNEN
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LA CURVA RENTA-DISTANCIA,
LOCALIZACION URBANA DE ACTIVIDADES
RESIDENCIALES

Accesibilidad y precio




LLOCALIZACION DE PRODUCCIONES
AGRICOLAS: EL. MODELO DE VON THUNEN

Mercadao

Hortaliz as

Productos forestales
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Gramineas [extensivas)

Fastos




TEORIA DE LA LOCALIZACION INDUSTRIAL
ALFRED WEBER




ALFRED WEBER Y LA LOCALIZACION
INDUSTRIAL, SUPUESTOS DEL MODELO

Weber estudia la localizacion
industrial sobre un espacio
1sotropico, con recursos
localizados en un punto y un
mercado en otro. En estas
condiciones el factor
fundamental para decidir la
localizacion 1ndustrial es la
distancia entre la planta de
producciéon, los recursos y el
mercado. Se considera que los
recursos y el mercado ya
vienen dados en el espacio, asi
que lo que hay que construir
es la planta de produccion. El
lugar 1deal es aquel en el que
el coste del transporte es
minimo.




LOS FACTORES QUE ESTUDIA EL MODELO DE
LOCALIZACION INDUSTRIAL DE ALFRED WEBER

La Teoria estudia cuatro factores

fundamentales:
1.- la distancia a los recursos |
naturales, L 3 4 |
2.- la distancia al mercado, i1 = Sl ([ J j“‘ﬂ~
3.- los costes de la mano de obra — o é\\ S 9
4.- las economias de e

aglomeracion, es decir, el ahorro
que se produce por Iinstalarse
donde hay otras industrias y
compartir servicios.



TiPOS DE MATERIAS PRIMAS

Por su localizacion. Existen materias primas que
se distinguen segun dos tipos: los recursos ubicuos,
que se pueden encontrar en cualquier parte; y los
recursos localizados, que sb6lo se encuentran en un
punto. Seran estos ultimos los que determinen la
localizaciéon de la fabrica.

Por la transferencia de peso al producto
terminado. Materiales puros que se venden tal y
como se encuentran en la naturaleza, y los
materiales brutos que han sufrido alguna
transformacién y perdido peso.




EL MODELO DE LOCALIZACION
INDUSTRIAL DE ALFRED WEBER

En un primer modelo Weber
consldera que los costes de
produccion son iguales en todas
partes, por lo que el precio del
producto so6lo puede variar en
funcion de los costes de
transporte. La planta se
instalara alli donde los precios
de transporte sean minimos,
para lo que hay que considerar
la cantidad de recurso que se
pierde en el proceso de
elaboracion, los cuidados
especlales para el transporte y
del aumento del valor anadido.




EL MODELO DE LOCALIZACION
INDUSTRIAL DE ALFRED WEBER

La solucién de menor costo

de transportacion depende de
la ubicacion de los recursos
naturales. Los

recursos localizados se
convierten en una fuerza de
atraccion de la planta. No
sucede lo mismo con

los materiales ubicuos como
el suelo o el aire, los cuales casi
no influyen en la localizacion.
La atraccion de cada recurso
localizado depende de la
cantidad utilizada y del grado
mediante el cual su peso se
Incorpora en una unidad del
producto. Atraen mas los
materiales puros que los brutos.




EL TRIANGULO DE LOCALIZACION DE
ALFRED WEBER

Weber representara su teoria en un triangulo, en el
cual, dos vértices corresponden a los recursos y otro
al mercado. Para determinar la importancia que
tiene la parte de recurso que se pierde en el proceso
de elaboracion Weber elabora un indice de
materiales. Este indice consiste en dividir el peso
de los recursos utilizados entre el peso del producto
elaborado. Cuanto mas alto sea el indice mas cerca
se tendra que ubicar la planta de los recursos.
Cuanto mas bajo sea mas cerca del mercado.




TRIANGULO DE LOCALIZACION DE ALFRED WEBER

X w1 M2 Y

P = PUNTO DE PRODUCCION M1 = LOCALIZACION DE LA FUENTE DE MATERIA 1

C = PUNTO DE CONSUMO M2 = LOCALIZACION DE LA FUENTE DE MATERIA 2
abyc SON DISTANCIAS

X, Y, Z representan los jalones ejercidos por las esquinas
respectivas del triangulo de localizacion.



SEGUNDO MODELO DE ALFRED WEBER

En wun segundo modelo Weber considera la
importancia del coste de la mano de obra y de las
economias de aglomeracion. Cuando estos factores no
son uniformes el ahorro que se obtiene por instalar la
planta donde son mas baratos puede compensar el
aumento del coste de transporte.

En este modelo el triangulo de Weber aparece rodeado
de circulos concéntricos que representan el coste del
transporte en una area, cada circulo se llama
1sodapan. Si situamos un punto en el que el ahorro en
los costes de la mano de obra o las economias de
aglomeracion es mayor que el aumento de los costes
del transporte, la planta se ubicara en ese punto. El
limite entre aumento de coste y ahorro se llama
1sodapan critico.



SEGUNDO MODELO DE ALFRED WEBER: ISODAPAN
CRITICO

ISODAPAN CRITICO

P = PUNTO DE PRODUCCION;
M = LOCALIZACION DE MATERIAS PRIMAS;
L. = PUNTO DE MANO DE OBRA



CRITICAS A ALFRED WEBER

A Weber se le critica el tratamiento dado a los costos
de transporte, basicamente su falta de atencién para
los cargos terminales y los ahorros en grandes
cargamentos.

No consideré los costos de extraccion y las
limitaciones en el tamano de los depodsitos de
recursos, 1ignorando la relacion entre el precio y la
disponibilidad del recurso, la implementacién de
plantas multiples y la implicacion de los ahorros a
escala.



TEORIA DE LOS LUGARES CENTRALES
WALTER CHRISTALLER, MODELO DE
LOCALIZACION PARA ACTIVIDADES
COMERCIALES Y DE SERVICIOS




SUPUESTOS DEL MODELO DE WALTER
CHRISTALLER: ENFOQUE GEOGRAFICO

Partiendo de la hipétesis de un especio 1s6tropo, homogéneo en todas
las dimensiones tanto en termino de densidad demografica como de
caracteristicas fisicas y de infraestructura, y confirmando la
valoracion sobre la eficiencia espacial de una estructura de
concentraciones productivas equidistantes de areas de mercado
hexagonales para cada bien

Christaller se propone examinar como productos y funciones
diferentes, en particular funciones de servicio, se articulan en el
territorio dando origen a una jerarquia urbana.



ANALISIS DE MERCADO

Christaller aplicé inicialmente dicho supuesto inicamente para el
analisis de mercados por lo que excluyo del modelo ciudades altamente
especializadas como los asentamientos mineros.

Partiendo de un espacio 1s6tropo con una distribucion homogénea de
la poblacién y del poder adquisitivo, el coste del producto se
incrementara en funcion de los factores distancia y precio

del transporte.

Del mismo modo la capacidad de compra de la poblaciéon de un
producto disminuira en funciéon de su coste y por tanto de la distancia.
Siguiendo este razonamiento se deduce que existira un limite a partir
del cual ya no es rentable adquirir un producto o servicio al existir otro
lugar mas préximo.



LA TEORIA DE LOS LUGARES
CENTRALES

Esta teoria de sistemas intenta explicar, a partir de ciertos
principios generales, la distribucion y jerarquizacién de los
espacios urbanos que prestan determinados servicios a la
poblaciéon de un area circundante en un espacio isé6tropo

Para ello establece el concepto de "lugares centrales" a los
puntos donde se prestan determinados servicios para la poblacién
de un area circundante. Se sustenta en la premisa de que
la centralizacion es un principio natural de orden y que
los asentamientos humanos lo siguen. La teoria sugiere que hay
leyes que determinan el numero, tamano y distribuciéon de
las ciudades.



LA TEORIA DE LOS LUGARES CENTRALES

La teoria de Christaller crea una red de areas de
influencia circulares en torno a los centros de
servicios o lugares centrales que en el modelo acaban
transformandose en teselas hexagonales al ser esta
la figura geométrica mas cercana al circulo, la cual
no deja espacios intersticiales sin cubrir al gravitar
hacia uno u otro nucleo.

La existencia de lugares centrales que ofrecen una
mayor y mas variada gama de servicios permite
deducir una jerarquia de nucleos, creando areas de
influencia y relaciones entre unos y otros.



ESQUEMA CORRESPONDIENTE AL MODELO.




CONCEPTOS FUNDAMENTALES: ALCANCE Y
UMBRAL DE DEMANDA

Es necesario definir una jerarquia de
bienes/servicios a través dos conceptos:

El «alcance»: representado por
la distancia maxima a la que
puede ser vendido cada bien.

El «cumbral»: la distancia
correspondiente a la cantidad
minima de cada bien
producible en forma eficiente.

Todo bien es producido sélo si
su alcance supera el umbral
. territorial minimo.




RELACION ENTRE UMBRAL Y ALCANCE

Alcance - T~ Area que debe cubrirse para mantenerse en el negocio
\ Area que reporta ganancias extraordinarias

/ \

{ \

' |
f

|

\ /

Umbral \\xx ,;f//

et — : El umbral es menor al alcance: el negocio sobrevive

¥ prospera.

Umbral

El umbral es mayor al alcance: el negocio quiebra
porque la demanda localizada entre A y U no puede
pagar el precio de lo que se vende en P.

Alcance



CENTROS PEQUENOS Y MAYORES EN EL MODELO
DE WALTER CHRISTALLER

CENTROS PEQUENOS

Por lo general, los centros mas pequenos
albergan aquellas funciones cuyas limitadas
economias de escala y cuyas limitadas
dimensiones de produccion eficiente son
consumidas totalmente por la demanda local.

CENTROS MAYORES

Los centros mayores albergan funciones mas
escasas y especializadas, con menor densidad
de demanda y en las cuales son las
1mportantes las economias de escala.



EL PROBLEMA TEQRICO DEL MODELO
ES ENCONTRAR QUE PRINCIPIO REGULA
AL MISMO TIEMPO:

1. La jerarquia de lo centros.

2. La dimension y la frecuencia de los centros de
cada nivel jerarquico.

3. La distancia media entre centros 1iguales o
distinto nivel jerarquico y por tanto,
distribucion geografica de todos los centros.



DEFINICI()N}DE LA ESTRUCTURA ESPACIAL DE LA
PRODUCCION DE UN BIEN DE ORDEN SUPERIOR

Producido por un red de centros de orden superior (A), y
pasando a analizar el bien de orden inferior.

Las unidades de produccién de orden inferior se ubican
cerca de las unidades de orden superior para disfrutar de
economias de aglomeracion.

Dado que el alcance del bien inferior es limitado, quedaran
sobre el territorio areas no satisfechas por parte de
productor alguno.

En consecuencia se tendra de forma equidistante da cada
triada de centros A, una localizacién productiva del bien
inferior y, por tanto, un distinto sistema de centros de orden

B.



CARACTERISTICAS

« Cada uno de los centros de orden superior
existe, en cascada, una pluralidad de centros de
orden inferior , hasta llegar a la aglomeracion
de nivel mas bajo.



ESTRUCTURA DE PANAL DEL MODELO DE
CHRISTALLER

En termino de la estructura en PANAL de las areas de mercado de
los centros, los centros se localizaran en cada una de las esquinas de
los correspondientes hexagonos produciendo el razonamiento para
niveles jerarquicos inferiores de bienes y centros se puede ver que:

Cada centro mayor produce el bien correspondiente a su nivel
jerarquico y todos los bienes de orden inferior y que para cada uno
de estos centros de orden superior existe en cascada una pluralidad
de centros de orden inferior, hasta llegar ala aglomeracion de nivel
mas bajo, la aldea que es el caso mas abundante



LOS PRINCIPIOS ORGANIZADORES DEL MODELO
DE CHRISTALLER

principio del mercado dando que optimiza la localizacién de los
centros en este sentido. pero también se proponen otros dos
principios basicos, los cuales intervienen bajo condiciones en las
cuales prevalecen otros criterios de organizaciéon del espacio:

principio del trasporte bajo el cual la existencia de una red de
trasporte que une directamente los centros mayores impone al
centro inferior una localizacion Baricéntrica entre cada par de
centros mayores(y no entre cada triada como en el caso precedente)

principio de organizacion administrativa el cual impone que
toda el area de mercado de los centros menores sea interna al area
del centro inmediatamente mayor ( y no que este subdividida ente
areas distintas como sucederia si se adoptaran los dos primeros
principios )




ORGANIZACION DE AREAS DE MERCADO SEGUN LOS
TRES PRINCIPIOS DE CHRISTALLER

) I )

7yel principio del mercado (K = 3
f el principio del transporte (K = 4)
clel principio administrative (K = 7)



LA JERARQUIA DE LOS CENTROS DE ALEMANIA
MERIDIONALSEGUN CHRISTALLER
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