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RESUMEN

La problemadtica a la que se enfrenta el fotoperiodismo en nuestros dias,
ante el surgimiento y utilizacion de las nuevas tecnologias. Se plantea
una solucion que involucra tanto a los medios como al lector.

INTRODUCCION

En el mundo actual cada vez mas prevalece lo visual sobre lo verbal, la
cultura dominada por el lenguaje se ha desplazado hacia lo iconico para
acelerar el proceso de comunicacion. La mayor parte de lo que sabe-
mos, aprendemos, identificamos y creemos esta determinado por el pre-
dominio de la imagen sobre la psiquis humana; tanto que ver ha llegado
a significar comprender. "La experiencia del hombre es ahora mas vi-
sual y visualizada que antes" (Mirzoeff, 1999:1).

En esto se basan muchos teéricos como Sartori (1998) y Ramonet (2000)
para satanizar el papel que desempefian las imagenes hoy en dia, al refe-
rirse a ellas como los mecanismos del descerebramiento contempord-
neo. Si esto fuera posible, lo planteado por Aldous Huxley en su libro
Un mundo feliz, seria ya una realidad.

Debemos estar conscientes que la gran cantidad de imagenes que bom-
bardean nuestros sentidos cada dia, gracias a las nuevas tecnologias de
lo visual, demandan una nueva forma de leer y escribir; la mayoria de
los hombres hemos adquirido, de forma autodidacta, la habilidad de
absorber e interpretar la informacion visual; "la alfabetizacion visual,
asi emerge como una capacidad clave en la sociedad posindustrial de la
era de la informatica o de la informacion" (PIES, 2000).

" Profesora de tiempo completo en la UAEM. Secretaria de Comunicacion y Extension de la Federacion de
Asociaciones Autonomas de Personal Académico de la UAEM. Estudiante de la Maestria en Disefio en la
Universidad Autonoma de México Unidad Azcapotzalco.
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La problematica se encuentra ahi, en que
estamos aprendiendo de forma autodidacta.
Cada uno lee e interpreta las imagenes se-
gun su experiencia, la cual adquirimos en
los mass media.

Dentro de las tendencias globales de la
posmodernidad, encontramos que los diferen-
tes estilos de imagen reconocibles histdrica-
mente, se confunden y/o se sustituyen con
otros estilos radicalmente distintos. Imagen
informativa, publicitaria y artistica se confun-
den en campafias como la de Benetton, en la
que Oliviero Toscani combina imagenes de
creacion original con imagenes periodisticas
extraidas de su ambito convencional; proce-
so que continda con la inclusion de algunos
de sus carteles —como obras de arte— en
las salas del Museo de Arte Contemporaneo
de Frankfurt. O en video clips como el de la
cancion Boom! del grupo Sistem of a down’
que utiliza imagenes que muestran las mani-
festaciones surgidas en diferentes partes del
mundo el 15 de febrero de 2003 en contra de
la, hasta ese momento, posible guerra entre
Estados Unidos e Irak. Dandoles un sentido
totalmente mercadoldgico.

Como estudiosos de la comunicacion es
relevante reflexionar sobre el papel que
desempefia actualmente un estilo de ima-
gen reconocido y asentado histdricamen-
te: el fotoperiodismo, en el que la fotogra-
fia, dominada por lo evidente, ha sido
desplazada por la manipulacion de la foto-
grafia digital entre otros aspectos.

FOTOPERIODISMO

El fotoperiodismo en nuestros dias se en-
cuentra en una crisis de credibilidad ante
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sus lectores. La lucha entre las agencias
informativas, los editores y los reporteros
por la primicia de la noticia y la corres-
pondiente retribucion econémica, los lle-
van a realizar acciones fuera de toda ética.
Como lectores debemos asumir una acti-
tud frente a esta situacion.

En el fotoperiodismo se manifiestan las
relaciones que se establecen entre la foto-
grafia y los hechos de actualidad. Nada
escapa al lente de los reporteros graficos:
el comportamiento de los seres humanos,
la sociedad y sus instituciones se plasman
dia con dia en sus imagenes.

La imagen fotoperiodistica tiene como fun-
cion mas alta el aportar testimonios, movi-
lizar conciencias y transformar la realidad.
En otras palabras, cuando el fotoperiodismo
cumple con esta funcién, ofrece a la socie-
dad las pruebas necesarias para que pueda
corregir todo aquello que la dafia. Sin em-
bargo, cuando la imagen fotoperiodistica
atiende a los intereses empresariales o per-
sonales, puede tergiversar, torcer, parcializar,
descontextualizar, ocultar la realidad y en-
gafiar al lector.

También se puede encontrar una imagen
estatica, comun, desligada del acontecer
inmediato, que contribuye en forma mini-
ma al proceso de comunicar y hacer com-
prender sucesos de actualidad.

El fotoperiodismo, dice Alonso Erausquin
(1995), se mueve entre dos polos: abarca
desde la transmision de un hecho actual de
manera directa y eficaz (fotografia informa-
tiva plena) hasta la presencia ilustrativa al
lado de la nota escrita de tal evento (foto-
grafia con uso informativo, de tono débil).

263



s 5.2,
Copaagicn,

Rodriguez Merchan (1993:114) lo delimita
conceptualmente de la siguiente manera:

la notificacion de acontecimientos reales,
interpretados visualmente por un fotégrafo
y orientados por unos criterios de contingen-
cia, mediatizados por varios procesos
codificadores (fotografico, informativo y de
impresion fotomecénica) y que produce un
mensaje visual que es interpretado por el
receptor seglin su competencia iconica y su
conocimiento del contexto.

Como acto comunicativo, el fotoperiodismo
media entre un observador directo de los
acontecimientos (fotdgrafo) y un receptor
que acepta observar esa realidad a través de
esa mediacion que han ejercido el emisor,
la camara y el medio.

El fotégrafo siempre asumira una posicion
ante la fotografia de un acontecimiento, por
mas objetivo que desee ser, su punto de vis-
ta estara presente en su fotografia: el angu-
lo, la distancia, el enfoque, los sujetos, se-
ran decision de él y de las caracteristicas de
su camara fotografica (que lo condiciona),
pudiendo elegir entre decenas de posibili-
dades. Posteriormente, el editor grafico de-
cidira si la fotografia aparece o no publica-
da, si se publica tal y como aparece en el
archivo electrénico o requiere algunas me-
Joras, si se respetara o no el contexto, asi
como, la posicion y tamafio que tendra.

Actualmente se pueden observar algunas es-
trategias en el manejo de la imagen que estan
siguiendo los grandes grupos concentradores
de medios: por una parte la ya mencionada
confusion respecto al estado de algunos de
sus mensajes, haciéndolos pasar por lo que
no son; por otra el conocimiento sobre técni-
cas que profundizan en los mensajes visua-

Situacion actual del fotoperiodismo

les para lograr una mayor incidencia sobre el
receptor, basicamente a través de estereoti-
pos, adquiriendo el papel de modeladores.

Estas actitudes estan provocando una crisis
de los modos de representacion que consti-
tuye la primera causa de conflicto de la fo-
tografia de realidad en un mundo dependien-
te de la producciéon y el consumo de
imagenes fotograficas, un mundo que ha
visto satisfechas sus demandas sobre la rea-
lidad con imagenes sustitutos de la experien-
cia de primera mano. "En el fotoperiodismo
existe el riesgo de que la foto de impacto se
convierta en la misma realidad, matando a
la realidad de verdad" (Fisas, 1998: 68).

A partir de la incursion de las nuevas tecno-
logias en las areas de captacion, tratamien-
to, transmision, edicion y reproduccion de
imagenes, los usos tradicionales de la infor-
macion fotografica estan siendo modifica-
dos cuantitativa y cualitativamente.

Cuantitativamente, la presencia de la foto-
grafia en la prensa diaria es cada vez mas
abundante y tenaz. Los editores reconocen
en ella una herramienta poderosa de comu-
nicacion que tiene la particularidad de:
atraer la atencion del lector como si fuera
un iman para la vista y transmitir emocio-
nes mas que cualquier otro elemento en la
pagina, utilizando para lograrlo, al disefio
editorial.

Cualitativamente, los grandes grupos
concentradores de medios estan asumien-
do diversas actitudes que han provocado
una crisis de los modos de representacion
y la consecuente sospecha por parte del lec-
tor. Actitudes como: el servilismo de algu-
nos medios frente a sus gobiernos, la ten-
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dencia a monopolizar la informacién y la
manipulacion electronica de la imagen.

LA FUNCION DE LA EDICION GRAFICA

Al ser el disefio el ultimo paso en la
planeacion de un periddico, en la mayoria
de las empresas periodisticas, son los
disefiadores quienes deciden la posicion y
tamario de las fotografias en la pagina. Su
funcion es potenciar los contenidos, hecho
que es valido, el problema esta en que la
prensa es considerada un producto y sus
contenidos una mercancia. Baeza (2001)
menciona que el disefio es el responsable
de dar nueva expresion visual a las direc-
trices que provienen de los nucleos del po-
der mediatico, por encima de los conteni-
dos visuales.

La fotografia, cada vez mas, es acompaia-
da por otro tipo de imagenes creadas por los
disefiadores: infografia,? graficos informa-
tivos e ilustracion tradicional. La apuesta es
por el lector aculturizado por la pantalla chi-
ca, que transfiere sus habitos de consumo
televisivo a la lectura de periodicos, crean-
dose el llamado modelo postelevisivo —
nada de mucho y un poco de todo—.

Este modelo, cuando no se sabe utilizar
correctamente, presenta como resultado
una pagina hiperfragmentada, elaborada
con muchas pequefias piezas (noticias o
imagenes), cuyo resultado visual es simi-
lar a un tablero de loteria, es decir, una pa-
gina en la que se acumulan gran cantidad
de pequeiias fotografias acompanadas por
una breve sintesis de la noticia. ;Donde
queda entonces la funcion del editor grafi-
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co de seleccionar las notas, de guiar al lec-
tor en su lectura? Todo se limita a ofrecer
aparentemente todo y hacer sentir al lector
que por no leer todo lo que se le ofrece,
esta desinformado. Practicando asi /a mo-
derna forma de censura, impuesta por los
grandes grupos mediaticos. Ejemplo de ello
son el US4 Today y en nuestro pais, el dia-
rio La Prensa, Unico que se mantiene por
sus ventas al publico y cuyo disefio respon-
de a dicho modelo.

LA PRENSA

INFECT() DE e
SIDA A 170 "
MUJERES, A S 4lng

PROPOSITO e

ES EXAGERADOD
QUE SOLICITEN
. Ml DESAFUERO:
= LOPEZ OBRADOR

Primera pagina de La Prensa, 6 de mayo de 2004
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Ultima pagina de La Prensa, 6 de mayo de 2004

Cuando la noticia tiene los elementos ne-
cesarios y el disefiador sabe utilizar el mo-
delo postelevisivo, el resultado es una
hiperimagen®* dominando la pagina 'y dos o
tres notas mas.

Una hiperimagen en el ambito del fotope-
riodismo es aquella conformada por una
imagen central de la cual se derivan dife-
rentes textos —en forma verbal o visual—
, que pueden ser leidos en el orden que el
lector determine. Cada uno de estos textos
ampliara la informacion dada por la ima-
gen central y el orden de lectura no altera-
ra la lectura final. Asi fotografias, info-
grafias, ilustraciones, graficos y/o textos
compartiran un mismo espacio para comu-
nicar un acontecimiento, con el fin de ha-
cerlo mas comprensible al lector.

Situacion actual del fotoperiodismo

El reparto desigual de decision entre la edi-
cion grafica y el disefio se manifiesta en el
incremento de disefiadores y el decremento
de fotdgrafos en las plantillas de personal
en la mayor parte de los diarios y las revis-
tas. Los reporteros graficos y fotografos
entregan sus imagenes al jefe de fotografia
(que en muchas ocasiones desempefia los
tres papeles), quien decide qué imagenes
iran en la edicion, pero su decision esta
supeditada a que exista el espacio en la
pagina ya planeada por el disefiador.

Esta competencia por el poder ha perjudi-
cado tremendamente a la comunicacion vi-
sual en la prensa, separar la imagen foto-
grafica de la no fotografica, tratar de
absorber la una a la otra, dafia al resultado
final.

Existe también un empefio por disminuir la
extension y el tamafio de los pies de foto, prin-
cipal elemento de apoyo para contextualizar
y dar significado a una imagen. Ya se men-
ciond anteriormente la necesidad de comple-
tar mediante la palabra el sentido de la ma-
yoria de las iméagenes periodisticas.

Es necesario crear modelos fisicos que per-
mitan dar a la imagen y a su explicacion el
tamafio que connote su importancia, que
permitan diseflar paginas mas versatiles
aprovechando las bondades de las nuevas
tecnologias (es desesperante la gran simi-
litud que existe entre las grandes cabece-
ras de todo el planeta), que se tenga con-
fianza en la imagen de prensa como
vehiculo de informacion, como forma de
pensamiento, como estimulo emocional y
finalmente, pero asi, en tltimo lugar, como
estrategia de mercadotecnia. No se debe
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supeditar un contenido a su forma, el proceso correcto es el inverso. Y
esto solo podra lograrse con una estrecha y cooperativa relacion entre
editor grafico y disefador.

Tanto la edicion grafica como el disefio tendran que buscar la colabora-
cion interdisciplinaria para crear nuevas alternativas que les permitan
dar proyeccion a la prensa y aventurarse mas alla de los requerimientos
de la mercadotecnia para mostrar la inmensa complejidad de los nuevos
fenomenos sociales, solo asi podra sobrevivir.

EL SERVILISMO DE LOS MEDIOS

Existe la sospecha de los lectores respecto a que el fotoperiodismo es
usado para favorecer intereses economicos o politicos. Se sospecha sobre
la pérdida de independencia de la prensa, de un decremento del profesio-
nalismo de los periodistas. Se observa en los diarios un incansable flujo
de imagenes banales, carentes de justificacion, hecho que perjudica mas a
la comunicacion visual que su ausencia. Se sabe sobre su dependencia de
las dadivas de los gobiernos y de las instituciones a través de los anuncios
publicitarios. Se conoce del condicionamiento que sufren los contenidos
periodisticos a través de sutiles chantajes, para forzar la orientacion tema-
tica. José Jiménez menciona al respecto: "La fotografia, puesta al servi-
cio del poder, como soporte documental, se convierte rapidamente en
una de las formas mas perfectas de control social" (Giannetti, 1997: 18).

Fuimos testigos, en la guerra entre Estados Unidos e Irak, iniciada el 20
de marzo de 2003, de como grandes medios, cuya fama de independen-
ciay libertad construida a través de los aflos, vieron cuestionada su cre-
dibilidad al aceptar las condiciones impuestas por su gobierno —acre-
ditar a sus reporteros y fotografos para que avanzaran junto con la
infanteria a cambio de autocensurar su informacién— bajo la premisa
del nacionalismo.

EL MONOPOLIO DE LA INFORMACION

La sociedad opina que es la prensa la que actualmente tiene el poder, la que
puede ocultar hechos o magnificar noticias en beneficio propio, no en balde
le han denominado el cuarto poder: Este factor determinante en la situacion
actual del fotoperiodismo lo observamos en el monopolio, que sobre la
fotografia de informacion cotidiana ejercen las grandes agencias interna
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cionales: Reuters, Asociated Press (AP), France Press, quienes tienen el
poder de determinar dia a dia, en la prensa, qué es noticia y qué no existe.
Incluso la jerarquia de las notas es determinada en gran parte por ellas:
muchas imagenes de un tema lo convierten en relevante, su no existencia
determina la inexistencia de otros temas. Su eleccidn, "se determina segiin
unos criterios, meramente burocraticos, que proceden de las leyes del mar-
keting" (Ramonet, 2000: 14).

El Financiero, 20 de marzo de 2003. LaJornada, 20 de marzo de 2003.
Fuente: Reuters

Fuente: Reuters.

El Sol de Toluca, 20 de marzo de Reforma, 20 de marzo de 2003.

2003. Fuente: AFP.
Fuente: AFP.
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e Las tropasi invasoras
=2 avanzan hacia Bagdad

El Universal, 21 de marzo de 2003.
Fuente: AFP.

La guerra entre Estados Unidos e Irak, ya
mencionada como ejemplo, nos muestra, sin
precedente alguno, cémo los grandes suce-
sos se convierten en batallas mediaticas, don-
de la imagen busca imponer puntos de vista
desde la vertiente de la desinformacion y pro-
paganda. Entendiendo por desinformacion la
tendencia a vestir una mentira con ropajes de
verdad, con el fin de equivocar la opinién
publica. Y por propaganda, la difusion de las
ideas que detentan los circulos de poder, bajo
las formas mas sugestivas, buscando provo-
car una respuesta favorable y contagiosa. Se
dice que sin precedente alguno, porque nun-
ca antes, ni en la Guerra del Golfo Pérsico en
1991, los medios masivos desempefiaron, en
tan breve tiempo, un papel tan trascendente
en la formacion de la opinion publica.

LA MANIPULACION ELECTRONICA DE
LA IMAGEN

Desde que los mensajeros de las noticias son
las ondas electromagnéticas, desde que las
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noticias viajan solas como mensajes
incorpdreos alrededor del planeta a veloci-
dades que les permiten estar omnipresentes
y simultaneas, se ha derrumbado la forma
tradicional de concebir el mundo.

La tecnologia digital ha inducido una trans-
formacion radical en la forma de concebir la
realidad. Se esta desmantelando la confianza
del ser humano en lo que percibe, el sujeto
posmoderno "se halla permanentemente de-
lante del espectaculo de la desaparicion de
significaciones historicas, y se enfrenta cons-
tantemente a la pérdida de formas sociales"
(Peter Weibel en Giannetti, 1997: 114).

La inmediatez y virtualidad de la imagen,
esta cambiando, sin duda, la percepcion
global sobre la fotografia; la experiencia
historica basada en la credibilidad social
absoluta de las imagenes técnicas de las que
hablaba Arnheim, esta siendo seriamente
cuestionada. Esta aseveracion se apoya en
el desarrollo de las tecnologias digitales de
creacion y tratamiento de imagenes y en la
generalizacion de su uso.
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La manipulacion electrénica de las imagenes propicia un cambio en la ma-
nera en que la fotografia da testimonio de los hechos. No porque sea una
novedad, ya que simplemente repite lo que ya en otra etapa de la historia de
la fotografia se hacia con ayuda de otras técnicas, sino por la facilidad y
rapidez con que ahora se hace, hecho que atrae enormemente a los
fotoperiodistas y editores irresponsables, quienes en ocasiones modifican la
imagen sin medir las consecuencias.

Apenas en abril pasado, se desatdé un escandalo a nivel internacional,
cuando Los Angeles Times, el Hartford Courant y The Chicago Tribune
publicaron una fotografia del corresponsal de guerra Brian Walski, don-
de aparecia un soldado britanico y un grupo de civiles irakies. Ellos
desconocian que la fotografia habia sido resultado de un fotomontaje
hecho por el fotoreportero. Cuando se enteraron del hecho, Los Angeles
Times coloco una nota editorial en su pagina web, notificando a los lec-
tores sobre la violacion a su politica sobre ética fotografica, la investi-
gacion realizada cuando se les informoé sobre la naturaleza de la imagen
y el consecuente despido de Walski al comprobarlo. Las tres fotografias
(Irby, 2004) —las dos originales y la composicion alterada— fueron
publicadas al dia siguiente por el Times y el Courant; el Tribune lo pu-
blico hasta el tercer dia.

Brian Walski, con veinticinco afios de experiencia como fotografo, su-
cumbi6 ante la tentacién de mejorar sus imagenes y nunca imagind las
consecuencias de su accion.

-Yo siempre he mantenido los mas altos estandares éticos a lo largo de
mi carrera y verdaderamente no puedo explicarme el completo desca-
labro de mi juicio en ese momento, menciond en un correo electronico
que envio a todos sus compaiieros fotografos del Zimes.

Este es un ejemplo publico de lo que desafortunadamente sucede con fire-
cuencia en los diarios. Pero esta situacion también suele darse a la inversa,
en cuyo caso es el fotografo el que debe pelear para que el sentido de su
imagen no se modifique al ser editada.

Fotoperiodistas independientes venden sus fotos a diferentes bancos de
imagen, en donde pueden conseguirse a cambio de pagar los derechos
correspondientes. El uso e intencidn que se les da a esas imagenes pue-
de o no estar restringido por el banco, y en ocasiones queda fuera de la
supervision del creador.
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LA ACTITUD DEL LECTOR

Hay varios aspectos que auxilian al lector frente a la actitud de algunos
medios, que perjudican al fotoperiodismo.

Un aspecto en contra de la manipulacion de la imagen de prensa es que
cada vez mas la gente comun posee camaras fotograficas y de video
para documentar de forma individual diversos hechos, de modo que si
la imagen de un suceso es manipulada, tiene mas posibilidades de ser
descubierta y denunciada, ya que pueden existir varios registros del
mismo. Como sucedio con el atentado a las Torres Gemelas en Nueva
York el 11 de septiembre de 2001, donde iméagenes grabadas por diver-
sos videoaficionados fueron el testimonio de dicho acontecimiento.

Recordemos que no existe manipulacion sin competencia del lector.
Existe el engafio porque se acepta ser engaflado. En palabras de Joan
Fontcuberta, "en el juego de la informacion hay estafadores delante de
una audiencia crédula" (Fontcuberta;1997: 138).

Otro aspecto es que, el lector es duefio de una basta enciclopedia de
imagenes acumulada a través de sus experiencias de lectura y cada vez
que observa una imagen realiza una biisqueda para poder interpretarla.
En esa bsqueda puede encontrar que la imagen ha sido manipulada,
puede saberse engafiado e incluso aceptarlo en imagenes publicitarias o
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artisticas, pero cuando el lector descubre
esto en una fotografia informativa, lo re-
chaza, pues esta en contra de la naturaleza
que éste le atribuye: ser un documento, un
testimonio de un hecho real.

Ahora cabe preguntar: ;Alteran estos efec-
tos la esencia del trabajo documental? Si
se parte de la definicién que se encuentra
publicada en la Enciclopedia que tutela el
International Center of Photography de
Nueva York en 1994, que a la letra dice: Se
consideran fotografias documentales aque-
llas en las que los sucesos frente a la cd-
mara han sido alterados lo menos posible
en comparacion a lo que hubiesen sido de
no haber estado presente el fotografo. La
respuesta es no, en el sentido que el fotd-
grafo muestra su vision del evento, lo mues-
tra de la manera en que supone sera mejor
entendida por el lector. Esto lo han hecho
grandes maestros de la fotografia documen-
tal como: Eugene Smith, Dorothea Lange,
Joseph Renau, entre otros.

Cuando la fotografia directa se veia impo-
sibilitada de penetrar en el blindaje de lo
real, "el fotomontaje —decia Renau en una
entrevista (Artforum, verano, 1978)— es
una forma de ver la realidad con rayos X.
Es la unica forma de hacer ver al especta-
dor lo absurdo, de conseguir que dos nive-
les de existencia coincidan en el mismo
espacio. Esto es lo que yo llamo auténtico
realismo" (Fontcuberta, 1997: 156). Lo que
nos indica que el realismo no tiene nada
que ver con la realidad.

En el posmodernismo nada es evidente,
nada es absoluto. Todo es verdadero y fal-
so a la vez. En los mass media, los concep-
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tos de verdad y falsedad han perdido cual-
quier validez. La imagen como registro de
identidad de la forma ha cedido paso a la
imagen como demostracion bajo sospecha.
La imagen informativa esta pasando de ser
documento a ser propaganda.

Entonces, /es valida la manipulacion de la
fotografia a cambio de dar esa sensacion
de verdad?, ;sera posible que a pesar de la
fascinacion por manipular la imagen, la
actitud critica prevalezca? Sartori da una
respuesta. "(...)para encontrar soluciones
hay que empezar siempre por la toma de
conciencia" (Sartori, 1999: 151).

Y el lector, como ya lo mencionamos, invalida
esta manipulacion en el fotoperiodismo. Baste
el ejemplo de lo acontecido con Brian Walski.

Un tercer aspecto es que la sociedad tiene
la necesidad de conocer testimonios visua-
les de hechos reales. Y el fotoperiodismo
suma a esa posibilidad, la de poner frente
al lector imagenes inmdviles para que éste
las observe, las haga propias, reflexione
sobre su contenido, reaccione ante ellas y
se forme una opinion critica del evento que
representan.

En esta dependencia y fascinacion del hom-
bre posmoderno por las imagenes, no se
debe perder de vista que la objetividad de
las imagenes creadas por una camara o un
programa digital, no existe, pues no sélo
son simbdlicas, sino representan comple-
jos simbolicos. No hay ninguna accion
cotidiana, ninguna actividad politica, artis-
tica o cientifica que no quiera ser fotogra-
fiada, filmada o videograbada; todo busca
permanecer y darse a conocer a través de
la television, el cine o la prensa, transfor-
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mandose de acto en situacion. El ser hu-
mano debe estar consciente de ello para
poder leer las imagenes, comprenderlas y
no ser manipulado por ellas.

El fotdgrafo produce, trata y almacena sim-
bolos. Fabrica objetos simbolicos, image-
nes informativas, gracias a su camara, la
cual esta programada para generar fotogra-
fias con determinadas caracteristicas. Ca-
racteristicas que se encuentran dentro del
rango técnico de la camara que usa.

De acuerdo con Furio Colombo (citado en
Baeza, 2001: 54), el fotoperiodismo, a pe-
sar de las criticas, fuerza a la violencia, a
la injusticia, al abuso, a enfrentarse con la
opinidn de la sociedad; el testimonio res-
ponsable es el primer paso para formar
ideas, opiniones y acciones que disminu-
yan la impunidad de quienes oprimen.

En la intencion del fotdgrafo y en la de los
mass media debe existir una ética—como
lector se tiene no so6lo el deber de exigirla,
sino el de actuar con base en ella— que
adopte un punto de vista cognitivo y sensi-
ble, que asuma los cambios y esté dispues-
to aellos. Para conseguirlo sera necesario
que se practiquen por lo menos tres princi-
pios: pensar por uno mismo; imaginarse en
el lugar del otro a la hora de pensar y pen-
sar de forma consecuente con uno mismo.
Principios que recogen y estimulan el de-
sarrollo del pensamiento y que pertenecen
al entendimiento humano comun.*

El pensar por uno mismo y no por cuenta
de otro o bajo pretexto de algo, es un prin-
cipio de autonomia fundamental, para el
que basta con saber las reglas del entendi-

Situacion actual del fotoperiodismo

miento, pensando en cualquier clase de bien
que se esté dispuesto a adoptar.

Hay también, que imaginarse en el lugar del
otro en el momento de pensar. Hacer un uso
publico de la razon es tan importante como
poder razonar. Sélo al exponer nuestra for-
ma de pensar y confrontarla con la de los
demas, aprendemos a ser autbnomos y a no
contradecirnos en nuestros propios pensa-
mientos. Las facultades cognitivas y sensi-
bles del individuo son las responsables de
este proceso, que llega a hacer de la persona
que las practica un ser plenamente social y
comprometido con el otro.

Finalmente hay que pensar de acuerdo con
uno mismo, reflexionar, asumiendo las con-
secuencias. Pensar, desear y actuar en con-
cordancia. Para desarrollar una voluntad éti-
ca autébnoma, no solo hay que adaptarnos a
una forma de conducta, sino adoptarla.

CONCLUSIONES

Actualmente la prensa escrita sufre una
crisis de valores éticos. Se esta dejando
arrastrar por la inmediatez de la informa-
cion, queriendo competir con otros medios
que lo tnico que intentan en hacer que los
ciudadanos piensen poco. La guerra
mediatica que se desarrolla en la actuali-
dad, nos da como resultado una informa-
cion parcializada y controlada, llena de
censuras y represalias, que da pie a una gran
confusion informativa que rebaja la credi-
bilidad, ya bastante perdida, del periodis-
mo actual alejado de sus origenes éticos,
reales o aparentes.
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El uso de las nuevas tecnologias en la in-
dustria editorial nos lleva a reflexionar en
que es responsabilidad de los medios, sus
direcciones, fotdgrafos y reporteros definir
el perfil de diario que deseen tener y estén
dispuestos a autorregularse por su propio
beneficio y el del lector. Es tiempo de que
la prensa conozca la forma en que trabajan
las nuevas tecnologias y las use con conoci-
miento de causa, ya que, como se ha podido
apreciar, es muy facil tomar una camara
digital y manipular la imagen, obedeciendo
a los intereses del fotografo o del medio. Es
momento de que el fotoperiodismo ocupe
el lugar que le corresponde como contenido
editorial critico, transmisor de valores de
informacion, noticia, veracidad y actualidad,
mostrando hechos de relevancia social; sin
olvidar su papel como intermediario entre
los hechos y la opinion publica, observan-
dose y reconociéndose como elemento tes-
timonial de la historia.

Hoy, en el mundo y especialmente en nues-
tro pais, la prensa tiene el reto de brindar
responsablemente la informacion al lector;
como medio de comunicacion, es interme-
diario entre los actores politicos, economi-
cos, sociales y académicos con la pobla-
cion, de ahi su enorme responsabilidad y
deber de asumir posturas criticas, objeti-
vas y respetuosas de la opinidn publica y
la voluntad popular.

Por lo que podemos concluir que para que
el fotoperiodismo salga de la crisis en que
se encuentra y cumpla con su funcion, el
compromiso es de dos: de los medios y de
los lectores. Los medios que practiquen un
periodismo ético y plural tendran la credi-
bilidad del lector, podran con sus image-
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nes estimular exigencias de actuacioén en
la solucion de conflictos y propiciar cam-
bios de politicas en bien de la sociedad.
Como lectores, debemos aprender a leer las
imagenes. Es tiempo de que seamos cada
vez mas criticos ante las imagenes que cree-
mos y observemos. Una actitud critica nos
compromete con nuestros semejantes y nos
obliga a participar en la conformacion de
la sociedad que deseamos, a exigir y obte-
ner una transparencia y equidad en la in-
formacion.

NOTAS

' En el disco Steal this Album, de la disquera
American/Columbia Records, dirigido por
Michael Moore, ganador del Oscar por el
mejor documental en el 2003.

2 Son aquellas “expresiones graficas, mas o
menos complejas, de informaciones cuyo
contenido son hechos o acontecimientos, la
explicacion de como algo funciona, o la in-
formacion de como es una cosa” (Peltzer,
1991: 135).

3 Término propuesto por la autora.

4 Estos principios fundamentales han sido for-
mulados por autores como Kant, 1.(1992),
Critica de la facultad de juzgar, Caracas,
Monte ¢vila; Bilbeny, N. (1992), Aproxima-
ciones a la ética, Barcelona, Peninsula.
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