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INTRODUCCION

La musica es un arma potencial para cualquier tipo de difusidn, las empresas publicitarias
han optado por no solamente transmitir la informacién de una marca via texto, voz y video
sino con un audio musicalizado especialmente para lo que se estd comunicando, ya pueda
ser inédito o extraido de una cancidn ya existente; de cualquiera de las formas, la musica
juega un papel de suma importancia pues debe decir mediante notas musicales o sonidos
lo mismo que dice la voz o la imagen, de una manera que no podemos explicarnos sélo lo

podemos sentir.

En el presente trabajo hablaré de la musica en diferentes aspectos, desde su historia,
elementos, el vinculo que genera con los seres humanos, el poder de persuasiéon que tiene
sobre los mismos, el papel que desempefia en el drea audiovisual de la comunicacidn,
especificamente en el anuncio de una marca, servicio o empresa. Trataré de responder y
describir ¢Cuales son los aspectos técnicos y conceptuales que se involucran en la
musicalizacion publicitaria que un estudiante de comunicacién debe saber? Y mds que
saber, para que en un dado caso éste pueda musicalizar un anuncio publicitario, o un

mensaje cualquiera.



Asi mismo desarrollaré esquemas tedricos que sefialen los elementos que conforman a la
musica en la publicidad, y mostraré por medio de ejemplos practicos la aplicacién vy

funcionamiento de cada uno de ellos asi como de diversos elementos sonoros.

JUSTIFICACION

La musica y la comunicacién, las veo como sindnimos, cosas semejantes; ambas son un
lenguaje. Siempre me ha gustado la musica y la he estudiado desde hace muchos afios, y
desde el momento en que supe que tenia que hacer un trabajo de investigacidon para

titularme, sin duda ya sabia que lo relacionaria con la musica.

Gracias a conocimientos adquiridos en comunicacién en la Facultad de Ciencias Politicas y
Sociales, mi paso por el Conservatorio de Musica del Estado de México y escuelas de
musica, me han llevado a conjugar y hacer dicha analogia de estos dos grandes mundos

donde he habitado los ultimos afios de mi vida.

Siempre me han llamado la atencién los comerciales, tanto en el guién como en la
actuacion, produccién y la musica, y considero parte indispensable ésta ultima, para el
éxito y para la memorizacion del comercial, pues muchas veces no recordamos
exactamente de que trataba el comercial, pero recordamos el slogan y el Jingle (significado

que explicaré en las pdginas siguientes); me viene a la mente algunos casos como el Jingle



de “Nutrioli”, “Pinol”, “Farmacias del ahorro”, “Farmacias Guadalajara” o de marcas de

celulares como “Nokia” o la empresa “lusacell”, etc.

Me resulta interesante desde un anuncio impreso con una imagen graciosa, hasta uno con
solo 3 o 4 palabras, un fotomontaje, un periédico, un slogan para una campafia, un anuncio
en radio; qué decir de los infomerciales que a veces son tan sobre-actuados que creo que
lo Unico que me motiva a verlos es el morbo de saber ¢Qué tan mal lucird la escena o
lucirdn las personas (actores) que aiin no compran el producto?, y équé tan bien lucirdn los
qgue ya lo compraron?, ¢Cudl serd el precio final?, ¢éEn qué momento termind y volvio a
empezar el infomercial que va tan hilado que parece imperceptible el fin y el inicio? Es tan
atractiva en tantos aspectos la publicidad que no dejamos de mirarla consciente o

inconscientemente.

Cabe destacar que durante la realizacidon de este trabajo me encontré con gente muy
creativa, gente que tiene capacidades auditivas y sensitivas; artistas sin lugar a duda, y a la
vez me di cuenta que existe un bajo nivel de investigacidén sobre esta temdtica, pues bien
existen una serie de libros con paginas repletas de consejos, recursos, para subir el nivel de
ventas de una empresa o producto; sin embargo, fue pobre el acervo que hablara
directamente sobre el uso de musica como herramienta en publicidad, por lo que si ya se
me hacia interesante, después de esto se me hizo mucho mas, por lo cual una de las
finalidades primordiales de este trabajo es crear un panorama que amplie la visién al lector

interesado sobre el poder de la musica en el proceso comunicativo.






1.- COMUNICACION, MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD

1.1 Comunicacion

El concepto de comunicaciéon que manejaré serd con base en el autor David K. Berlo en su
libro “El proceso de la comunicacion. Introduccion a la teoria y a la prdctica. 1985”. Donde
se puede apreciar la simplicidad y a su vez complejidad con que habla del tema, sus
alcances y objetivos, como los factores que intervienen en el proceso y el papel que

desempeiia el lenguaje en la conducta humana.

Antes de hablar de comunicacion el autor centra su atencién en los simbolos y en la
persuasion, dice que los simbolos son la nueva forma de trabajo, pues la gente se inclina
mucho mas por los simbolos que por las cosas fisicas como tal, es decir, debido a la gran
cantidad de productos y servicios, las personas optamos por buscar por medio de simbolos
lo que consideramos mejor. En cuanto a la persuasion David K. Berlo nos dice que la
finalidad de los seres humanos por comunicarse, desde siglos atras, fue persuadir a otro de
pensar o actuar de manera como piensa uno mismo. Dice que las personas nos
comunicamos para influir y para afectar intencionalmente a otra persona, con el objetivo

primordial de obtener una respuesta.

Camino a producir un ejemplo y un modelo de proceso comunicativo, el autor mismo
define que se han producido muchos intentos, y muchos difieren y muchos concuerdan, y

ninguno puede calificarse como exacto o verdadero, algunos son de utilidad dependiendo
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de la perspectiva de quien lo consulte, sin embargo todos concuerdan en 3 elementos

basicos: la persona que habla, el discurso que pronuncia, y la persona que escucha.

David K. Berlo propone el siguiente modelo basico de comunicacién: (1985)

Fuente Encodificador Mensaje Canal Decodificador Receptor
Habilidades en Habilidades en
la comunicacién . la comunicacién
Elementos Vista

Actitudes , Actitudes
Estructura Oido

Conocimiento . Conocimiento
Contenido Tacto

Sistema social . Sistema social
Tratamiento | Olfato

Cultura Cultura
Cadigo Gusto

(contexto) & (Contexto)

(Grdfico 1.1 “Modelo bdsico de comunicacion” Elaboracion propia con base en Berlo, David.

1980:55)

Donde la fuente es una persona o grupo de personas que tiene ideas, necesidades,

intenciones, informacién y un propdsito por el cual comunicarse, esta fuente cuenta con

habilidades comunicativas (aun siendo muy arcaicas), con una actitud que es su caracter o

pasidon que lo mueve, un conocimiento previo de lo que va a hablar, un sistema social y

cultura donde se ha desarrollado, es decir, su contexto de vida.

El encodificador es el encargado de tomar las ideas de la fuente y disponerlas en un cddigo,

expresando asi el objetivo de la fuente en forma de mensaje.
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El mensaje es el propdsito e intenciones de la fuente o emisor, es una traduccién de ideas
en un conjunto sistematico de simbolos. Su estructura se compone de un contenido, un

tratamiento y un codigo.

El canal es un medio, un portador de mensajes, o sea un conducto, el cual es apreciado por

alguno de los 5 sentidos: vista, oido, tacto, olfato y gusto.

El decodificador traduce, decodifica el mensaje y da forma para que sea utilizable por el
receptor, la decodificacion se refiere a las habilidades de leer y escuchar y comprender el
mensaje que se quiso enviar. La decodificacion de alguna manera resulta determinada por
las actividades que el receptor guarde para si mismo, hacia la fuente y hacia el contenido,

se considera al decodificador como el conjunto de facultades sensoriales del receptor.

El receptor es a quien se dirige el mensaje, quien cuenta con habilidades comunicativas,
con una actitud que es su caracter o pasién que lo mueve, un conocimiento previo de lo
gue escucha, un sistema social y cultural donde se ha desarrollado. El receptor puede

I\\

aparecer como destinatario “intencional®, esto es, objetivo directo del mensaje del emisor,

I\\

o como “no intencional®, que es todo aquel al que llega el mensaje, aun cuando no figuren

como objetivo de la comunicacion.

Ejemplificando lo dicho anteriormente supondré que un predicador de otra religién visita

distintas personas desconocidas en sus hogares exponiendo la ideologia de su culto;
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primeramente debe contar con habilidades en la comunicacion, una buena actitud y buen
conocimiento de lo que va a hablar. Gracias al sistema social y cultura dentro de su iglesia,
él lleva los elementos necesarios para que la gente lo reconozca como un evangelizador,
pues la forma de hablar, la forma de vestir, de trasladarse siempre en grupos y “peinar”
una cuadra entre todos sus compaiieros, lo hacen un icono identificable. Al llegar a un
hogar el sistema social dice que se toca el timbre o la puerta, espera a que salga un adulto
y ahi comienza a poner en practica todas sus habilidades comunicativas, se valdra de todos
sus recursos fisicos para apoyar su mensaje: una sonrisa, el timbre de voz, gesticulaciones,
miradas, etc. Si lo hace bien y las circunstancias del receptor lo permiten, éste lo escuchara
primero y probablemente venga después una respuesta de su parte, si la respuesta es
negativa, probablemente cierre la puerta y ahi termine la comunicacién, si no es asi y es del
interés del receptor entonces estaria lograndose un proceso comunicativo exitoso, pues la
fuente estd produciendo una respuesta e influyendo sobre la otra persona, que es el

receptor.

Hemos visto que para David K. Berlo la comunicacién es un proceso reglado, lo simple lo
hace esquematizado, lo que hacemos cientos de veces diariamente tiene un valor de
interlocucién, de poder, de influencia y de control, y como todo proceso, nos indica paso a

paso los elementos, los alcances y su fines.

Al llegar al capitulo 3 Berlo nos hace saber un aspecto importante: la eficacia o “fidelidad”

en la comunicacioén, la cual estd sujeta a estrategias y no produce resultados ciertos, sino
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gue puede estar avocada al fracaso, generalmente por incompatibilidad entre el propésito
de quien emite y la disposicién de quien recibe. La eficacia radica, en eliminar, en un
sentido amplio del término, los “ruidos® que pueden distorsionar el propdsito
comunicacional. Desde el punto de vista de sus objetivos, los alcances de la comunicacién
son, segun este autor, de dos tipos: aquellos que se satisfacen en el hecho mismo de la
comunicacion y los que, mas alld que transmitir un mensaje, dan a la comunicacién un
cardcter instrumental y persiguen una respuesta concreta (cambio de actitud, consumo,
voto politico, etc.).

La idea de “ruido", analizada en el plano fisico como pérdida del mensaje, lleva a Berlo al
plano de la fidelidad o eficacia en el fendmeno de la comunicacién humana. Y esa eficacia o

fidelidad la basa en las siguientes pautas que afectan al proceso:

Capacidad comunicativa, actitud, nivel de conocimiento y sistema social de la fuente
(definiciéon de qué y a quién se quiere comunicar), codificacion adecuada (valores
narrativos, retodricos, etc.), eleccion del canal mas eficaz en funcion del mensaje y del
receptor final, siempre en aras de transmitir seguridad, confianza y credibilidad. Pero,
también, la eficacia pasa por la capacidad y facilidad de didlogo entre interlocutores que
tienen distintos roles en el sistema social, incluso por una empatia cultural e ideolégica de
la fuente y del receptor; de modo que la proximidad en los rasgos de identidad facilitan el
alcance de los objetivos (esto es por ejemplo, hablar el mismo idioma).

Continuando con el ejemplo del predicador de otra religiéon aqui podria decir que los

ejemplos de fidelidad y ruidos pueden ser, desde el bagaje cultural hasta el espacio fisico,
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pues si el predicador es una persona bastante preparada, demasiado formal en su
vestimenta, con un vocabulario muy rebuscado, etc., y el receptor es una persona timida,
penosa, de bajos recursos y educacién muy precaria, probablemente éste se sienta
incomodo y rechace el llamado a entablar la conversacion. Por otro lado los ruidos
literalmente pueden venir del espacio fisico al intentar entablar la comunicacién; un perro
ladrando, sonido de vehiculos, autobuses, frio, calor, lluvia, etc. Aunque la finalidad del
predicador sea atraer mas creyentes, deja a menudo al receptor una pequefna propaganda
gue habla sobre lo mismo, para reforzar el mensaje y recurriendo a un nuevo canal que es
la lectura, dando por asentado los alcances de la comunicacién en los dos tipos que
enumera David Berlo que es satisfacer en el hecho mismo de la comunicacion al transmitir
un mensaje corto oral en la puerta y dejar la publicidad impresa, y el propdsito de caracter
instrumental que persigue una respuesta concreta que en este caso seria convencerlo e
invitarlo a una sesién o ceremonia de iniciacién para hacerse devoto de la religion distinta a

la que el receptor practica.

La recompensa se convierte aqui en el mecanismo reflejo de la aceptacién y objetivacion
de la accidn comunicativa. Se produce entonces un mecanismo de complicidad o conexidn
en la linea de intereses de los actores del proceso, a partir de la cual la efectividad de la
comunicacion alcanza un caracter reversible, es decir una retroalimentacion, que permite

un refinamiento, rectificacion o mayor sensibilidad y sintonia comunicativa en las
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siguientes acciones del emisor. Dicho esto, termino citando al mismo autor para dar paso a

los siguientes conceptos.

“..todos los mensajes deben ser transmitidos a través de un canal, y la
eleccion de éste es importante en la determinacion de la eficiencia y
efectividad de la comunicacion... sabemos que generalmente dos canales
son mejor que uno solo; que serd mds factible que un receptor
decodifique un mensaje con precision si puede verlo y oirlo al mismo
tiempo. También sabemos que el receptor no puede retener tanta
informacion oral como visual... sabemos por ello que resulta mds efectivo
transmitir un dificil contenido visualmente que oralmente... La television
es un vehiculo que nos permite canalizar los mensajes de modo que sea
posible escucharlos y verlos”. (Berlo, 1985: 53)

1.2 Mercadotecnia

Para Lamb, Hair y McDaniel (1994), el concepto de mercadotecnia se basa en la definicién
propuesta por la Asociacién de Mercadotecnia de Estados Unidos (American Marketing
Association), la cual expresa que es el proceso de planeacion y ejecucion del concepto,
precio, promocion y distribucion de ideas, bienes y servicios, para crear intercambios que
satisfagan objetivos individuales y organizacionales. La clave es el concepto de
intercambio, en el cual alguien renuncia a algo para recibir alguna cosa que necesite o

desee tener, para lo cual debe suceder lo siguiente:

a) Haber al menos dos partes involucradas.

b) Cada parte debe tener algo de valor para la otra.
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c) Cada parte debe ser capaz de comunicarse con la otra y entregarle los bienes o servicios

gue dicha parte desea.

d) Cada parte debe ser libre para aceptar o rechazar las ofertas del otro.

e) Cada parte debe creer que es apropiado o deseable tratar con la otra.

Aun si se dieran todas las condiciones anteriores, nada garantiza que el intercambio se
lleve a cabo. Sin embargo, son necesarias para que éste sea posible, lo que significa que la
mercadotecnia puede existir aun si el intercambio no ocurre. (Lamb, Hair y McDaniel, 1994:

414)

Stanton, Etzel y Walter (2004) coinciden con los autores anteriores al afirmar que la
mercadotecnia es el conjunto de actividades ideadas para generar y facilitar el intercambio
con la intencién de satisfacer necesidades, deseos humanos o de organizaciones, para lo
gue deben intervenir dos o mas personas u organizaciones con deseos que requieran
satisfacer, ya que para una persona autosuficiente no hay necesidad de intercambio.
Enfatizan que las partes involucradas deben hacerlo voluntariamente y que cada una debe
poseer algo de valor para aportar a dicho intercambio, lo que implica un sistema total de
actividades de negocios ideado para planear satisfactores de necesidades asignandoles
precios, promoverlos y distribuirlos a los mercados meta a fin de lograr los objetivos de la

organizacidén, orientando el sistema entero hacia el cliente. Para estos autores, el objetivo
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de los esfuerzos de mercadotecnia, es la recuperacion de la inversion, la determinacion del

precio y el logro de la capitalizacidn. (Stanton, Etzel y Walter, 2004).

Hay quienes piensan que el objetivo principal de la mercadotecnia es vender mas,
mediante la colocacién y distribucion aleatoria de productos, sin embargo, lo ideal es,
aunado a lograr mas ventas, satisfacer al cliente y conseguir su lealtad mediante la
identificacion de sus necesidades y deseos, conjuntandolos con productos y servicios de
calidad. La satisfaccion del cliente y las ventas, que para la empresa son propdsitos, para la
mercadotecnia son resultados del correcto fomento del intercambio voluntario en Ia

gestidn de negocios, el cual es su objetivo como disciplina en si.

Ejemplificando lo dicho anteriormente supondremos que una persona tiene una fiesta
proxima, para llevarla a cabo realiz6 una planeacion y ejecucién que parte desde el lugar
del evento, invitaciones, hasta la contratacion de personal para atencién de la fiesta. Tiene
un recurso econdmico y entre muchas cosas necesita amenizar su evento con musica. Por
otro lado hay un grupo musical que tiene una inversion econdémica (instrumentos
musicales, equipo tecnoldgico) e inversién intelectual (educacién musical), y todo un
conjunto de publicidad en diferentes medios, como seccidon amarilla, revistas locales, redes
sociales, tarjetas de presentacidn, tripticos, videos promocionales, todo ello con un
proceso previo de planeacidn, ejecucidon que va desde la creacién del concepto mismo del
grupo, su identificacion como el nombre, el logo, el slogan, entre los aspectos mas

relevantes.
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La persona se contacta con el grupo musical y ambos tienen la intencidn de intercambiar lo
gue tienen de valor para la otra. Uno la capacidad de amenizar y alegrar una fiesta, y otro,
dinero para pagar este servicio y la inversién que esto conlleva. Antes de formalizar dicho
convenio ambos actores estuvieron en la decisidon de aceptar o rechazar distintas ofertas,
el grupo musical pudo ocupar la fecha con otros clientes, y elegir quién pagara mas, el que
estuviera mas cerca geograficamente, el que le diera mds confianza; asi mismo la persona
de la fiesta pudo elegir previamente si queria ese tipo de musica, a otros grupos, a otro que
cobrara menos, etc., si aun analizando las posibilidades de ambos, deciden que si aceptan
las ofertas del otro se firma un contrato, se formaliza y se lleva a cabo el evento. Todo ello
a través de los elementos de la mercadotecnia que cité anteriormente: planeacion,

ejecucion, precio, promocion y distribucidn del servicio musical e interaccion con el cliente.

1.3 Publicidad

Desde épocas pasadas, la publicidad ha jugado un rol de suma importancia para el
intercambio y comercializacién de productos, hoy en dia es un arma potencial para el

posicionamiento y sobre todo ventas de una marca o empresa.

A continuacidn se citaran los conceptos de publicidad para algunos autores:

Laura Fischer explica que “la publicidad es una forma pagada de comunicacidn impersonal
de los productos de una organizacién; se transmite a una audiencia seleccionada de

personas mediante un medio masivo de comunicacién; es un método promocional
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sumamente flexible, ya que brinda a la empresa la oportunidad de llegar a audiencias muy
grandes seleccionadas o centrarse a una audiencia mas pequefia y bien definida” (Fischer,

1986: 274)

Por su parte Cohen (1988) dice que “es una actividad comercial controlada, que utiliza
técnicas creativas para disefiar comunicaciones identificables y persuasivas en los medios
de comunicacién masivos, a fin de desarrollar la demanda de un producto y crear una
imagen de la empresa, en armonia con la realizacidn de los objetivos, la satisfaccion de los

gustos del consumidor y desarrollo del bienestar social y econdmico”. (Cohen, 1988:50)

Clark (1989) sefiala que la publicidad “es cualquier forma de anuncio publicitario dirigido a

favorecer directa o indirectamente la venta de una mercancia” (Clark, 1989:14).

Podriamos resumir que la publicidad es una parte indispensable de la mercadotecnia, pues
de ésta depende dar a conocer al consumidor el producto y lo tenga dentro de su
preferencia, inspirandole confianza, asi mismo explicandole de forma clara y adecuada

porqué debe preferir una marca en especifico.

Para Kotler, y Armstrong (2004) los objetivos de la publicidad son principalmente informar,

persuadir y recordar.

Informar: Este es un objetivo que se planea alcanzar en la etapa pionera de una categoria
de productos, en la que el objetivo es crear demanda primaria. Por ejemplo, los fabricantes
de DVD tuvieron que informar en un principio a los consumidores cudles eran los beneficios

de su tecnologia.
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Persuadir: Este objetivo se planifica en la etapa competitiva, en la que el objetivo es crear
demanda selectiva por una marca especifica. Por ejemplo, la forma de persuadir mas
directa es cuando alguien famoso dice que usa o prefiere cierto producto. Como es una
persona famosa, generalmente de buen cuerpo, carisma, etc., hace que la gente relacione

al producto con la persona que lo anuncia y quiera ser o verse como ella.

Recordar: Este objetivo es aplicable cuando se tienen productos maduros. Por ejemplo, los
anuncios de Coca-Cola tienen la intencidn primordial de recordar a la gente que compre
Coca-Cola, ya no sera necesario informar que es una soda con sabor a cola, ni que salgan
actores persuadiendo al publico de consumirla, pues practicamente estd en la “cima” y

toda la gente conoce el producto.

OBIJETIVOS DE LA PUBLICIDAD

Publicidad informativa
Nuevo producto Cambios de precios Informacion técnica

-

Publicidad persuasiva
Crear preferencias Cambiar percepciones Incentivos de compra

.

Publicidad de recordatorio
Donde comprar Préxima temporada Conciencia de producto

(Grdfico 1.3 “Objetivos de la publicidad” de Kotler, P; Armstrong, G. “Marketing, 2004”.)

Otros como Stanton, Etzel y Walker (2004) proponen objetivos mds puntuales:
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Respaldo a las ventas personales: El objetivo es facilitar el trabajo de la fuerza de ventas
dando a conocer a los clientes potenciales la compafiia y los productos que presentan los

vendedores.

Mejorar las relaciones con los distribuidores: El objetivo es satisfacer a los canales

mayoristas y/o minoristas al apoyarlos con la publicidad.

Introducir un producto nuevo: El objetivo es informar a los consumidores acerca de los

nuevos productos o de las extensiones de linea.

Expandir el uso de un producto: El objetivo puede ser alguno de los siguientes: extender la
temporada de un producto, aumentar la frecuencia de reemplazo o incrementar la

variedad de usos del producto.

Contrarrestar la sustitucion: El objetivo es reforzar las decisiones de los clientes actuales y

reducir la probabilidad de que opten por otras marcas. (Stanton, Etzel y Walker.2004:625)

Cabe mencionar que la publicidad siempre va designada especialmente para un mercado
meta o un mercado especifico, a este mercado se le conoce como target, que segun la

"

pagina Método Marketing define como el “objetivo”, y cuando lo aplicamos al &mbito del
marketing se refiere al publico objetivo de nuestras acciones. ¢A quién nos estamos

dirigiendo?, ¢cudles son sus gustos?, ¢costumbres?, idonde esta? También en el ambito

del marketing, el conocimiento del mercado y del publico al que nos dirigimos es
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fundamental y debe guiar todas nuestras decisiones de marketing: precio (écuanto estd

dispuesto a pagar?, étiene ya una alternativa a nuestro producto y cuanto paga por ella?)

Por otro lado, desde el punto de vista de la comunicacién social podemos considerar la
publicidad como una comunicacidn persuasiva cuya finalidad es transmitir informacién y/o
incidir sobre las actitudes (credandolas, modificandolas o reforzandolas) para impulsar a los
destinatarios de la misma a un comportamiento favorable a los intereses del anunciante.

Siguiendo con esta idea y para dar predmbulo al siguiente subtema, Lorente comenta

"En la prdctica se ha comprobado que, cuando un producto cubre una ilusion, el
disponer de una buena cancion sirve para dar mds optimismo y vitalidad al
anuncio, y contribuye rdpidamente a su popularizacion. En productos donde no
se busca la racionalidad, una cancion puede ser un excelente catalizador de
notoriedad y ventas. Y la simplicidad de la melodia y de la letra, un factor bdsico
para que cale mds rdpidamente. Es inutil argumentar en una letra la calidad de
un producto. Todos la pueden cantar, pero no se dan por enterados. En todo
caso, la musica servird para potenciar la notoriedad y la simpatia como via para
darle una posicion en el mercado." (Lorente 1986: 109)
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1.3.1 Publicidad audiovisual

La principal caracteristica de la publicidad audiovisual es la presencia de la imagen
(dindmica o estatica) combinada con el sonido (palabra, musica y efectos especiales).
Debido a las muchas y excelentes posibilidades expresivas de esta combinacion, el
componente textual desempefia un papel secundario. La posibilidad de poder ser emitido
por dos canales distintos, permite al texto una doble presentacion: texto en audio (el que
se escribe para ser dicho o cantado) y texto en video (el que se escribe para ser visto en la

pantalla).

La fuerza de la televisidn se fundamenta en el poder expresivo de la imagen en movimiento
y en el uso de nuevos recursos visuales. La televisién es basicamente un medio para ser
visto, oido y leido, esta complementariedad entre ambos lenguajes introduce en el
mensaje un factor de redundancia cuya finalidad no es otra que amortiguar las

interferencias y facilitar su comprension.

Los elementos del lenguaje publicitario televisivo son los siguientes:

1. La imagen: en la publicidad audiovisual la imagen dindmica se convierte en el
principal captador de la atencién y, al mismo tiempo, en el principal capitalizador de
la funcidn apelativa. Las técnicas mds importantes para la produccién de spots

televisivos son las siguientes:
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a. Imagen analdgica: representacion de la realidad mediante grabacion o
filmacién.

b. Animacion cldsica: reconstruccion del movimiento mediante la animacion de
figuras estaticas.

c. Dibujos animados: recreacién del movimiento mediante la proyeccidon
sucesiva de dibujos.

d. Bi-pack: combinacién de dibujos animados e imagen analdgica.

e. Fotografia animada: relacidon secuencial entre varias fotografias basada en
técnicas cinematograficas como el fundido y el encadenado.

f. Imagen fija: l1a base del spot en una imagen fija, ya sea una fotografia o una
ilustracion.

g. Animacion por ordenador y efectos especiales digitales: recreacion de
imagenes mediante tecnologias, principalmente equipos de cémputo con
paqueteria especializada (hardware y software).

h. Grandes formatos: puede ser como cualquiera de las anteriores, pero
considerando el formato de salida o final, mismo que debe ser muy grande,
por ejemplo Imax.

2. El texto: el texto no suele ser el elemento predominante en la publicidad televisiva,
pues desempeiia la mayoria de las veces una funcion auxiliar y complementaria. El
elemento redaccional presenta en el mensaje publicitario televisivo dos

formalizaciones:
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El texto en audio: es aquel que se transmite por el canal auditivo y, en
consecuencia, tanto su estructura como sus caracteristicas de redaccién
deben aproximarse al texto oral, ya que se trata de un texto escrito no para
ser leido, sino para ser dicho. Este requisito le exige convertirse en un texto
que, sin prescindir de las formalizaciones de la escritura, se parezca lo mas
posible a la lengua oral con el objeto de ser primero mas audible y después
mas creible. Se trata, en definitiva de crear un texto supuestamente oral,
gue parezca un fragmento de conversacién, que sea natural, que resulte
espontaneo, y que al mismo tiempo sea un texto ordenado, coherente,
exhaustivo y cerrado, caracteristicas todas ellas pertenecientes al cddigo
escrito.

El texto en audio se desglosa a su vez en locucion y Jingle. Ahora abordaré
de forma escasa el tema del lJingle, pues debido a ser una parte
trascendental del tema de investigacidn lo trataré mas ampliamente en
apartados posteriores.

a.1) El texto en audio como locucion: es aquel que se compone para ser
pronunciado, para ser dicho. La locuciéon se materializa en la sonorizacién,
gue es una fase del proceso de posproduccion, y su supervision es
responsabilidad del redactor. Desde el punto de vista técnico, la locucidn
adopta diferentes formas:

-Locucion en off (donde no se ve quien la realiza)

-Locucidn en on (donde se ve quien la realiza)
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-Mixta off+on

-Mixta off+lJingle

-Mixta on+Jingle

-Mixta off+on+Jingle

a.2) El texto en audio como Jingle: es aquel texto que se compone para ser
cantado, y es caracteristico de la publicidad; es utilizado ampliamente como

identificacidon de una marca, empresa, estacién de radio.

El texto en video: es aquel que se transmite por el canal visual y, en
consecuencia, tanto su estructura como sus caracteristicas redaccionales
deben aproximarse al texto escrito. Consiste en la visualizacion de los signos
del sistema grafico mediante la sobreimpresion en la pantalla. En este uso —
visual- del texto hay que destacar la importancia de la tipografia y el empleo
de tipos no estandarizados con el fin de enfatizar la expresividad del
mensaje.

El texto en video presenta las siguientes formas:

b.1) Sobreimpresion: se trata de un texto —fijo o movil- que aparece en
pantalla sobre la imagen.

b.2) Cartela: se trata de un texto —fijo o mévil- que ocupa toda la pantalla e

impide la presencia de la imagen.
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3. La musica y los efectos de sonido: la funcién de estos elementos es complementar

el mensaje, perfeccionarlo y potenciar sus cualidades persuasivas. La musica y los
efectos de sonido, en unas ocasiones apoyan, matizan y enfatizan la imagen vy, en
otras, tienen el cometido de crear el entorno adecuado para facilitar la recepcién
del mensaje. Como ocurre en la publicidad radiofénica, en la televisiva también se
le encomienda a la musica la misidn de potenciar la memorabilidad del producto, ya
gue tanto la musica como los efectos sonoros subrayan los contenidos mejorando
la eficacia de los spots, sobre todo de los persuasivos.

4. Los efectos especiales visuales: este elemento del lenguaje publicitario televisivo es

primordial, incluso para la imagen mas sencilla transmitida en este medio, y es
resultado de la incesante innovacién tecnoldgica en el tratamiento de la imagen

pues aporta al mensaje de television las siguientes ventajas:

Espectacularidad

- Notoriedad visual

- Potenciacién de los elementos persuasivos

- Mayores posibilidades creativas

- Mayor importancia del aspecto visible del texto

5. El silencio auditivo y visual: el silencio auditivo supone una ausencia de sonido, el

silencio visual supone una ausencia de imagen como por ejemplo, una cartela en

negro durante un segundo, equivale a un segundo sin sonido.
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Hay que aclarar que no es imprescindible la concurrencia de todos ellos en un mismo
mensaje, pues puede suceder —y sucede- que haya spots en los que no estén presentes los
efectos visuales y otros en los que no figure la musica o el silencio visual, etc. (Rey, 1997:

285)

1.3.2 Comunicacion integrada de marketing

Stanton, Etzel y Walker (2004) nos dicen que la comunicacion integrada de marketing (CIM)
es un proceso estratégico de negocios utilizado para planear, crear, ejecutar y evaluar

comunicaciones coordinadas con el publico interno o externo de una organizacion.
Los elementos de CIM son:

- La conciencia de las fuentes de informacién del auditorio meta, asi como de sus habitos y

preferencias de medios.

- La comprensidn de lo que el auditorio conoce y cree que se relaciona con la respuesta

deseada.

- La utilizacidon de una mezcla de herramientas promocionales, cada una con objetivos

especificos, pero todas vinculadas con una meta comun total.

- Un esfuerzo promocional coordinado en el que la venta personal, publicidad, promocién
de ventas y relaciones publicas comunican un mensaje consistente adaptado a las

necesidades de informacion de la audiencia.
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Esta describe una labor promocional coordinada que incluye, como ya se menciond: la

planeacion, el desarrollo, la ejecucidn y la evaluacion de la comunicacién con el publico de

una organizacion. El proceso de comunicacidn y la promocion segln estos autores es el

siguiente:

7

Codificacion del
mensaje: Se crea un
anuncio, exhibicion
o presentacion de
ventas

4
4
/
4

~

Mensaje que se
pretenda transmitir:
Idea promocional en \

la mente del .

mercaddlogo
N

(Transmisic')n deI\

mensaje: Se
eligen los medios
u otro vehiculo y
se envia el

\ mensaje ‘

- -~

Ruido A
(interferencia) \
mensajes
competidores y
otras distracciones )

e

Retroalimentacion:
Impacto evaluado
por medio de
investigacion, ventas
u otra medida

—

Y/

¢~ Decodificacion ™\
del mensaje: El
receptor
compara el
mensaje con su
marco de

\ referencia }

(Mensaje gue se recibe:\
Cambia el conocimiento,
las creencias o los
sentimientos del
receptor

/

Respuesta: Va
de la simple
conciencia a
la compra

30



(Grdfico 1.3.2 “Comunicacion y promocion” de Stanton, Etzel y Walker. Fundamentos de
Marketing. 2007:511).

La comunicacion integral para una empresa o marca, consiste en que todo lo que haga
comunique algo a sus diferentes publicos. Por lo tanto, cada expresién de ésta debe ser
considerada como un elemento vital para la identidad y la personalidad de la misma,
situacion que se verd apoyada al establecer y reforzar relaciones mutuamente
provechosas con los clientes, los empleados, otros interesados en la empresa y con el
publico en general a través de la formulacién y coordinacién de un programa estratégico de
comunicacion que les permita tener un encuentro constructivo con la marca /compaiiia a
través de varios medios y que esos esfuerzos finalmente generen el mayor retorno a la

inversion de los anunciantes.
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2.- MUSICA

2.1 Conceptualizacion

2.1.1 Musica

Para Nerina Poltronieri (1960) Musica es el arte de pensar y expresarse mediante sonidos

relacionados entre si conforme a las reglas de melodia, armonia y ritmo.

A diferencia de muchos otros autores, Nerina Poltronieri enfoca el concepto de musica al
hecho de "pensar” antes de decir expresar, por eso es que me parece una de las mejores
acepciones, ya que para hacer y ejecutar musica es de trascendental importancia pensar
primero las notas musicales que se escribirdn en el pentagrama, con base en la teoria
musical y tener presente lo ya mencionado (melodia, armonia y ritmo) y luego pensar la
técnica, escalas, armonia y todo lo necesario para ejecutar cualquiera de los diversos

instrumentos musicales o incluso la voz.

A continuacion enumeraré los tres elementos de la musica, de manera breve, debido a que

en el capitulo 3 se desarrollan a detalle:

Melodia: Es la sucesién de sonidos de diferente altura, que animados por el ritmo,

expresan una idea musical.

Armonia: Es la parte de la musica que estudia la formacidn y combinacidn de los acordes.
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Ritmo: Es el orden y la proporcion en que se agrupan los sonidos en el tiempo, el ritmo se
define segun la velocidad o beats per minute (bpm) (pulsos por minuto) que lleve la

melodia y que responde a la palabra “tempo” (tiempo). (Nerina Poltronieri: 1960,6)

Melodia [ % 4?_|___J_J__|__J_._J___’_I_J__!°_".
| 2
[ Iv VvVIIV 1 1 " |
amonia (e E S gla a1
28 g 4 39 8
Ritmo ¥ I-l-D-J—D-I-A—J—ﬂIJ-ﬂ-J—D-Il
4
o 244 0y 3 A )L
4

(Grdfico 2.1.1 “Melodia armonia y ritmo” elaboracion propia)
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2.1.2 Sonido

La materia prima para crear musica es el sonido. El sonido es la sensacién producida sobre

los 6rganos del oido generada por las vibraciones de cuerpos sonoros. El sonido tiene tres

cualidades: altura, intensidad y timbre. Y muchos agregan una cuarta, que es la duracion.

-Altura (o entonacion): Es la cualidad que nos hace distinguir un sonido agudo de uno
grave. La causa de la altura del sonido es el nimero de vibraciones que ejecuta un cuerpo
sonoro en un segundo. A mayor numero de vibraciones, el sonido es mas agudo (alto); a

menor numero de vibraciones, el sonido sera mas grave (bajo).

Sonido agudo

Sonido srave

(Grdfico 2.1.2. a “Sonido agudo y grave” elaboracidn propia)

En musica la altura de los sonidos se define con base en las 7 notas que todos conocemos
do, re, mi, fa, sol, la, si, aunque incluyendo las alteraciones suman 12 sonidos universales

en total, que son los siguientes:

7
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Si

La#
Mas agudo La

Sol#
Sol
Fa#

Fa
Mi

Mas grave Re#
Re

Do#t
Do

(Grdfico 2.1.2. b “Altura de los sonidos” elaboracion propia)

Estos 12 sonidos son escritos en un pentagrama (conjunto de cinco lineas y cuatro espacios
donde se escriben todos los signos musicales) de forma simbdlica para agilizar el proceso

de lectura y escritura de la forma siguiente:

i)#ﬂ#-,--"'—i’!r-

Do Dot Re Ref Mi R Fa# 50l Solt La Laf S

(Grdfico 2.1.2. ¢ “Sonidos en el pentagrama” elaboracion propia)

-Intensidad (o fuerza): Es la cualidad del sonido que nos hace distinguir un sonido fuerte de
uno suave, este efecto se debe a la amplitud de las vibraciones. A mayor amplitud el sonido

es mas fuerte, a menor amplitud el sonido es mas suave.
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Sonido intenso

Sonido débil

/W\

(Grdfico 2.1.2. d “Sonido intenso y débil” elaboracion propia)

En las partituras de musica clasica suelen marcarse estos cambios de intensidad mediante

abreviaturas o simbolos, para que quien ejecuta su instrumento lo tome en cuenta:

Términos Abreviatura Significado
Pianissimo pp Muy suave
Piano p Suave
Mezzopiano mp Medio Suave
Mezzoforte mf Medio fuerte
Forte f Fuerte
Fortissimo ff Muy fuerte

(Grdfico 2.1.2. e “Simbolos de la intensidad del sonido” elaboracion propia)

-Timbre (o color del sonido): Es la cualidad que nos hace distinguir diferentes instrumentos
y 6rganos de produccién de sonido y se debe a la forma de las vibraciones originadas por

los sonidos armdnicos. (Moncada Garcia Francisco: 1964, 16)

36



Forma de las ondas de dos sonidos con la misma
altura e intensidad pero diferente timbre

(Grdfico 2.1.2. f “Timbre” elaboracion propia)

-Duracion: Es la cualidad que nos hace distinguir un sonido corto de uno largo, debido a la
persistencia de las vibraciones. A mayor persistencia de las ondas o vibraciones el sonido

serd mas largo, y viceversa.

AAAAANAN
VV VYV VY

AN
VY

Sonide corto

(Grdfico 2.1.2. g “Duracion” elaboracion propia)

En la notacién musical la duracion de los sonidos y los silencios se maneja por medio de

siete valores ya establecidos desde los origenes de la musica, que son: redonda, blanca,
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negra, corchea, semicorchea, fusa y semifusa, que no es mas que una divisién por mitad a

partir de la unidad.

Nombre  |Redondal Blanca | Negra Corchea |Semicorcheal] Fusa Semifusa

! 5 N N
Figura de O ri “ ¥, ™ i) o [
sonido - » -
Figura de — ? - - -
silencio = ¢ 1 v, g i

T

Duracién 4/4 2/4 1/4 1/8 1/16 1/32 1/64

(Grdfico 2.1.2. h “Duracidn de sonido y silencio” elaboracidon propia con base en Moncada

Garcia Francisco: 1964, 27)

Como se puede observar estos valores no nos indican nada por si solos, pues como si se
tratase de una “regla de tres” incompleta, esta tabla muestra las equivalencias, pero no
sabemos cuanto es el 100% (o en este caso los 4/4). Para esto tendremos que recurrir al

tempo o beat per minute que defini la pagina anterior.

Este beat o tiempo ya no puede ser medido por un reloj convencional, por lo que se cred
un aparato capaz de modificar el pulso y no solo llevarlo a 60 bpm que es el pulso que lleva
universalmente un reloj, si no a la velocidad que el autor de la pieza musical crea adecuado
para su obra; este aparato se llama metrénomo. Ya sea con mecanismo de relojeria
artesanal o de forma electrdnica, el metrénomo indica el pulso seleccionado por su
operador, y emite un sonido de tic tac (comunmente), cada tic tac corresponde a una

fraccién de compas o a un tiempo.
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Metrénomo tradicional Metrénomo digital

HORG

» v
e i0euy @@, }

(Figura 2.1.2. i Metrénomo tradicional y digital)

Por otro lado, de forma menos precisa, la musica clasica suele usar una nomenclatura que
indica movimiento uniforme, con valores no tan exactos ni puntuales, estos son los 5

términos principales:

Término Significado

Lento Muy despacio

Adagio Despacio

Que anda; que camina; con naturalidad.
Andante ] .
(debe considerarse este grado de velocidad como el normal)

Allegro Aprisa

Presto Muy aprisa

(Grdfico 2.1.2. j “Agdgica musical” Elaboracion propia con base en Moncada Garcia

Francisco: 1964, 117)

Hay muchas definiciones para musica, pero todas coinciden en palabras clave: arte,

expresion, sonidos, altura, intensidad, timbre, duracidon, melodia, armonia y ritmo. En el
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siguiente cuadro se enumeran todos los conceptos descritos en las paginas anteriores y su

relacion para conformar un todo, que es la musica.

CUALIDADES DEL SONIDO — ELEMENTOS MUSICALES

(Grdfico 2.1.2. k “Cualidades del sonido y elementos musicales” obtenido de la pdgina:
“Musica Pedro Garcia Aguilera”)
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2.2 La musica dentro del proceso comunicativo

En el entendido de que para ejecutar un proceso comunicativo basico es necesario la
fuente, un mensaje, un canal, y un receptor, sin dejar de lado el sistema social, el contexto
y el cédigo; équé pasaria si introducimos musica como elemento extra en un proceso

comunicativo?, por ejemplo un comercial de television.

Desde mi punto de vista, la musica se volveria indirectamente el mensaje mismo, el canal,

el cédigo y al mismo tiempo el contexto, y a continuacion explico por qué.

Forma parte del mensaje porque a menos que nos tapemos los oidos vamos a escuchar la
voz de la informacién que nos comunicardn y en el fondo estara presente la musica ya sea

muy tenue o muy fuerte.

Asi mismo, forma parte del canal, porque el medio con que se comunica es auditivo al

igual que la voz que nos esta hablando.

Formara parte también del cddigo pues el cdédigo serd esa sensacién que produce
universalmente la musica en todo ser humano, tal vez la voz del emisor estd en otro idioma
pero el cddigo de las sensaciones que produce la musica en el cuerpo humano, en

promedio lo entendemos claramente.

Por ultimo, forma también parte del contexto; generalmente un comercial usa el mas
apropiado tipo de musica a la idea a comunicar, para que con base en esta seleccidon
contextualizada entienda el receptor con mayor facilidad a qué publico meta estd

destinado dicho producto; si escuchamos musica clasica con orquesta sinfdnica,
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seguramente relacionaremos que el contexto del comercial es de un producto igualmente

fino y esplendoroso. Por el contrario, si escuchamos una cancién de rock seguramente se

tratara de un producto juvenil y menos formal.

“Solemos comunicarnos con los demds en determinados ambientes que no
estan exentos de ruido; es mas, las comunicaciones en un entorno
silencioso son las menos habituales. Es como si contdramos con un
envoltorio sonoro continuo del que no somos conscientes. Podemos
afirmar entonces que la palabra nos proporciona la informacion explicita
mientras que el resto de los elementos del lenguaje... especialmente la
musica, actdan en un nivel mds inconsciente”. (Emma Rodero Antdn, Actas

de las Jornadas sobre Lenguaje Radiofénico, 2003: 180)

En este ejemplo podemos apreciar claramente la segmentacion del publico meta al que

esta dirigido cada producto (en este caso podemos homologar a ambos como “golosina de

chocolate”) a partir de la musica. A partir de escuchar el ritmo, la melodia, armonia,

lenguaje, efectos, intensidad y timbres de la musica y la voz podemos identificar si es algo

gue pertenece a nuestro gusto, edad, humor, nivel econémico, etc., o no.

Ejemplo multimedia

Track N° 01

MATERIAL MULTIMEDIA\01

CHOCOLATES.mp4

La musica es el elemento por excelencia para contextualizar un comercial publicitario, pues

segmenta de forma mads precisa y rdpida al publico objetivo al que se dirige, de ahi la

importancia para el estudio de la musicalizacién.
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MATERIAL%20MULTIMEDIA/01%20CHOCOLATES.mp4
MATERIAL%20MULTIMEDIA/01%20CHOCOLATES.mp4

2.2.1 La funcidn de la musica y los sonidos en un comercial de
television

La funcidn principal de la musica de los filmes comerciales es acentuar el efecto de unidad
que existe en estos, y esta unidad también se intenta conseguir con la narracién y con la
imagen. La musica se encarga tanto de "describir" como de "expresar" (y en ocasiones de
las dos cosas a la vez), (Aumont, J. Y Marie, M: 1990,38) por su parte Douglas va mas alld y
considera que la musica es mas importante incluso que el reparto para el éxito del anuncio.
Como el reparto de actores, la musica puede elegirse en la fase de guién y, de hecho,

algunos anuncios se construyen alrededor de una pieza ya existente. (Douglas, 1986:125)

Bruner también opina que debe tenerse en consideracion la musica en un anuncio
publicitario ya que por sus atributos influye de manera importante en la emocién generada
en el publico. El tipo de musica de fondo influye en el tipo de proceso mental producido
por el anuncio. (Bruner, Gordon C.: 1990,68)

Por otro lado hablando especificamente de sonido, sabiendo que éste es la materia prima
de la musica, el autor R. Murray Schafer nos dice que a su vez el sonido ha sido estudiado

en compartimientos separados. Es tradicional dividir el estudio del sonido de esta manera:

Los fisicos y los ingenieros estudian la acustica, los psicélogos vy fisidlogos estudian la
psicoacustica; los lingliistas y especialistas en comunicacion estudian la semadntica;

mientras que los poetas y compositores se encargan del dominio de la estética.
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Acustica

Psicoacustica

Semantica

Estética

Lo que los sonidos

Como son percibidos Qué significan Si gustan
son
Fisicos Fisiologos Linguistas Poetas
Ingenieros Psicologos Comunicologos Compositores

(Grdfico 2.2.1. a “por separado” elaboracion propia y traducido de R. Murray Schafer

1993:148)

El autor indica que aun con esta division tan especifica no siempre se entiende un sonido (o

una melodia) al 100%. Diversos malentendidos y distorsiones existen sobre éste. Sigamos

estos ejemplos de sonidos para entender la naturaleza del problema:

Sonido simple Acustica Psicoacustica Semantica Estética
Sonido agudo; L
. . Excitacion
estado estacionario . .
. repentina; gorjeo
con rapida o
. continulo; tono
modulacidn de N Aterrador;
Alarma de ] ) alto; fuerte; Sefial de
amplitud; ruido de o desagradable;
campana disminucion de
banda estrechaen | . ) feo.
. interés; sujeto a la
frecuencia central ) .
fatiga auditiva;
de 6,000 hertz; 85 i .
) area sensible.
decibeles.
Modulaciones
interrumpidas de .
) Sonido modelado
desplazamiento de ) ]
. ] activo de cambio
frecuencia; casi Sonata de J.S.
de tono; contorno )
. tonos puros con o Musical;
Musica de ) melddico; tonos ) .
alguna presencia . induccion a agradable;
flauta puros; registros
de pares sentarse y hermoso.
o altos;
armonicos; escuchar.
L moderadamente
variacion entre 500
fuerte.
y 2,000 hertz; 60
decibeles.

(Grdfico 2.2.1. b “alarma y flauta” elaboracidn propia y traducido de R. Murray Schafer

1993:148)

44




Aparentemente aqui no hay problemas. Los dos sonidos son fisicamente un poco
diferentes y en consecuencia tienen significados diferentes; y senalan en adelante
diferentes respuestas estéticas. Pero el contexto puede producir efectos divergentes. Asi,
sin alterar los pardmetros fisicos del sonido; el significado de la alarma de campana podria
cambiar si, en instancia, hubiera sido sélo probada. Conociendo esto, el oyente no seria
impulsado a soltar todo y correr. O, sin cambiar el cardcter fisico de la Sonata en flauta de
Bach, el efecto estético podria ser un efecto diferente si al oyente no le gusta la flauta o no

es de su interés la musica de J.S. Bach.

Cuando tenemos discrepancias como estas, nuestra dependencia automatica tambalea, y
nos interesa entonces la falacia de que un sonido dado va a producir invariablemente un
efecto dado. Consideremos mas discrepancias. Dos sonidos pueden ser idénticos pero

tener diferentes significados y efectos estéticos:

Sonido simple Acustica Psicoacustica Semantica Estética
Estado estable;
Reiterativo; Llamar la iFuera de mi Molesto,
Frecuencia .atenC|on,. camino! desagradable.
Claxon de auto ) ansiedad, sujeto
predominante de .
a la fatiga
512 hertz, 90 auditiva.
decibeles.
Estado estable;
. . Llamar la
Reiterativo; .,
i atencion, iAcabo de Festivo
Claxon de auto Frecgenaa ansiedad, sujeto lcasarme' emocionar'1te
predominante de a la fatiga : :
512 hertz; 90 auditiva

decibeles.

(Grdfico 2.2.1 “claxon” elaboracion propia y traducido de R. Murray Schafer 1993:149)
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3.- MUSICALIZACION Y JINGLE

La musica es considerada como un lenguaje universal, desde tiempos remotos la musica
fue creada para tranquilizar, para curar, para danzar a un Dios, para comunicarse con él, en
general para expresar, y hoy en dia sin importar idiomas, paises y culturas, sigue causando
el mismo efecto en las personas, la musica es musica en todo lugar del planeta vy significa
para cada individuo algo especial, pues no se puede generalizar tal como lo dice Mac
Dougall “los individuos estan bajo la influencia de pasiones distintas” (Mac Dougall, R.
1982:9), por lo tanto depende del temperamento, caracter y antecedentes histéricos del
oyente para darle un contexto a una pieza musical.

Nuestro oido suele ser a veces mas preciso que nuestra memoria, con esto quiero decir
que muchas veces no recordamos un texto escrito pero si recordamos un texto que tiene
una “tonada”, de ahi la importancia de musicalizar. La musica hila una palabra con otra
gracias a la armonia, ritmo y melodia, y nuestro oido sabe identificar esto, aun sin saber

musica o ser musicos profesionales.

El oido es el sentido por el que se puede llegar mas facilmente al receptor, pues esta
abierto en todo momento. Cuando dormimos incluso, érganos como el oido no se inhiben
totalmente y siguen en funcionamiento aunque sea en estado inconsciente. Justo al
momento que escribo esto, estoy “escuchando la tv” del cuarto de al lado, pues mi vista y
mi atencién la tengo enfocada a la computadora, pero mi oido no lo puedo bloquear ni

direccionar a otro lugar.
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3.1 Aspectos historicos:

Desde hace cientos de afios ya se tenia una nocidn del poder de la musica y ya se le daba
un lugar como parte de nuestra vida misma. La poética de Aristoteles, nos dice: “alguna
gente se ve (..) afectada por melodias religiosas, y cuando caen bajo la influencia de
melodias que llenan el alma de emocidn religiosa, se sienten calmados como si hubieran
estado en tratamiento y purga médicos. La misma clase de efecto se producira en aquellos
que estén especialmente sujetos a sentimientos de temor y pena o a sentimientos de

cualquier clase”. (Garcia Yebra, Valentin, 1967:230)

Aristoteles también dividié a las melodias en cuatro tipos: moderadas, entusiastas, tristes y
relajadas, y nos dice:

“... hasta en las melodias simples hay imitacién del caracter, ya que las escalas musicales
difieren esencialmente unas de otras y los que las oyen se ven afectados por ellas de
distintos modos. Algunas entristecen y afiebran a los hombres y los hacen sentirse graves,
como las llamadas mixolidias (Musica escrita en la modalidad del griego antiguo), otras
afiebran la mente. Los mismos principios se aplican a los ritmos; algunos tienen un caracter
reposado; otros de movimientos; entre estos ultimos, algunos tienen un movimiento mas
vulgar y otros mas noble... parece haber en nosotros una suerte de afinidad con las escalas
y ritmos musicales, que lleva a algunos a decir que el alma es una armonizacion, y a otros (a

decir) que posee armonia...”
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En los inicios de la industria cinematografica, las producciones no poseian sonido, sin
embargo al reproducirlas en los teatros de cine, se reproducian simultdneamente con
musica en vivo. La musica cumplia un papel fundamental dentro del desarrollo narrativo de
la historia. Los didlogos y los efectos sonoros de cierta manera se substituian con
herramientas musicales que apoyaban las acciones que se proyectaban en la pantalla. Aun
con la evolucidn del cine y la incorporacidon del sonido en las producciones, la musica
nunca dejé de ser un factor protagdnico dentro de la realizacion de producciones

audiovisuales.

Con la aparicion de la television como medio de comunicaciéon de masas en los afos 50, se
produce un salto histdrico tanto en el dmbito de entretenimiento como en el ambito de la
publicidad. Gracias al nuevo medio, se perfeccionan tanto las técnicas como el lenguaje
publicitario, y se alcanzan unos niveles —cualitativos y cuantitativos- de persuasién
impensables hasta entonces. La televisidn abre las fronteras de la publicidad en un doble
sentido. Primero, permite la utilizacion de nuevas formas de expresidon. Y segundo le
amplia el horizonte geografico y demografico.

No puede olvidarse que mucho antes de que apareciera la television como medio de
comunicacion de masas ya existia otro medio de expresién audiovisual (el cine) y otro
auditivo (la radio). A pesar de que ya en 1926 se habian realizado en Londres las primeras
pruebas de television, la generalizacidn del consumo masivo de televisidn, no se producira
hasta el decenio de los 60. Sera el poder econédmico y tecnolégico de los Estados Unidos

tras la segunda guerra mundial el que hara posible el desarrollo de la tecnologia televisiva.
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De manera local, al comenzar la television en México, es claro entender que no habia
variedad de canales, programas, contenidos, efectos de sonido, publicistas, como ahora;
practicamente era un libro en blanco que estaba a la espera de ser escrito. Conforme los
hogares se llenaban de televisores, asi también crecié la necesidad de crear contenidos y
de sacar beneficio de este medio masivo. Fue asi como la publicidad comenzé a entrar en
juego dentro de la television mexicana, se adaptaron ideas parecidas a la radio que ya tenia
mayor vigencia, también se usaron moldes “americanizados” de publicidad, los comerciales
completamente en vivo no eran cosa de extranarse para los inicios de la televisién en
México, y la musica tampoco fue la excepcién, dentro de un estudio de televisién al igual
que se tenian actores, foros o escenarios, camaras e iluminacién, habia también musicos
que jugaban un papel importantisimo aunque como suele pasar, quedaban éstos y su

trabajo a menudo, inadvertidos.

Los musicos eran parte clave para la realizacién de estos comerciales, publicidad y el
programa en si, ya que daban la cortinilla musical de introduccion y cortes a la transmisién
y amenizaban cada comercial; muchas veces terminaban con un Jingle que hacia alusion a
la marca. Los Jingles de ésta época podian ser tan rusticos que iban desde hacer un redoble

de tambor, tocar unas fanfarrias o un toque de bombo y platillo.

El limite era la imaginacién y la capacidad de improvisar, se tenia que ser muy habilidoso
mentalmente para relacionar palabras, motivar a la gente a comprar el producto que
anunciaban, y finalmente el anunciante tenia que saber de musica para hacer una

entonacion o cantar algo. Me viene a la mente un programa de los afos 60°s llamado
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“Chucherias” donde se puede apreciar esto, el mismo locutor, Chucho Salinas (Nacido en el
Distrito Federal el 12 de febrero de 1928 y muere en 2001) era el presentador, también

quien hacia los comerciales, ademds era cantante, era musico, y lo que se ofreciera.

En México nacié también una leyenda a nivel mundial de los Jingles, y mas que Jingles,
pues cred toda una nueva corriente musical; Juan Garcia Esquivel, conocido como Esquivel,
fue un arreglista, pianista y compositor internacional. Compuso cientos de Jingles para la
television occidental, nace el 20 de Enero de 1918 en Tampico Tamaulipas, México. A la
edad de diez aiflos se mudd junto a sus padres a la Ciudad de México donde cuatro afios
mas tarde ya era pianista de la estacion XEW. Cuatro afios después dirigia su propia
orquesta de 22 musicos componiendo arreglos para el programa de radio cémico de
Panzdén Panzeco (Arturo Manrique), que se transmitia por la XEW. Sus Jingles llegaron a ser
muy populares anunciando productos comerciales. Esquivel se gradud de la Facultad de
Ingenieria del Instituto Politécnico Nacional, posteriormente los conocimientos ahi

adquiridos le ayudarian en sus pioneros experimentos con la musica electrénica.

En Estados Unidos compuso y grabé pequeiias piezas para los Estudios Universal en los
sesenta que en su tiempo se llamaron “arreglos sonordamicos". Estos temas han sido usados
desde entonces en cientos de programas televisivos como: Los Picapiedra, Quincy, Alfred
Hitchcock, Ironside, Kojak, Los Angeles de Charlie, Elery Queen, Emergencia, El Hombre
Nuclear, La Mujer Bidnica. También en programas como Columbo, McCloud McMillan y
Esposa (la famosa "Trilogia Policiaca"), El Hombre Increible, Baretta, los Hardy Boys

Investigadores, Magnum, Miami Vice, La Ultima Frontera, Fuera de este Mundo, Viajeros
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en el Tiempo, Harry y los Hendersons y Guardianes de la Bahia. Aunque también volvié a
México en 1979 para realizar la musica del programa infantil de nombre Burbujas que
rapidamente vendié un millén de copias. Todos con el inconfundible sonido "esquiveliano".
Y aunque en 1994 Esquivel sufrié un accidente que le imposibilitdé volver a caminar, siguid
creando en su mente arreglos que esperaba grabar mas adelante. De hecho la compaiiia
Microsoft considerd usar sonidos de Esquivel para el sistema operativo Windows 95.

(Pagina El Informador, consulta en linea al 7 de septiembre de 2014)

Entre los 50" y los 70 el Jingle vivid su época de oro, siempre bajo la tutela de la simpdtica
y recordable rima. Quizas hoy esos Jingles nos parecerian muy basicos o absurdos pero
fueron muy productivos en su tiempo. Actualmente hacer Jingles en televisién en vivo es
practicamente impensable, a lo que mas se llega en un programa en vivo que maneja
publicidad dentro de su espacio, consiste en que el locutor mencione la marca y el eslogan
de la misma, pero no el Jingle musicalizado en vivo. Probablemente el ingeniero de audio

mantenga de fondo la musica virgen (sin voz) del Jingle de la marca en cuestion.

3.2 Efectos de la musica en el ser humano

Sin duda, la musica cambia nuestros estados de animo e interviene en nuestra voluntad,
esta presente en nuestras vivencias cotidianas y la adoptamos poco a poco como nuestra,
hay veces que creemos que una cancién estd inspirada en nuestra vida, incluso aunque no
tenga letra, la musica nos evoca sensaciones y la relacionamos con experiencias vividas. La
gente nos identificamos y mimetizamos con ella, y écédmo no lo hariamos?, si se crea
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musica para casi cualquier cosa, la musica habla por si misma, y si tiene letra se ha

compuesto de cualquier tema.

El ser humano ha encontrado en la musica un medio para canalizar sus deseos, sus miedos
y sentimientos, se ha comprobado que la musica influye en el ser humano en todos los
niveles: bioldgico, fisioldgico, psicoldgico, intelectual, social y espiritual, asi mismo que los
diferentes tipos de musica nos evocan sentimientos o reacciones; por ejemplo, una cancion
de mambo o merengue o rock&roll nos provoca ganas de movernos, llevar el pulso
chascando los dedos, bailar, etc., una cancion de cuna nos remite en automatico a un bebé
o la infancia misma, una cancién romadntica seguramente a una experiencia vivida con

alguien querido, una cancién funebre nos provoca nostalgia y meditacién.

Como lo comenta el maestro David Palomino, si hacemos un analisis propio nos damos
cuenta de la relacién que existe entre nuestra naturaleza fisiolégica y el aspecto ritmico de
la musica; pues tenemos un ritmo respiratorio, ritmo cardiaco, el pulso mismo que
sentimos en la muiieca o en el cuello son prueba de que somos seres ritmicos por
naturaleza. (Palomino David, testimonio oral 2005). Otros estudiosos de la musica como el
maestro Pablo Mazariegos relacionan el aspecto afectivo y emocional a la melodia musical,

y el intelectual a la armonia y ritmo.

El maestro Pablo Mazariegos comenta que los aspectos de la musica que influyen de forma
universal en el ser humano son: Ritmo, Melodia y Armonia. Vamos a tratar de entender

estos conceptos por separado para comprenderlos mejor, pero sin olvidar que todos deben
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existir en conjunto para poder crear musica. En mi opinidén agregaria letra aunque no es
universal a menos que se traduzca a todos los idiomas. (Mazariegos Pablo, testimonio oral

2005).

RITMO:

El ritmo es fundamentalmente de estimulacidn fisica y de movimiento, el cual puede ser,

estructurante o desestructurante, relajante o tensionante.

Relajante

Ritmo

Estimulacion fisica

Tensionante

Desestructurante .
(movimiento)

(Grdfico 3.2.a “ritmo” elaboracion propia con base en Nerina Poltronieri, 1960,6)

MATERIAL MULTIMEDIA\02
ritmo.mp3

Ejemplo multimedia Track N° 02

En el ritmo estd involucrada esa misma sensacién que todos sentimos al viajar en un auto a
toda velocidad, nuestro cuerpo siente esa adrenalina, un ritmo musical rapido nos lleva a
actuar aceleradamente, a no pensarlo tanto y hacerlo sin miedo, a animar, etc., por el

contrario un ritmo lento, nos evoca tranquilidad, recogimiento, relaja de sobremanera
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MATERIAL%20MULTIMEDIA/02%20ritmo.mp3
MATERIAL%20MULTIMEDIA/02%20ritmo.mp3

nuestro cuerpo, incluso estd comprobado que la musica lenta y preferentemente

instrumental produce una mejor digestién de la comida.

Imaginemos que estamos en un “antro” y que el DJ perdié su musica movida o ritmica, sera
muy dificil mantener un ambiente de baile por siquiera 10 minutos con musica lenta,
incluso las épocas mas antiguas tuvieron sus ritmos de movimiento, de baile, de agitacién:
En México los sones y jarabes, de Inglaterra a Estados Unidos el rock & roll y twist, de
Europa el beboop y el charlestdn, de Espafia el paso doble, Brasil la lambada y la samba, de
Latinoamérica el mambo, la salsa, el merengue, que con sélo mencionarlos genera
movimiento la palabra, qué decir del can-can en Paris, por citar algunos ejemplos, de los
ritmos en el paso de la historia.

¢Qué seria de la musica si tan solo existiera el tranquilo aunque muy hermoso legado de los

Clasicistas del siglo XVI; Bethoven, Mozart, Haydn?

MELODIA:

La melodia es fundamentalmente de estimulacién afectiva, pues es lo que normalmente
nos gusta de una cancién, hay tal vez miles de canciones con el mismo ritmo, y en la misma
armonia pero lo que cambia a menudo es la melodia, ésta puede ser relajante o
tensionante, donde generalmente las notas altas o agudas nos causan tension y las graves y
la nota ténica o nota base a menudo nos generan todo lo contrario; es decir cierta

relajacion.
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Melodia

Estimulacion afectiva

-Graves

-Tonica

Relajante

Tensionante

(Grdfico 3.2.b "melodia” elaboracién propia con base en Nerina Poltronieri, 1960,6)

Ejemplo multimedia

Track N° 03

MATERIAL MULTIMEDIA\03

melodia.mp3

La melodia es digdmoslo asi, lo sustancioso de la musica, lo que nos va a permitir

rapidamente ubicar una cancién, incluso diferenciarla de otra que tal vez sea parecida; es

lo que se nos va a quedar en la mente mas fdcil, podremos modificar el ritmo, la armonia,

hasta la letra, pero nos va a quedar la melodia.

Aqui parte un principio fundamental del Jingle, (posteriormente veremos su significado) en

la melodia descansa el valor primordial de éste, pues en una tonada de 5 segundos, tal vez

no nos da suficiente tiempo de identificar el ritmo ni la armonia, pero si ubicamos

perfectamente la melodia, y por el costo del tiempo en medios de comunicacién como
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MATERIAL%20MULTIMEDIA/03%20melodia.mp3

radio o television, 5 segundos son el tiempo perfecto para que la marca diga al
consumidor:

- Ubica mi marca

- Tengo vigencia en el mercado

- Tengo originalidad

- Presencia del producto

- Utilidad del producto

La melodia va en razén directa con la estimulacién afectiva; esto es porque influye en
nuestros sentimientos y en nuestro estado de dnimo, remueve y crea emociones y nos

hace recordar vivencias, a diferencia del ritmo que es mas una cuestion fisica.

Las notas agudas de una melodia generalmente causan mucha tension, el sonido estridente
es por naturaleza algo que nos genera inquietud, inestabilidad emocional, incluso
sensibilidad en los dientes como cuando por ejemplo alguien pone sus uias y las desliza
sobre un pizarrén de gises o sobre un vidrio, los cantantes o conjuntos predilectos para
cantar o tocar notas agudas son los grupos de rock, sus tematicas y letras casualmente
siempre hablan de esta misma tension, de este desespero, de salir corriendo en busca de
un cambio; un exponente del rock en México, Alex Lora, es desde hace afios un cantante
con voz aguda y muy forzada, el grupo El gran silencio, es otro ejemplo. Los sonidos agudos
suelen ser molestos y esto tiene una explicacién bioldgica y anatémica, pues en seguida de

algunos animales, los seres humanos tenemos los oidos disefiados para escuchar una gama
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de sonidos mayormente agudos, es decir estamos abiertos a percibir sonidos mas agudos
que graves, dado que la sensibilidad a sonidos agudos es mayor, también serd mayor

nuestra intolerancia a esas notas después de cierto tiempo de estar expuestos a ellas.

Y por otro lado la voz grave siempre motiva tranquilidad, madurez, solidez, crea un
ambiente de relajacién, y proyecta seguridad. Barry White es un cantante con un registro
vocal muy grave y sus canciones siempre dejan esa sensacion de tranquilidad y relajacion

en comparacion con un cantante con voz estridente.

Cabe mencionar que no se estd tomando en cuenta la intensidad de volumen, pues es claro
que un sonido grave que genera un “woofer” amplificado dentro de un automdvil a una
gran intensidad raramente dard relajacién, puede tener una potencia exagerada, de tal
suerte que incluso haga temblar al cuerpo humano por la presion de aire tan fuerte que
genera la bocina. No es el caso de los sonidos agudos pues ésta gama de sonidos son
normalmente molestos a cualquier intensidad de volumen, desde el zumbido de un insecto
o como el ejemplo de rayar con las uiias un metal, hasta un grito chillén o un micréfono

haciendo retroalimentacion en la bocina.

Por otro lado cuando escuchamos una cancién siempre buscamos (inconscientemente) una
nota llamada tdnica, aun las personas que no saben de musica, ésta nota es crucial porque

Ill

en ella encontramos esa sensacidon de estabilidad en la armonia, es la nota base o el “cero”

de la numeracién de cada cancion, esta nota normalmente suele sonar al final de la cancidn
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precisamente para dejar ese sabor de boca de que ya concluyd, y aun el que no sepa
musica sabe que la cancién ya termind. Es tan popular esta nota que incluso la
representamos con una palabra ya sea escrita o hablada: tan-tan. Ese Ultimo tan,
representa la nota ténica y en conjunto con otras notas es una forma tipica de terminar

uha cancion en la musica mexicana.

ARMONIA:

Suele ser fundamentalmente de estimulacion intelectual pues mas que llegar a sentirla, la
armonia mas bien nos hace pensarla, las armonias sencillas nos son relajantes y caso
contrario las armonias muy complejas son hasta cierto punto tensionantes, aqui un

ejemplo.

Consonante Relajante
Armonia
Estimulacion intelectual
Disonante Tensionante

(Grdfico 3.2.c “armonia” elaboracion propia con base en Nerina Poltronieri, 1960,6)

MATERIAL
Ejemplo multimedia Track N° 04 MULTIMEDIA\04

armonia.mp3
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La armonia es el alma de la musica, es indispensable para escribir hasta la cancion mas
sencilla, si no estd presente simplemente no se le puede llamar musica a lo que
escuchamos, la armonia es de esas cosas que nadie la nota pero siempre ahi est3, y que

todos se dan cuenta cuando no esta, aun los que no saben nada sobre musica.

La armonia al igual que la melodia puede ser relajante o tensionante, la diferencia radica
en que la armonia solo es el esqueleto de la cancion, el tono en el que estd escrita la obra,

y la melodia es la que se mueve junto con el ritmo.

En la mdusica tradicionalista mexicana escuchamos en su gran mayoria armonias
consonantes, son muy faciles de identificar, tienen figuras musicales sencillas y se graban
en la memoria mas rapido, por otra parte musica como el jazz y sus derivados tienen
armonias disonantes, donde su esqueleto o armonia es sumamente complejo a tal grado
de que no es tan facil recordar o ubicar facilmente una cancién debido a su complejidad, de
ahi que las armonias consonantes generen relajacion y las disonantes tensién.

La estimulacion intelectual precisamente viene a jugar en este concepto porgue nos hace
pensar lo que estamos oyendo, ya no solo sentir y que nos recuerde cosas, que nos den
ganas de llorar, de reir, si no que se agrega un elemento mas a la musica que es lo que nos
hace pensar o cuestionarnos: “esta parte media de la cancion es muy parecida a la parte
primera”. Cada que nos preguntamos algo sobre la musica que estamos oyendo

seguramente estamos deduciéndolo gracias a la armonia.
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LETRA:

Al igual que la armonia, la letra suele ser fundamentalmente de estimulacién intelectual,
pues literalmente precisa que el oyente conozca de entrada el idioma en que se canta,
después incluso ciertos simbolismos o metaforas que junto con la rima son los elementos
de la letra de una cancién, y por ultimo absolutamente sobreentendemos que la letra es

transmisora de mensajes.

Transmite mensajes

Letra , .
(mas precisos que los

Estimulacion intelectual

CEINEREIEUE NN

(Grdfico 3.2.d ”letra” elaboracion propia con base en evidencia empirica personal)

MATERIAL MULTIMEDIA\05
letra.mp3

Ejemplo multimedia Track N° 05

La letra, como lo comento, es meramente una cuestion local, no universal, pues en la letra
es plasmada de manera mads evidente la cultura del lugar, ciudad o pais. Sin embargo la
retomo porque es la que nos va a decir en nuestro lenguaje oral el mensaje, ya sea de una

cancién popular, una cancién de amor, de rock, hasta precisamente un Jingle.
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Es por excelencia una cuestion intelectual; quien escribe una cancién debe tener un amplio
conocimiento en rimas, pardbolas, analogias, correcto uso del lenguaje y sobretodo
empapado de la cultura en la que se desarrolla musicalmente. Por otra parte, quien
escucha esa letra, es interferido intelectualmente por esa idea que tuvo el autor de la
cancién, de ahi que muchos grupos musicales son modos de vida de personas y ejemplos a
seguir, sobre todo para adolescentes y jovenes.

En esta tematica existe determinada certeza, que es gracias a esa perfecta comunidn entre
letra y musicalizacién, que la “musica” tenga éxito.

Es decir:

La letra por buena que sea, no tendria tanto éxito como si se incorporara en una cancion, o
viceversa; la musica por excelente que fuese no tendria tanto valor sentimental como una
vez incluida una letra, en otras palabras, si los Beatles en vez de ser musicos y escritores de
sus letras solo hubieran sido escritores y nunca hubieran llevado sus letras a melodias,

hubieran vendido seguramente menor cantidad de libros que lo que vendieron en discos.

Por otro lado, podria inocentemente pensarse que el problema del idioma se soluciona
doblando o traduciendo la letra a todos los idiomas necesarios, sin embargo desde una
postura personal no existe un acuerdo completamente, pues no olvidemos que para que
las palabras formen una cancién aparte de ser muy bien entonadas por el cantante, deben
rimar, cosa que se pierde al momento de hacerse una traduccién a otro idioma, a tal grado
gue muchas canciones traducidas pierden casi por completo el sentido que pretendia dar

su compositor o autor.
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Para finalizar este apartado acerca de la musicalizacidén tengo que decir que el texto o voz
por bueno que sea, dificilmente trascendera fronteras y tendrd alcances econdémicos tan
altos como si lo estda acompanado de la musica, la musica es un fendmeno que atrae a

miles o cientos de miles de personas.

3.3 ¢Qué es la musicalizacion?

La musicalizacién es el montaje de una pieza musical completa o un fragmento ya sea de
una obra ya existente, o una creacion original de musica y letra especifica en un comercial,

en un anuncio publicitario, en una obra de teatro, en una telenovela, etc.

Por tratarse de una temdtica meramente artistica es dificil obtener informacién
documentada con procesos cientificos, fisicos, etc., acerca de la musicalizacién, es mejor
dicho una cuestion de talento diria yo, pues para elegir la musica adecuada para un
mensaje, obra, comercial, etc., tiene que ser finamente seleccionada por alguien que,
digdmoslo de ésta forma, tenga un cierto nivel de sensibilidad para notar esas emociones

gue provoca la musica en los seres humanos.

Personalmente diria que el individuo que mejor puede hacer una musicalizacién, es
precisamente un musico, pues su formacion le ha dado las herramientas necesarias y la

capacidad de incluso crear la musica especifica para un determinado fin, sin embargo todos
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poseemos al menos una pequefia intuicion para lograrlo, si agudizamos nuestros sentidos,

prestamos atencién y dedicamos suficiente tiempo.

Pablo Humberto Posada ( 1988) en su libro “Apreciacion al cine” afirma que desde el fin del
cine mudo, el sonido se ha convertido en elemento insustituible para la comprensién de la
imagen, al dar paso al cine sonoro, los productores de Hollywood inicialmente y de Europa,
no dudaron en formar departamentos exclusivos para la musicalizacién, grandes
compositores fueron contratados para hacer musica especial al filme, ésta musica eray es
literalmente musica creada para que se casara con las escenas como lo comenta Marco
Calderdn (2005) , y de ésta manera transmitir de manera mas sensible lo que se estaba

actuando en las mismas, incluso transmitir lo que no se podia expresar con palabras.

3.4 Tipos de musicalizacion

La musicalizacion se puede realizar usando musica derivada de tres vertientes:
e MUSICA ORIGINAL: Que es la musica creada Unica y exclusivamente para el
programa, producto u ente en cuestion, esta musica es hecha por un productor
musical, un arreglista musical, o nosotros mismos, si es que tenemos algun

conocimiento en musica y manejo de software especializado en el tema.
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e MUSICA DE UN COMPOSITOR EXTERNO: Es la musica popular o musica comercial,
de infinidad de géneros, es la que escuchamos en las estaciones de radio, en
canales de musica en la televisidn, en Internet, etc. Mas adelante veremos las

restricciones sobre el uso de este tipo de musica.

e MUSICA DE STOCK: Que es la musica libre de derechos que existe en diversos sitios
de descarga de Internet, donde dependiendo de la pagina web, la calidad, extensién

y otros factores, pueda tener un costo o ser gratuita.

3.4.1 Tipos de musica en una produccion audiovisual
Una vez seleccionada la forma de musicalizacién, Beltran Moner (1991) clasifica la musica,

como medio expresivo de ambientacion, en tres cualidades:

1- Musica objetiva: Es aquella que participa en la accién de forma real y sin posibilidad de
exclusioén. Cualquier elemento reproductor de musica puede aparecer en la narracién en
vivo y tiene que sonar tal como es, con su sonido y caracteristicas propias. Estilo, época,
timbre, etcétera. Por ejemplo si se tratase de una escena donde el actor estd bailando en

una fiesta, la musica que baila es musica objetiva.

2- Musica subjetiva o sugestiva: Es la que expresa o apoya una situacion emocional

concreta creando el ambiente animico que no es posible reproducir por medio de la
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imagen y/o palabra. Un ejemplo seria precisamente la cancion que “musicalizard” la

escena, pues ésta refuerza la emocidon que se quiere expresar.

3- Musica descriptiva: Es aquella que por su forma de composicidén y sus caracteristicas
timbricas nos proporciona la sensacion de un efecto o situacién natural. El viento, la lluvia,
un paisaje, un lugar determinado, una época y otras circunstancias ambientales exentas de
sentido animico o argumento dramatico emocional, son motivos que esta musica puede

describirnos a través de sensaciones auditivas. (Beltran Moner, 1991:43)

Por su parte Luis Carrillo hace una divisién mas extensa de los tipos de musica en una

produccién audiovisual debida a diversos atributos:

1- Por su comunicacion

Mdsica necesaria: Aquella musica que se necesita para que una escena en concreto o idea
se explique por la musica. Se trata de un término absoluto, ya que no se refiere a cualquier
musica, sino a una en concreto bien definida y generalmente reconocible. Establece una

comunicacion intelectual con el espectador, a quien se le da una informacién precisa.

Musica creativa: Aquella musica que a priori no es necesaria en una escena o idea para que
ésta se explique, pero si es bienvenida. Se trata de una aportacidn extra del compositor

libre y opcional. Establece una comunicacidn emocional con el espectador.
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2- Por su origen

Musica original: Aquella que ha sido escrita expresamente para la pelicula, sin importar

cuando.

Musica preexistente: Aquella que no ha sido escrita para la pelicula, pero se aplica en ella.

Musica adaptada: Musica preexistente que es arreglada, versionada o retocada para

ajustarla en una pelicula.

3- Por su aplicacion

Musica diegética: Proviene de fuentes naturales que el espectador puede reconocer
fisicamente en el filme. Por ejemplo, la que surge de radios, equipos de sonido,
instrumentos tocados ante la cdmara, etc. La oyen o escuchan los personajes del filme y su

sentido es realista. Ubica a la musica en un lugar concreto y su duracién es exacta.

Musica extradiegética o incidental: Aquella que no proviene de fuentes naturales, sino
abstractas, el espectador no puede reconocer su lugar de procedencia y los personajes no
la escuchan. No tiene sentido realista, se ubica en lugares tan inconcretos como lo son el
ambiente, la psicologia o las emociones de los personajes, y su duracién no responde a
criterios con exactitud, si no que se prolonga en funcién de las necesidades de cada escena,

pudiendo interrumpirse y reanudarse mucho tiempo después.
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Falsa Diégesis: Recurso que permite emplear musica diegética para darle un apariencia
cercana a la incidental, especialmente en su caracter abstracto, no realista. Es facil
localizable en escenas de baile en peliculas histdricas, cuando para enfatizar la solemnidad,
majestuosidad o pomposidad del evento suena mucha mas musica (y mds intensa) que la

gue objetivamente se deberia escucharse de los pocos instrumentos que hay en pantalla.

4- Por su actitud

Musica empdtica: Aquella que produce un efecto por el cual la musica se adhiere de modo
directo al sentimiento sugerido por la escena a los personajes: dolor, emocidn, alegria,

inquietud, etc.

Musica anempdtica: Aquella que produce un efecto contrario al propuesto por las
imagenes, no tanto de distanciamiento como de emocién opuesta. Es decir, musica
apacible en escenas tensas, melodias agradables para imagenes duras, o a la inversa:
musica muy tensa aplicada ante un paisaje en calma, muy usada en cortometrajes y

documentales de arte.

5- Por su vinculacion

Musica integrada: Aquella cuyo origen creativo surge del guidon de la pelicula. El compositor
toma elementos concretos del argumento o de los personajes para elaborar la musica. Su

existencia se justifica por aspectos definitorios del guién del filme. Establece conexiones
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bilaterales muy concretas con el filme o pelicula, de modo que edifica una conexion que
hace que la musica sea entendible por la pelicula o la pelicula por la musica. Es entonces
cuando si se desliga la musica de la secuencia, la primera pierde buena parte de su sentido
y la segunda acaba siendo menos explicada. Un ejemplo serian los dibujos animados en
general, aunque los mas explicitos para este caso serian los dibujos llamados “cldsicos de
ayer y hoy” en donde practicamente la voz de los personajes es nula, y la musica
desempeiia todo el papel expresivo en cuanto al aspecto auditivo se refiere. Ciertamente
algunas veces la musica de estos dibujos animados no fue creada en conjunto con estos,
pudo incluso ser grabada algunos afios atrds, pero para dar el efecto integrador, lo que
normalmente ocurre, es que los dibujos animados son adaptados para que coincidan
perfectamente con la melodia, llegando al mismo fin. Es como el caso de que “el orden de

los factores no altera el producto”.

Musica no integrada: La musica que no es integrada nace de un proceso creativo del
compositor que consiste en la escritura musical a partir de ideas generadas o concretas,
pero siempre a partir de su propio criterio personal (o del director) y, en su mejor grado, se
pega a la pelicula como una capa de piel, pero puede ser remplazada por otra similar sin

que la pelicula pierda sentido o puede incluso ser aplicada en otra pelicula similar.

(Montafiez Carrillo Luis, 2009:87)

68



3.5 Usos de la musicalizacion

Los usos de musicalizacién son muy variados ya que prdacticamente hoy en dia en los

medios de comunicacion todo se musicaliza, sin embargo enumeraré los usos principales:

1. Novelas y series: La musicalizacién de la telenovela es vital para ese género

televisivo, el toque dramatico es algo trascendental y reforzarlo con musica es algo
verdaderamente obligado, para que el publico en automatico sepa lo que va a
pasar, o por lo menos sepa de qué trata la escena: esto es, que algo anda o muy
bien o muy mal, la escena es graciosa o seria, triste, etc., incluso la tipica musica de
tensién cuando habrd una escena de peligro. De igual manera, independientemente
de las escenas, la musicalizacion también entra en funcién como identificacion del
programa, es decir, se compone un tema musical con o sin letra para la promocion,

inicio, corte y regreso de comerciales y final de la novela o serie.

MATERIAL MULTIMEDIA\06
NOVELAS.mp4

Ejemplo multimedia Track N° 06

2. Noticieros y programas informativos en general: En general los noticieros suelen

usar musica con caracteristicas similares, un beat rapido, instrumentos electrénicos,
etc. En una televisidn llena de musica todo el tiempo, es facil ubicar la que se usa
para un noticiero, mantenerla por afos es de ayuda para que la gente se familiarice
con ella y aunque publicidad, programas y novelas vayan y vengan, la musica de los

programas informativos se mantiene. También se emplea esta musica para el inicio
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y final, al mandar y regresar de comerciales, para el resumen noticioso, corte

informativo, incluso para boletin de ultima hora, la musica de noticiero es una

cortinilla de facil y rdpida ubicacidn para el auditorio.

Ejemplo multimedia

Track N° 07

MATERIAL MULTIMEDIA\O7

NOTICIERO.mp4

3. Dibujos animados: El mundo infantil no se queda fuera, musicalizar una caricatura

resulta ser tan importante como la imagen misma, pues los nifios pudieran estar

confundidos con solo ver la imagen, la musica clasica fue fuente inagotable para

musicalizar las caricaturas que se hicieron llamar, los “clasicos de ayer y hoy”, pues

incluyen obras de compositores clasicos como Bach, Beethoven, o Carl W. Stalling

compositor musical de este clasico de Bugs Bunny, etc.

Ejemplo multimedia

Track N° 08

MATERIAL MULTIMEDIA\08

DIBUJOS ANIMADQOS.mp4

4. Comerciales: La musicalizacion de los comerciales es tan variada como el nimero de

éstos, no se sigue una regla especifica en cuanto a musica se refiere, sin embargo es

claro que la gran mayoria de comerciales se musicaliza, ya sea con un Jingle o con

musica de stock, efectos de sonido o incluso, el silencio, que si se analiza es parte

de la musica y por tanto parte de la musicalizacion.

Ejemplo multimedia

Track N° 09

MATERIAL MULTIMEDIA\09

COMERCIAL.mp4
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5. Cortos y documentales: Este género es tal vez mas usado y socorrido dentro de la

carrera nuestra: comunicacion, y donde muchas veces no tenemos idea ni cercana
de cdmo musicalizar, el tipo de documental o corto va a definir el tipo de musica
gue se va a usar, si es un documental muy cuadrado o formal pues a menudo usa
musica acorde a lo que se estd hablando, sin embargo si se trata de un trabajo
artistico por asi decirlo suele imprimirse en la imagen y la musica el sentimiento del
autor o realizador, y muchas veces no va tanto de la mano con lo que sucede en la
pantalla, incluso suele usarse a menudo la ironia o el sarcasmo plasmando con
musica una idea subjetiva y personal del realizador exponiendo su sentido artistico

e introspectivo.

Ejemplo multimedia Track N° 10

MATERIAL MULTIMEDIA\10
DOCUMENTAL.mp4

6. Programas de tipo revista de temas variados o especificos; musica, deportes,

naturaleza, cocina, critica, etc.: Este tipo de programas son los mas comunes dentro

de la televisidn abierta y también de paga; la musica esta sonando todo el tiempo,
se usa una cortinilla musical para cada cambio de tema y comerciales, se usa un
fondo musical para muchas secciones ya sea desde yoga hasta un sketch, una

reflexion, etc.

MATERIAL MULTIMEDIA\11

Ejemplo multimedia Track N° 11 PROGRAMAS TIPO

REVISTA.mp4
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7. Peliculas: Hablar de la musicalizaciéon de una pelicula es hablar de la musicalizacion
mas cuidadosa y delicada en comparacién con cualquiera de los otros usos, ya que
una pelicula es una obra con una inversion econdmica muy elevada, cientos de
personas trabajan para la realizacién, produccién y hasta actuacién, y sobre todo
porque a diferencia de muchos otros géneros, las peliculas quedan para el futuro
como una evidencia continua y accesible para todo publico, ain cuando cambien
los formatos de visualizacién, eso sin contar los diversos premios de fama mundial
gue se entregan cada afio a los artistas y creativos de los diferentes elementos que
conforma la pelicula. Es por eso que la musicalizacion de una pelicula tal como a los
demas elementos que la conforman se le presta una atencién extraordinaria, para
que el trabajo final sea de gran calidad.

Sin duda la musica utilizada para una pelicula es musica original, los grandes
productores de fama mundial son los encargados de realizar este trabajo, sagas
como “Star wars” o “Volver al futuro” no serian las mismas sin esa musica que las
hizo un icono visual y auditivo. Raramente las empresas realizadoras dejan esta
parte a musica libre de derechos, ya que la inversidon tan alta debe ir de la mano

con la creatividad y tiempo destinado a su realizacion.

MATERIAL MULTIMEDIA\12
PELICULAS.mp4

Ejemplo multimedia Track N° 12

8. Talk show, Reality shows: La musicalizacién en este tipo de programas es una llave a

la puerta de los sentimientos, en el entendido de que la mayoria de estos

72



MATERIAL%20MULTIMEDIA/12%20PELICULAS.mp4
MATERIAL%20MULTIMEDIA/12%20PELICULAS.mp4

programas estan enfocados a cosas situaciones personales, ya sea de accidn,
problemas, testimoniales, aventura, pero siempre enfocados a la naturaleza

humana y sus sentimientos.

MATERIAL MULTIMEDIA\13

Ejemplo multimedia Track N° 13 TALK SHOW REALITY
SHOW.mp4
9. I|dentidad de empresa, canal de TV, de You-tube, y cualquier medio publico que

tiene musica: La musicalizacién de identidad es para mi una de las mds importantes,
pues en unas cuantas notas musicales se genera un logotipo auditivo, la empresas
de telefonia son precursoras de este tipo de musicalizacién y con mucha razén,
pues mediante sus productos que precisamente son para que suenen, se hace
publicidad auditiva. En cuanto a los canales de TV o audiovisuales en general, por
supuesto que musicalizan su entidad pues de esta forma llegan no solamente de
forma visual al consumidor si no también auditivamente generando como

menciono, un logotipo musical.

Si se tratase de una empresa como un bar, un restaurante, una tienda de ropa, un
antro, un parque de diversiones incluso, podemos evidenciar que también Ia
musicalizaciéon es parte fundamental de su éxito, y al parecer el uso de la
musicalizaciéon en estos establecimientos va en asenso; existen proveedores que

venden musica para empresas de toda indole con el fin de que éstas ultimas pongan
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musica durante los horarios laborales, originando con ello una especie de
musicoterapia para los empleados. Un dato raro pero muy interesante, pues al igual
gue muchas alternativas médicas, aunque no tengan por muchos médicos la
aprobacion, la musicoterapia es una forma de mantener o recuperar la salud y el
equilibrio emocional. El productor Alex Vega creé por ejemplo la musica que se oye
en el parque de diversiones “Six Flags México”. Es decir, este productor cred musica
de identidad para el parque (para profundizar mas en la materia, vale consultar la

entrevista nimero 2, realizada al productor Alex Vega).

Ejemplo multimedia Track N° 14

MATERIAL MULTIMEDIA\14

IDENTIDAD TELEVISIVA.mp4

10. Obra teatral: La musicalizacion en una obra teatral es al igual que en un programa o

pelicula grabada, un estimulante a los sentidos, pero principalmente Ia
musicalizacion de una obra teatral funge como un contexto y hasta como efectos
especiales, es decir, si por alguna razén no se tuviera un fondo visual para lo que se
estd actuando, la musica es un fondo auditivo que apoya directamente a la causa y

se coordina de manera tan exacta que hace lucir a plenitud la actuacioén.

Si hablamos que la obra de teatro es un musical, esta por demas decir que se debe

musicalizar, y aparte de que sea con musica original, incluso puede ser con musicos

completamente en vivo ejecutando las piezas.
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MATERIAL MULTIMEDIA\15
OBRA DE TEATRO.mp4

Ejemplo multimedia Track N° 15

11. Letra (de cancion): Valga aqui la correlacion al decir que las letras se musicalizan,

pero estrictamente hablando esto es correcto, solo que a menudo solo pensamos
en las canciones como musica, pero nos saltamos el hecho de pensar que a eso que
llamamos canciones antes fueron solo letras, que alguien tuvo que agregar musica
(Por supuesto que no es musica libre de derechos la que se usa para musicalizar
este ejemplo; quien musicaliza una letra puede que no sea el autor de ésta, pero si
serd el autor musical, y requiere de un vasto, o a veces no tanto, conocimiento
previo de la musica, armonia, etc.).
Musicalizar una letra consiste en llevar las palabras simples a palabras entonadas de
acuerdo a las reglas de la musica; tomando en cuenta la duracidn, diccién y acento,
cada palabra tendrd que pronunciarse a la altura de una nota claramente estipulada
por la melodia, armonia, y ritmo que establezca el musicalizador.
Quien compone musica, letra, y ademas canta e interpreta, podemos decir claramente
gue es un artista musical completo, aunque hoy en dia el crédito se otorga en mayor
proporcién al cantante y no tanto al musicalizador o al autor de la letra (en caso que

fueran personas diferentes).

Hay un gran mito respecto al orden en crear la musica y la letra de las canciones, es
decir, équé se hace primero? o ¢qué se debe hacer? Y la respuesta es tan amplia como
la mente misma, pues leyendo acerca de las biografias de grandes musicos extranjeros

75



MATERIAL%20MULTIMEDIA/15%20OBRA%20DE%20TEATRO.mp4
MATERIAL%20MULTIMEDIA/15%20OBRA%20DE%20TEATRO.mp4

e incluso locales, se da por entendido que puede suceder de cualquiera de los modos, si
el autor tiene una buena tonada (musical), comienza a hacer variaciones sobre de ella'y
enseguida hacer rimas respecto a un tema (literario) y ahi puede comenzar a surgir una
cancion, y por otro lado si el autor tiene ya unas coplas definidas, con una estructura
bien fundamentada, puede agregar una armonia acorde a lo que dice la letra.

Citando un ejemplo rdpido de cdmo musicaliza un profesional, el productor musical
Alex Vega nos dice: “si se trata de musicalizar de manera triste se usan armonias
menores, instrumentos musicales como chelo, piano, etc.” para generar un vinculo
adecuado a la letra, en otras palabras para que la musica exprese la misma idea de la
letra, es decir que la letra no diga “estoy deprimido”, mientras la musica dice “que
alegria y felicidad tengo” (Para profundizar mas en la materia, vale consultar la

entrevista niUmero 2, realizada al productor Alex Vega).

MATERIAL MULTIMEDIA\16
LETRA DE CANCION.mp4

Ejemplo multimedia Track N° 16

12. Poema o poesia: A diferencia de la letra de una cancién que se musicaliza, el poema

0 poesia no tendrd entonacion (musical), armonia (musical), ni ritmo (musical), se
pronunciard tal vez con ciertos énfasis, acentos, tonos (emocionalmente hablando),
pero no necesariamente cantando, el Unico factor que predomina entre letra
musical y poema sigue siendo el hecho de que la musica tiene que coincidir con lo
que expresa el texto.

Una regla de oro para musicalizar un poema es usar una melodia instrumental,
preferentemente con un solo instrumento, puede ser piano, violin, cello, etc. No
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debe llevar letra la cancidn utilizada, pues distrae la atencion del oyente, al

escuchar dos “discursos”.

MATERIAL MULTIMEDIA\17
POEMA.mp4

Ejemplo multimedia Track N° 17

3.6 ¢Qué es un Jingle y cual es su objetivo?

La revista merca 2.0 define al Jingle como un efecto sonoro mediante el cual se puede
lograr que los consumidores recuerden una marca, debe ser claro, de corta duracioén,
facilmente identificable y altamente persuasivo, a tal grado que permanezca grabado en la
memoria de las personas, el Jingle es considerado uno de los elementos mas importantes

en la comunicacidn publicitaria. (Merca 2.0. Consulta en linea al 1 de julio de 2013)

La pagina web Soy Entrepreneur dice que un Jingle es una cancién o melodia de corta
duracion (de 5 a 60 segundos) y de fécil recordacién, que busca promover un producto o
servicio, por lo general, haciendo alusion a sus atributos o a algun vinculo emocional con el
consumidor. Muchos anuncios publicitarios, especialmente los efectuados en radio vy
televisién, cuentan con este elemento que ayuda a crear campaiias Unicas que se quedan
grabadas en la mente de quien las escucha, mejorando el posicionamiento de la marca en
el mercado. A esta estrategia se le conoce como branding auditivo. (Soy Entrepeneur

Consulta en linea el 5 de julio de 2013)
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La traduccidn literal del inglés al espanol de la palabra Jingle es:

Tintinear

Cascabeleo

Aunque una vez adaptado y apropiado este extranjerismo podemos decir que Jingle quiere

decir:

Anuncio cantado

Anuncio rimado

Propaganda musical

En lo personal creo que el Jingle es una composicién musical que se caracteriza por su corta
duracién, con el objetivo de que sus elementos sean facilmente recordados por las

personas que lo escuchan.

La eficacia de los lJingles reside en que, al ser composiciones musicales, son mas
persuasivos que un simple texto y generan un menor rechazo en la audiencia que lo recibe.
Aunque hoy en dia esta técnica cada vez se utiliza menos, existen canciones que, a pesar de

gue algunas ya no se transmiten, la gente recuerda y sigue cantando.
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Para que funcione un lJingle debe ser corto, con una melodia pegajosa auditivamente
hablando, un texto claro y contagioso; todo esto nos va a llevar al resultado que se busca:

quien lo escuche, lo recuerde y lo tenga en mente.

3.7 Caracteristicas del Jingle

El Jingle tiene como caracteristica esencial llevar presente el nombre o slogan de una
marca, aunque actualmente es comun que el Jingle de una marca sea simplemente una
tonada ausente de letra. Tiene como objetivo que el oyente la recuerde y la asocie

inmediatamente con el anunciante y/o con el producto.

-Es persuasivo: Genera un rechazo menor que otras piezas publicitarias y es casi inevitable
eludirlos debido a su corta duracién. La musica es un buen soporte para el texto, si ambas
cosas son buenas es casi un hecho que el Jingle serd exitoso.

-Facilita el recuerdo: Desde que asistimos a preescolar sabemos que las cosas se aprenden
mas rdpido cantando, ya sea el abecedario, los nimeros o hasta hablar otros idiomas, no es
de extranarse que una marca la tengamos presente en la mente debido a una melodia que
oimos en radio y televisién. En muchas ocasiones, tanto en esldganes como en lJingles, se
emplea la rima para favorecer la memorizacion y repeticidon de los mensajes publicitarios.
-Crea lazos afectivos con las marcas: Si nos gusta el Jingle, crea un lazo positivo entre
nosotros como consumidor y el producto, entre mas sea agradable al oido mas fuerte sera
ese vinculo, y el producto puede convertirse en lo que en mercadotecnia se llama
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“lovemarks” que significan marcas que son capaces de construir vinculos emocionales de

larga duracion con sus consumidores.

3.8 Tipos de Jingle

Aunque especificamente no encontré una lista oficial de los tipos de Jingles existentes, con
base en mis conocimientos y a la informacién que recopilé, enumeré los siguientes:

e Jingle ID de canal de TV o estacion de radio: Por excelencia es el Jingle mas usual
sobre todo en radio debido a la gran cantidad de estaciones tanto en am como en
fm. Es un documento de identidad y sirve para identificar la emisora mediante una
melodia corta con o sin letra. Usualmente también es llamada cortinilla aunque por
su contenido musical la considero firmemente un Jingle.

Todos hemos escuchado decenas de Jingles ID ya que son los mds comunes, es
frecuente que una emisora emita hasta 3 o 4 tipos diferentes de Jingle ID a lo largo
del dia de acuerdo al tipo de musica o contenido que manejan a distintas horas.
Como olvidar, Jingles ID como el de la “xew”, un xil6fono tocando de agudo a grave
una armonia mayor, o Jingles ID locales como el de la estaciéon de radio “La
mexicana 1200am”, “Crystal 93.3fm” ahora desaparecida, “Amor 92.5fm”, “Mix

90.1fm”, etc.

En television no estan exentos los Jingles ID aunque no son tan cambiantes como
en radio, un ejemplo seria el de la empresa “televisa”, corto y bastante reconocible,

de “azteca 7” con una tonada y un esquema mucho mas juvenil, pues el Jingle tiene
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que ver totalmente con el contenido que publica. Los Jingles de los canales “FOX”,

“Universal Chanel”, “Cartoon Network”, etc.

En esta categoria por tratarse de los Jingles mas cortos, cabe mencionar que
existen Jingles llamados Blinks (parpadeos) que consisten en spots ultra breves, de
apenas un segundo que el oyente se da cuenta de su existencia justo después que

haya terminado (Revista Facultades consulta en linea el 6 de julio de 2013).

Ejemplo multimedia Track N° 18

MATERIAL MULTIMEDIA\18
ID DE CANAL.mp4

Jingle de programa: Usado para identificar un determinado programa. En éste tipo
de Jingle podremos observar que se encuentran principalmente en televisién, y
para ser mas precisos television abierta pues la programacién es mas versatil y a
forma de revista, es decir practicamente a cada hora salen programas muy
diferentes, la barra de tematicas es muy amplia, ya sean “reality shows”,
“noticieros”, “infomerciales”, “caricaturas” e incluso algunas “telenovelas”, hay un
Jingle para cada uno. Los dias sabado estan repletos de programas de variedad y
comicidad, y pareciera que es el dia en el que se tiene que acaparar la atencién de
los televidentes a como dé lugar, Jingles de programas bastante ritmicos y llenos de

energia desde la primera hora para llamar la atencion del televidente que esta en su

mejor momento para dedicarle un tiempo a la pantalla chica.

Ejemplo multimedia Track N° 19

MATERIAL MULTIMEDIA\19
ID DE PROGRAMA.mp4
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Jingle de eslogan y nombre de producto: Se podria decir que es el Jingle mas
completo y el que rescata el modo antiguo de hacer publicidad con musica, pues en
su estructura mantiene el nombre de la marca como motivo principal, puede incluir
un slogan e incluso datos curiosos y graciosos del producto. Todo esto en medio de
una tonada musical corta y divertida. Cientos son los ejemplos de este tipo de

Jingle, alguno puede ser el de la muebleria “Dico”. “Muebles Dico, Dico es

diconomia”.
MATERIAL MULTIMEDIA\20
Ejemplo multimedia Track N° 20 DE SLOGAN Y NOMBRE DEL
PRODUCTO.mp4

Jingle de eslogan: Este Jingle es uno de los mds cortos pues no menciona el nombre
de la marca, Unicamente dice el slogan que la identifica, un ejemplo podria ser: El
comercial del Estado de México para fomentar el turismo, donde sabemos que el
“producto” es evidentemente la entidad federativa, sin embargo la musica es
instrumental, tiene texto escrito a lo largo del filme, finaliza con voz en off diciendo
“Estado de México” y el uUnico texto cantado es el slogan, que nos dice: “La

maravilla de tenerlo cerca”.

Ejemplo multimedia Track N° 21

MATERIAL MULTIMEDIA\21
DE SLOGAN.mp4
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e Jingle de nombre de producto: Es el Jingle que contrario del de slogan no dice
ninguna palabra mas que el nombre de la marca exclusivamente, tal vez el slogan o
demas informacién aparece en texto o voz en off, pero no dentro de la tonada.

Por ejemplo el Jingle del aceite “Nutrioli” es una tonada cantada por nifios diciendo
“Nutrioli!” chop chop chop. No podemos decir que chop chop chop sea el slogan
porque no dice practicamente nada y es mas bien un remate musical que refuerza
el ritmo y la armonia, y de hecho el slogan de la marca es “pura canolla, pura

salud”, que es mucho mas coherente.

MATERIAL MULTIMEDIA\22
Ejemplo multimedia Track N° 22 DE NOMBRE DEL
PRODUCTO.mp4

e Jingle de ID de marca (no menciona el nombre del producto ni eslogan): Es el
Jingle por excelencia de las empresas de teléfonos celulares, computacion, o
compaiiias proveedoras de servicios de red satelital como, “Nokia”, “Motorola”,
“lusacell”, “Unefon”, “Movistar”, “Telcel”, “Windows”, “Mac”, etc. Esto se debe a
gue desde sus inicios las tecnologias traian precargados tonos que tenian que ser
simples y cortos, que no podian contener voz porque no tenian ni la suficiente
memoria para guardar un archivo de esa magnitud, ni con el software requerido
para reproducirlos, entonces se optd por hacer pequefias tonadas para identificar
la marca del teléfono, asi mismo las empresas proveedoras del servicio
aprovecharon para precargar sus tonos a sus equipos en venta. Estos archivos

estaban grabados con tonadas muy faciles de guardar en un formato llamado midi,
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gue practicamente no ocupaba espacio, se reproducia facilmente con el software

precargado en los equipos y era facilmente recordable, por ejemplo la empresa

“lusacell” usa un Jingle que la identifica como marca y que no menciona el nombre

del producto ni eslogan. Algo similar pasa con las computadoras y los sistemas

operativos, es facil identificar la marca de un equipo de cémputo mediante el

sonido que hacen al encender o apagar. Ejemplo, “Mac” y “Windows”.

Para mi es uno de los mas poderosos Jingles, pues practicamente con sonidos de

hasta 2 segundos de duracidn, la empresa se hace notar y se vuelve un icono para

el mercado en general, cualquiera que prende una computadora, un celular, recibe

una llamada, etc., connota (a veces sin querer) la marca que esta usando.

Ejemplo multimedia

Track N° 23

MATERIAL MULTIMEDIA\23
DE MARCA.mp4
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4.- UNA APROXIMACION A COMO MUSICALIZAR

Los criterios que adoptamos para decidir con qué y cdmo musicalizar nuestros
audiovisuales no siempre son los mdas adecuados ni los mas efectivos: utilizar tal o cual
pieza musical solamente porque a nosotros nos gusta, o porque algun conocido la usa y le
funciona; porque estd de moda, o porque es la que sugirié o exigid el cliente, en caso de
que se trabajara bajo indicaciones de alguno, no garantizara que los resultados tengan el
impresionante efecto que podrian tener con una utilizacion mejor informada, mds creativa

y mas sensible de ese elemento tan esencial como lo es la musica.

Aqui un esquema de las 3 formas ya citadas en el capitulo anterior, de obtener musica para

emplearla en la musicalizacién de algun proyecto.
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¢Qué necesito para obtener la
musica que usaré en mi
proyecto audiovisual?

Musica Mdusica de un Musica
original compositor de stock
externo, creada
para otro fin

Componere Comprar o
interpretar una descargar
melodia exclusiva y Pagar musica libre de
especifica afin a derechos por derechos

nuestro audiovisual laimdsica

utilizada

Con un musico, Con un conocimiento
instrumentos, y basico de teoria
un estudio musical, una
(basico) de computadoray Asesoria legal
grabacion software de
composicion

Paginas web

(Grdfico 4 “écdmo obtener musica?” elaboracion propia con base en evidencia empirica
personal)

4.1 Internet y musica libre de derechos

Siendo realistas, el caso de crear musica original es un poco complejo, aln siendo musico o
teniendo el mejor software de composicién. El caso nimero dos de pagar por derechos de
la musica que usaremos casi siempre estd destinada a las grandes companias que tienen el

capital para pagarlo y realizar los tramites necesarios, por lo que deja a la gran mayoria de
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musicalizadores amateur y semi profesionales a utilizar la musica de stock, debido a su

rapidez, sencillez y calidad que se puede conseguir gracias al Internet.

Cuando sdlo se busca escuchar musica online, las opciones de streaming son variadas.
Ademas de la mencionada Youtube, las paginas web de muchas emisoras de radio
permiten escuchar musica en directo, otras plataformas como Grooveshark permiten
escoger el autor o el tema a escuchar, creando listas de reproduccién de forma sencilla. En
cuanto a aplicaciones, también existe Spotify, que permite también descargar canciones
pagando por cada tema. Y por supuesto, estan las paginas de compra de canciones, como

iTunes o Amazon para comprar CDs.

Pero si de descargar musica se trata, como mencioné previamente, varios sitios cuentan
con un extenso catdlogo de musica con licencias libres de derechos para nuestros
proyectos personales sin ningln tipo de trabas, al igual que escucharla, compartirla
libremente e incluso descargarla. El Unico requisito a veces es mencionar en los créditos a

los autores de la obra musical.

Estos son los 4 principales sitios donde encontraremos este tipo de musica utilizable para

diferentes fines, siempre y cuando respetemos la licencia —en el caso de que exista— bajo la

gue se encuentre cada uno de los archivos.
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Stockmusicstore

http://www.stockmusicstore.com:8080/storemusic/home.do

THOUSANDS OF PREMIUM

. ALL MUS
“ock m“’lc “o'e ROYALTY-FREE TRACKS & MORE e

$5'$3Du-§-n

PREMIUM PRODUCTION MUSIC ey A e S e
"NEW TRACKS EVERY MONTH!"

Home Music Library Subscribe My Account F.A.Q | Resources Contact Us Login

' 0 items

B IEENEN Advanced Search

Mood

Download Key @ My Playlist | My Newsletiers : Create an account : LostPassword :

Genre Instrument @ C Featured Collections | Recently Added : Free Stuff | Shopping Cart

Collection Categories

PADS TV & FiLM BROADCAST STINGS ORCHESTRA COUNTRY DANCE POP HOLIDAY JAZZ
SCAPES SCORING CORPORATE LOGO IDS CLASSICAL FOLK RAVE EASY- CHRISTMAS BIG BAND
AMBIENCE ALL BUMPERS FIDDLE TECHNO LISTENING DIXIELAND
GENRES ACOUSTIC DISCo SOFT POP
DUBSTEP

QUIRKY MisE. NEW AGE HOLD MUSIC SPORTS HIP HOP RELIGIOUS ROMANCE
COMEDIC COLLECTION MEDITATION RETAIL PATRIOTIC R&B CHOIR LOVE
KIDS YOGA ENERGETIC URBAN GREGORIAN

GROOVES OPERA

StockMusicStore.com has thousands of premium royalty free music tracks & more than 400 collections to enhance any WHY SUBSCRIBE?
project that requires music. Our very high standards ensure that we won't add mediocre content..ever. Make no 100 (-]
mistake about it, using our premium music will make your project better.

Figura 4.1.a Stock music store

Es una de las paginas mas completas y mejor ordenadas de musica de stock donde al igual
gue la mayoria debe el interesado hacer un pago por una membresia o pago por archivo y
puede acceder rapidamente al amplio catdlogo ordenado por diversas formas que van
desde, género, mood (estado de danimo), instrumento, tipo de accién a musicalizar, recién

afadidas, gratuitas, etc.

Cada archivo musical cuenta con diferentes variaciones del tema principal con una

duracion de pocos segundos para musicalizar escenas cortas o donde se requiera un
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segmento musical corto y puntual donde el incremento y disminucion de volumen del tema

principal no sea opcion.

Jamendo
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Figura 4.1.b Jamendo

Probablemente es el sitio mas popular. Cuenta con una extensa coleccion de albumes de
todos los estilos y con diferentes licencias para que los musicos puedan subir sus
creaciones y los usuarios descargarlas de forma gratuita. Incluye musica en idiomas
diferentes y de muchisimos paises. Todo su repertorio puede escucharse en streaming o

descargarse. Ademas permite compartir listas, albumes etc.
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Vimeo Music Store

http://vimeo.com/musicstore#sthash.140xLes0.dpuf
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Figura 4.1.c Vimeo

Es un repositorio de temas musicales con diferentes tipos de licencia para que podamos
encontrar la musica que mejor se ajuste a nuestros videos. En Vimeo Music Store, las
canciones estdn divididas por géneros, ritmos o incluso estados de animo. Entre los
licenciatarios mas destacados se encuentran Audiosocket, cuyo catdlogo ofrece 33.000
canciones de aproximadamente 1.900 artistas emergentes —que cuestan US$1,99 para uso
personal y USS98 para uso comercial— y Free Music Archive (FMA), que ha subido unas

11.000 piezas bajo licencia Creative Commons.

90


http://vimeo.com/musicstore#sthash.14OxLes0.dpuf

Soundcloud
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Figura 4.1. d SoundCloud

SoundCloud es un sitio que ha alcanzado gran popularidad porque, en él, artistas famosos
comparten sus nuevas canciones con el mundo. Cuenta con una seccién que agrupa
canciones bajo licencia Creative Commons, donde se pueden descargar pistas de otras
personas. Es posible reproducir los clips disponibles y es necesario un solo clic para obtener
el archivo en mp3 sin necesidad de registrarse.

(En drbita, consulta en linea al 20 de agosto de 2014)

Con la intencién de aumentar el acervo didactico aqui cito una lista del top 20 de pdaginas

web donde se puede descargar musica libre de derechos segun la pagina tendencias web
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Vimeo: dispone de un apartado de musica bajo licencia Creative Commons.

Musicalibre: archivos musicales de todo tipo libres de derechos de autor.

SoundCloud: permite la distribucidn de musica a través de la licencia Creative Commons.

Jamendo: creada en 2005 bajo la licencia Creative Commons, permite a los artistas subir su
musica mientras que los usuarios pueden descargarla libremente. Pueden descargarse
albumes completos o archivos concretos, utilizando programas como BitTorrent o
eDonkey. Los usuarios ofrecen ademds recomendaciones y resefias sobre los temas

incluidos.

RoyaltyFreePianos: musica sin royalties (regalias) basada en diferentes estilos siempre

centrados en el piano.

Magnatune: discografica estadounidense que ofrece musica gratuita y libre para fines no

comerciales, con oferta no gratuita cuando se busca musica para este fin.

Amazon: categoria de musica libre de derechos de todo tipo de autores.

Soundclick: una plataforma musical que funciona también de red social, donde cada autor

tiene su propia pagina para ofrecer musica libre de derechos.

A-M Classical: un lugar donde descargar musica clasica en mp3.

Mutopia Project: casi 600 piezas de musica gratuita de todo tipo.

Audionity: comunidad independiente de musicos espafioles que ofrece musica libre de

derechos.
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Free Music Archive: musica para usos determinados pero también permite la posibilidad

de descubrir musicos emergentes.

Dogmazic: pertenece a la asociaciéon francesa Musique libre, de Burdeos. Sus creadores

trabajan en la defensa de este tipo de musica desde 2001.

Musopen: obras clasicas de dominio publico con derechos de autor caducados.

Opsound: seleccidon de musica sin derechos de autor que se centra sobre todo en musica

experimental, instrumental y electrdnica.

OnClassical: discografica italiana que se encarga de la distribucién de musica cldsica a
través de Internet. Utiliza la licencia Creative Commons, pudiendo utilizar por tanto su

musica para fines no comerciales y con distintos precios cuando va destinada a este fin.

Digccmixter: musica de diferentes artistas clasificada por géneros.

Garageband: es un recurso para crear musica pero también para descubrir misica de otros
autores. Una forma de experimentar en ambos sentidos, tanto creando como escuchando

trabajos ajenos.

The Internet Archive: pone a disposicidn del internauta unas 150.000 canciones bajo la

licencia Creative Commons.

Free Kids Music: musica gratuita especial para nifos. Un recurso online en inglés que

servird para que los mas pequefios practiquen esta lengua pero también para que
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dispongan de canciones directamente para ellos y también de forma gratuita. (Tendencias

web consulta en linea al 20 de agosto de 2014)

(La pagina web “la informacion” hace referencia a que una obra licenciada en Creative
Commons significa que los derechos han sido licenciados por su autor en los términos
concretos de la licencia para que otros la puedan utilizar, de lo cual hablaré en el dltimo

apartado de éste capitulo).

Una vez terminada la parte tedrica, y sabiendo cdmo obtener la materia prima para realizar
la musicalizacidn, centraremos la mayoria de conceptos vistos anteriormente pero ahora

en la parte practica.

Serd necesario reconocer a fondo los efectos que genera la musica en la gente, para asi
usar esa herramienta a nuestro favor y encaminarla hacia nuestro objetivo, es decir,
musicalizar para dar un preambulo, una exaltacidn y dejar el sabor de boca correctos a

cada escena.

4.2 Elementos de la musica en la musicalizacion

Ahora voy a retomar los elementos de la musica vistos en el capitulo 2, esta vez abonando

directamente al tema de la musicalizacion.
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Melodia: La melodia es una sucesién coherente de sonidos y silencios que se desenvuelve
en una secuencia lineal y que tiene una identidad y significado propio dentro de un entorno
sonoro particular. En una pieza musical las melodias son el elemento protagénico facil de
identificar, todos los demas elementos musicales de la pieza giran alrededor de esta. Por
esta razén una melodia representa a un personaje. Todos los elementos de una produccién
audiovisual giran alrededor de los personajes. Al igual en una pelicula que hay varios
personajes diferentes, en una pieza musical también puede haber varias melodias

caracteristicas e independientes.

Una melodia interpretada por un instrumento particular en un registro de notas
determinado, determina un personaje particular. El tipo de instrumento en que se
interpreta la melodia define el caracter del personaje, el registro o rango de notas que
puede interpretar revela sus agilidades, y por medio del timbre se presenta su caracter

emocional, aqui radica el centro de atencion de este capitulo.

En el siguiente ejemplo veremos explicitamente lo mencionado, en el caso uno tenemos un
personaje comico, mexicano, ranchero, indigena, no adaptado al ambiente donde
desempeiia su trabajo, vestimenta folcldrica, ingenuo, valiente, picaro y todo eso lo
demuestra la melodia que “suena” cuando aparece a cuadro, esa melodia es exclusiva de

ese personaje, exclusiva de cuando ella aparece o habla, es la melodia del personaje. Si

analizamos veremos que es una melodia construida con instrumentos nativos de su
género. Por otra parte el caso dos tenemos la melodia de un personaje completamente

diferente, no es para nada cdémico, su trabajo es defender aunque con métodos muy
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agresivos, y acaba de llegar de otro mundo y robo la ropa de un individuo, que al igual que

la cancién “Bad to the Bone” un blues rock casualmente coincide con su personaje.

CASO 1: INDIA MARIA

-Cémico
-Mexicano
-Ranchero
-Indigena
-No adaptado al ambiente donde
desempeiia su trabajo
-Vestimenta folclérica
-Ingenuo
-Valiente
-Picaro

Instrumento: Flautin
artesanal

Derivado de la flauta, muy usual
en la musica prehispdnica
mexicana y adoptado por grupos
musicales contempordaneos de las
regiones indigenas del pais

Instrumento: Clarinete

Instrumento de aliento madera,
gue junto con el saxofén es muy
usual y distintivo de la musica de
tambora zacatecana, tipica de las
fiestas patronales de los pueblos
mexicanos, que difiere de las
bandas sinaloenses modernas
gue no usan saxofdn ni clarinete.

CASO 2: EXTERMINADOR

-Usa motocicleta
-Es muy fuerte
-Es un androide
-Es protagénico
-Ropa tipica de un motociclista

Instrumento: Guitarra
eléctrica

Derivada de la guitarra acustica,
es un icono de la musica de rock,
género que se caracteriza por su
ritmo acelerado y letras a
menudo irreverentes. Botas,
pantalones de piel y chaqueta,
son a su vez iconos de una
persona amante de éste género.

Instrumento: Bateria y
bajo

Son los instrumentos faltantes
gue junto con un cantante
forman una banda clasica de
rock.

(Grdfico 4.2. a “melodia” elaboracion propia con base en la evidencia empirica de

visualizacion de los filmes aqui mencionados)
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MATERIAL MULTIMEDIA\24
MELODIA.mp4

Ejemplo multimedia Track N° 24

Armonia: La combinacion de sonidos simultaneos crea acordes o triadas, y la combinacion
y sucesién de estas crea la armonia. Creando asi una atmdsfera musical. La estructura
armonica proporciona un contexto emocional y espacial para que la musica sea expresada.
La locacidon donde se va a llevar a cabo el rodaje y el disefio de ésta, proporciona en

imagen un contexto visual equivalente al contexto emocional que suministra la musica.

Cuando el resultado de combinar dos frecuencias es agradable para el oido, se considera
que el intervalo que se forma entre las dos frecuencias es consonante, de lo contrario, al
combinarlas y sentir un choque desagradable para el oido se estd generando un intervalo
disonante. Este choque desagradable ocurre en imagen cuando hay conflicto en la
historia, ya sea conflicto entre personajes o entre ideologias. Este elemento es muy util

para crear tension y drama, lo cual crea en la audiencia una necesidad de resolucion.
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CASO 1: ESCENA ROMANTICA

-Un barco
-Una pareja enamorada

Armonia: MAYOR

Definitivamente es la opcién para este tipo de
escenas ya que las armonias mayores se
caracterizan por tener la capacidad de aclarar
un ambiente acustico, yo lo comparo como si
en una pintura la armonia mayor fuera los
colores claros, que evidentemente dan mas luz,
en comparacién con los colores oscuros.

Instrumentos: Voces
sutiles y a bajo
volumen

Flauta transversa, piano con efecto de
reverberacion y una voz de mujer mezzo
soprano ambientan la escena cubriendo con
una melaza muy sutil la escena de los
enamorados.

CASO 2: ESCENA DE TENSION

-Una mujer bafidndose
-Una silueta de una
persona que ataca a la
mujer que se bafia con
un cuchillo

Armonia: DISONANTE

No hay algo tan molesto para el oido como una
armonia disonante y si tiene un alto volumen lo
es aln mas. La construccion de esta armonia
corre a cargo de Bernard Herrmann (USA 1911-
1975) quien se caracterizo por ser un
compositor de musica dramatica para cine,
trabajo con Orson Welles y desde “La guerra de
los mundos” y el impacto tan peculiar que tuvo,
siguié en el camino de la musica reflejando su
caracter antisocial, agresivo y solitario,
descontento con su profesién y convencido de
gue todo a su alrededor era negativo. Su
prepotencia musical la consolida con un estilo
personal en esta escena tipica de la pelicula
“Psicosis” de Alfred Hitchcock

Instrumentos: Violines

Donde podemos comprobar la versatilidad de
este instrumento pues se cataloga dentro de
los mas dulces, y aqui vemos como debido a la
violencia con que el arco ataca las cuerdas del
instrumento, simulan cuchillazos sobre la piel
en la escena.

Es bien sabido que en los instrumentos
musicales que se tocan con exagerada fuerza
como en este caso, generan molestos ruidos,
caracteristicos por ser muy agudos, incluso
aungue no sean instrumentos como por
ejemplo algo muy popular lo encontramos en
un oficio mexicano en extincidon, me refiero al
carro de los camotes que funciona de la misma
manera, debido a la presion del vapor y al abrir
una valvula muy pequefia de escape, se
produce este tipico sonido, generando una
armonia DISONANTE, sumamente molesto a los
oidos de quien esta cerca.
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(Grdfico 4.2. b “armonia” elaboracion propia con base en la evidencia empirica de

visualizacion de los filmes aqui mencionados)

Ejemplo multimedia

Track N° 25

MATERIAL MULTIMEDIA\25

ARMONIA.mp4

Ritmo: Tanto la musica como el cine son formas artisticas que se desarrollan en una linea

de tiempo, el pasar de tiempo puede ser tanto objetivo como subjetivo para la audiencia.

El ritmo tanto visual como musical es percibido como la frecuencia en que ocurren los

eventos, aqui la importancia de cuidarlo, pues la informacion transmitida con un buen

ritmo, aun en un corto periodo de tiempo, involucrard al espectador tanto emocional,

como intelectual y hasta irracionalmente. (Montafiez Carrillo Luis, 2009:81)

En el ejemplo tenemos una escena donde el personaje va caminando tranquilo y la musica

de fondo va practicamente al ritmo de sus pasos, en el segundo ejemplo tenemos una

escena de persecucidn imitando de la misma forma la velocidad de la escena.
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CASO 1: CAMINANDO SIGILOSAMENTE

-Un grupo de hombres
camina

Ritmo: Marcha lenta
80 BPM

La escena es lenta, el ritmo por ende
también lo es, el ritmo dura tanto como
dura la caminata que son
aproximadamente veinticinco segundos, se
baja el volumen de la melodia para indicar
que justo ahora el actor esta pensando
algo que hard a continuacién.

-El protagonista es el
hombre que trae
rodando una carretilla
-En la carretilla se oculta
un nifo, su hijo, quien no
debe estar en el lugar
-Se corre mucho riesgo
de que se descubra

Instrumento: Fagot,
Clarinete, instrumentos
de cuerda con arco

Creo firmemente que los instrumentos
musicales tienen una personalidad o
caracter, que independientemente de lo
gue estén tocando, expresan un
temperamento propio. El fagot es un
instrumento muy picaro, estd sonando
muy lento y a un bajo volumen pero nos
esta diciendo que algo gracioso ocurre tras
esa escena donde todo es tristeza y
depresion, y es precisamente que un nifio
va oculto en la carretilla tapado con una
tela que se mueve debido al hipo que
inoportunamente le vino.

CASO 2: HUYENDO DE

LA MUERTE

-Llega la muerte a la casa
de los Simpson
-Busca a Bart
-Bart huye corriendo
-La muerte lo persigue

Ritmo: Charleston/
Foxtrot.
225 BPM

Es un ritmo perfecto para la escena, pues
debido a su alta velocidad y singularidad
de los instrumentos parece que los
personajes estan bailando este
extravagante ritmo mientras corren por
toda la casa.

portodalacasayla
familia corre tras de
ambos

Instrumento: Saxofén,
Bateria, trompeta,
trombon, guitarra, Bajo,

Son instrumentos brillantes por si mismos
musicalmente hablando, todos son de un
alto rango de volumen y suelen usarse en

conjunto para este ritmo peculiarmente.

(Grdfico 4.2. ¢ “ritmo” elaboracidn propia con base en la evidencia empirica de visualizacion

de los filmes aqui mencionados)

Ejemplo multimedia

Track N° 26

MATERIAL MULTIMEDIA\26
RITMO.mp4
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4.3 La musicalizacion desde una estrategia de comunicacion

integral reforzando el aspecto emocional

Como ya se menciond en el capitulo primero, la comunicacién integral es una unién entre
la mercadotecnia, publicidad y comunicacién empresarial. Estos conceptos forman parte de
un sistema en donde el objetivo principal es impactar (ser reconocido) a través de todos los
medios posibles de expresién. Por ejemplo, una empresa puede definir si lo que comunica
el empaque de su producto es congruente con el mensaje de la campana publicitaria que
su agencia le ha disefnado y colocado en diferentes medios (o con la forma en que el
producto mismo se exhibe en los anaqueles del punto de venta), gracias a una estrategia
disefada, respectivamente, por sus agencias de promocién y relaciones publicas. Todos los
elementos conforman la imagen global que el consumidor tendra del producto, de la marca
y de la empresa que la respalda y el cambio o la modificacion de alguno de ellos
necesariamente afectara a todos los demas. De ahi la importancia y el reto de trabajar

integralmente para lograr un mismo impacto.

El aspecto emocional, para interés de este trabajo de investigacion, sera parte central en la
estrategia de comunicacion integral; Pues para la aceptacién de un producto que debamos
adquirir, ya sea con la finalidad de cubrir una necesidad o solo como un lujo, lo deseamos,
y para desearlo tuvo que haber apelado a nuestros sentimientos o emociones, sobre todo

si hay una gama de varios marcas o modelos de productos que ofrezcan lo mismo.
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La musica puede ser, y es, una herramienta potencial para apelar al sentimiento humano,
al seleccionar la musica correcta para un video multimedia, podemos poner en evidencia
los valores de la marca o simplemente la idea del filme, no olvidando que no solo la

publicidad se musicaliza, sino muchas cosas mas.

Al decir musica correcta y valores no debemos malinterpretar los términos, pues como
pudiera pensarse, musica correcta pudiera entenderse como musica cldsica, o musica
grabada en los mejores estudios de grabacion, y por valores, valores éticos o civiles, siendo
gue no debe ser asi. Es un tema completamente flexible pues depende la idea que se va a
comunicar, por ejemplo, si la idea es comunicar algo muy relajado y natural, algo con
humor, lo mas conveniente seria elegir musica con ese mismo estado animico, algo simple,
con instrumentos sencillos y melodias pegajosas, si es algo formal y mas serio, una musica

menos melosa y mas introspectiva tal vez sea el mejor elemento.

Imaginemos que una empresa de refresco de cola, con mucho prestigio, perfectamente
colocada en el mercado y con ventas prominentes simplemente quiere hacer una campana
de recordatorio, tendra que disefiar una campafa integral de comunicacién donde pueda
planear, crear, ejecutar y evaluar comunicaciones coordinadas con el publico. En este
sentido planeard cual serd la idea a comunicar, la cual ya no serd ni informar de la
existencia de su producto, ni persuadir de la compra del mismo, sino recordar y hacer una
especie de conciencia al publico que el producto existe y forma parte de su vida cotidiana.

Todo esto lo logrard disefiando una estrategia de comunicacion integral, cuyo Jingle y
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musica en general, transmita el concepto de la misma. Asi, bajo dicho concepto fluyen
todos los mensajes de la campana en los distintos medios que se hayan seleccionado de

acuerdo al target.

Imaginemos que esta estrategia integral consiste en mostrar a nifios jugando con mascotas,
se escucha como fondo una cancién y Jingle, y finalmente aparece el logo de la empresa
con un slogan corto de la campaia. Esto en el caso de la television o cualquier medio que
transmita video y audio. Para el caso de la publicidad impresa, probablemente solo
aparezca un nifio acariciando una mascota y con un texto que diga el mismo slogan. Para
transmitir el mensaje por la radio o cualquier medio exclusivamente auditivo, seguramente
serd necesario realzar los efectos de sonido del nifio jugando con la mascota, la misma
musica y Jingle de toda la campafa en los otros medios y finalmente una voz en off que

mencione el slogan de dicha campaiia.

EL circuito de comunicacidn se cierra cuando el publico sigue comprando el producto como
lo ha venido haciendo solo por el hecho de ver el anuncio repetidamente en distintos
medios y formas, y en todos se refuerza la misma idea, todo ello le genera un estimulo
visual y auditivo, mismo que representara ventas para la empresa y se evaluara como una

estrategia de comunicacidn integral de marketing exitosa.
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Imagenes naturales Musica con poca
Nifios jugando con y sencillas sin orquestacion,

animales mucha edicion ni figuras musicales
efectos simples

(Grafico 4.3 “reforzando el aspecto emocional” con base en Stanton, Etzel y Walker, 2004)

Toda esta estrategia fue exitosa gracias a solo una idea de comunicacidon integral, donde
junto con una buena imagen, la musica desempefio el rol mas importante para entrar en el
ambito emocional y sensible del cliente. Tal vez lo que el publico vio solo fue un video
donde la marca expone su filosofia de la amistad y de compartir, pero finalmente la idea

de la empresa fue seguir en la mente del espectador y éste siga consumiendo el producto.

4.3.1 Funciones de la musica en una produccion audiovisual

Cabe mencionar que en el siguiente apartado encontraremos como su nombre lo indica las
funciones de la musica en una produccidn audiovisual, lo cual no se debe confundir con los

tipos de musica en una produccién audiovisual que se vio en el capitulo anterior.
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Significado emocional: voy a sefialar que este inciso tiene el mayor peso respecto a las
demads funciones en general de la musica, puesto que mediante una buena musica, se
creard un buen significado emocional y con ello transmitird los valores del documento

audiovisual, ya sea una marca, una empresa, un programa, publicidad, etc.

¢ Valores del
¢ Eleccion de musica audiovisual

Significado emocional

(Grdfico 4.3.1 “significado emocional” elaboracion propia con base en evidencia empirica
personal)

La musica ayuda a que el espectador entre en el mundo inmaterial de un filme, logrando
gue todo lo que constituye tanto a géneros como fantasia, horror y ciencia ficcion sean
convincentes. En las producciones audiovisuales, la musica en lugar de apoyar la realidad
de una imagen que se proyecta en la pantalla, permite que el espectador sienta lo invisible
y lo inaudible, lo espiritual y el proceso emocional que los personajes representan. Por
ejemplo, cuando un personaje en una pelicula declara: “te amo”, entra la musica. Si algun
otro sentencia: “atrapenlo”, entra la musica. Si limpiando una habitacién, uno mas,

encuentra por casualidad una foto o un objeto que le trae recuerdos, entra la musica.
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Aqui sera importante tomar en cuenta que el significado emocional no distingue de musica
diegética y extradiegética, pues como mencioné previamente ambos tipos aunque

diferentes cumplen la misma funcion.

Algunas veces, usar musica diegética suele ser la mejor opcion; por ejemplo si se hiciera un
audiovisual que tratara de una boda mexicana, tal vez un personaje también dice “te amo”
pero en vez de que entre musica extradiegética como lo seria una musica muy romantica,
pudiera tal vez entrar una tipica “diana” por parte de la banda musical que ameniza el
evento; otras veces incluso con porras o aplausos por cortesia de los concurrentes. Habra

qgue decidir qué musica o efectos serdn los que son afines al resultado que se busca.

La musica diegética siempre suele aparecer de forma muy natural y hasta parece que de
forma aleatoria por el musicalizador, pero no es para nada asi, estd puesta ahi para
enfatizar la accién, para que contribuya a establecer una cierta atmdsfera, para anadir
informacién, o para obtener algin otro efecto bien definido. Cada sonido, efecto, y hasta
zumbido tiene o debe de tener un fin especifico dentro de un audiovisual. (Pagina web

punto magazine consulta en linea al 6 de enero 2014)

Si se tratase de una escena dentro de un bar donde cena una pareja y hay un violinista
tocando al fondo, perdido entre la multitud y la penumbra, por citar otro ejemplo, es de
suma importancia manejar los diferentes niveles de volumen de los sonidos, pues en la
realidad lo que escuchan los actores seria el ruido de las conversaciones de la gente que

estad a su alrededor, y debido a la distancia tal vez el violin ni siquiera se escuche, pero
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precisamente ahi es donde entra el trabajo del musicalizador, pues tendra que capturar por
separado las voces de los actores, para aislarlas de las otras conversaciones, y capturara
por separado el sonido del violin y lo “montarad” a un nivel determinado, para que el
espectador del filme pueda percibir la escena no como suena, si no como deberia sonar,

segun la intencion del filme y el significado emocional.

Generar continuidad: de la misma manera que los ambientes, cuando hay una brecha ya
sea en sonido o en imagen la musica actia como elemento unificador, llenando el hueco
gue la imagen o el sonido han dejado y permitiendo que en lugar que se perciba la historia
fraccionada, se sienta como una unidad que fluye organicamente. De esta manera el
espectador no va a perder atencién tan facilmente y se va a mantener mas involucrado en

la historia.

Unidad narrativa: asi como la musica tiene sus propias estructuras, puede colaborar a que
la produccion tenga una unidad formal por medio del uso de repeticiones, variaciones y

contrapunto y de este modo también apoya la linea narrativa de la historia.

Enfasis narrativo: la musica ayuda a la audiencia a orientar el escenario, los personajes y
los eventos narrativos, proporcionando un punto de vista particular. Al dar una
interpretacion emocional a la imagen, la narrativa puede dar pistas acerca de lo que esta

pasando. Por ejemplo anticipar una amenaza, o dar campo para un chiste.

Lo irénico de una buena banda sonora musical en una produccion audiovisual, es que su fin

no es ser escuchada, al menos no conscientemente, si la musica es muy mala o muy buena
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como para que atraiga la atencion, probablemente estd distrayendo al oyente de la accion
narrativa. Si es muy compleja o muy decorativa, puede perder su interés emocional en
lugar de intensificar los aspectos psicologicos de la historia. El objetivo es el de guiar
a la audiencia hacia una identificacién con el sentimiento de la escena. (Montafiez

Carrillo Luis, 2009:75)

4.4 El cuando, donde, para qué, como, de la musicalizacion

Posteriormente debemos sobre entender que la musicalizacién debe aclarar al publico
estos aspectos:
Cudando: la audiencia necesita siempre de un determinado tiempo para entrar en una
emocion sugerida, podemos usar la musica y los efectos para insertar estos elementos en
tres momentos clave:

A) Anticipacion: antes del suceso como modo de anticipacién sobre lo que va a
ocurrir

B) Potenciacion: durante el suceso como modo de potenciacion de lo que estd

sucediendo

C) Conclusion: para cerrar el suceso a modo de conclusion.

En este ejemplo de una telenovela mexicana llamada “Marimar”, tenemos como
anticipacion la marcha nupcial, estd anticipada para que aunque el espectador no haya

visto la escena ya prevé que ésta se tratara de una boda, a continuacién después de unas
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tomas a la capilla, la escena captura a los invitados con una gran sonrisa y entusiasmo;
momento donde se recurre a la potenciacidén pues el espectador al mimetizarse tanto con
los actores a lo largo de toda la telenovela, sienta también la misma emocién y al subir el
volumen de la musica, también sube su euforia por el momento que estd ocurriendo. Por
ultimo la conclusidon se da cuando los protagonistas de la boda y de la telenovela se dan un
beso mientras aparece en la pantalla la palabra FIN, con un remate de timbales concluye de

manera muy puntual.

MATERIAL MULTIMEDIA\27
CUANDO.mp4

Ejemplo multimedia Track N° 27

Ddénde: una regla basica es ambientar los distintos planos; en los planos cortos con voces
de cardcter mas intimo se debe usar musica con pocas voces, escasa orquestacién o un
solista, y una mayor profusion de silencios. En cambio, los momentos a gran orquesta o con
varios efectos y voces, y menos silencios sugieren siempre planos mas generales.

Por ejemplo, una musica aislada al finalizar un pasaje puede intensificar una emocién o
invitar a la reflexion como es el caso del ejemplo nimero uno que usé: de la cémica serie
los Simpson; siendo fan y conociendo casi todos los capitulos puedo decir que esta escena
es de las pocas que sugiere la reflexién y la melancolia por medio de la musica e incluso
también por medio de la escena, debido a que un 99% de veces tiene fines cdmicos y
satiros.

Por otro lado, una cancién con toda una banda de rock, voces y coros puede sugerir paso
del tiempo o cambios de espacio enlazando distintas secuencias, como el ejemplo numero
dos donde sélo con la musica y los letreros de diferentes ciudades pasando por la pantalla,
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MATERIAL%20MULTIMEDIA/27%20CUANDO.mp4

el espectador sobreentiende que el personaje los ha recorrido en su vehiculo, todo esto en

una escena de 3 segundos.

Ejemplo multimedia

Track N° 28

MATERIAL MULTIMEDIA\28

DONDE.mp4

Para qué: para que sirva como teldn (introduccién y resolucion musical), abriendo o

cerrando las distintas partes del espacio, o bien como transiciones, encadenando cada una

de las partes sonoras. Cuando actian como introduccion o conclusion suelen ser breves y

contundentes, piezas que comienzan in crescendo y finalizan en seco con un golpe fuerte y

grave. Cuando sirven como transiciones, pueden ser tanto sonidos de enlace como

separadores que estructuran las distintas partes del producto.

En el ejemplo se aprecia como dentro de la serie “La familia peluche”, que por cierto se

caracteriza por hacer cortes de escena muy rdpidos, flash backs, retrospecciones,

pensamientos en voz alta, muy a menudo, la musica sirve como cortinilla para cada una de

éstas, también para el regreso y corte a comerciales, para dar contexto a un lugar, como es

el caso del restaurante, etc.

Ejemplo multimedia

Track N° 29

MATERIAL MULTIMEDIA\29

PARA QUE.mp4

Como: para saber cdmo deben ser los elementos sonoros del producto serd necesario

conocer primero cudles son las percepciones que crean en el oyente.
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MATERIAL%20MULTIMEDIA/29%20PARA%20QUE.mp4
MATERIAL%20MULTIMEDIA/29%20PARA%20QUE.mp4

ESTADO

TONO DE VOZ E

TIMBRE INTENSIDAD ACCION
EMOCIONAL INSTRUMENTOS
) -Tono de voz agudo
-Voces mas
. -Instrumentos:
i abiertas .
Alegria Clarinete, oboe, o
N -Instrumentos o o Rapida
Emocidén ., xilofono, vibrafono, o
o de percusiény i Movimiento
Tension flauta, flautin, ALTA .
] metal ) rapido
Euforia triangulo... . )
-Efectos Pocos silencios
Enfado ] -Efectos con
animados y .
tonalidades agudas:
claros ) ]
risas, campanillas
i -Tono de voz grave
-Voces mas
-Instrumentos: Arpa,
cerradas ]
. tuba, piano,
Tristeza -Instrumentos . . Pausada
N contrabajo, caja, o
Tranquilidad de cuerda , , Movimiento
. saxofdn, trombon,
Depresion -Instrumentos . . BAJA lento
. . timbales, violonchelo,
Sensualidad de viento , Bastantes
trompeta, érgano... ] )
Dulzura -Efectos silencios
-Efectos con
apagadosy .
tonalidades graves:
oscuros

mar, viento

(Grdfico 4.4 “como” elaboracion propia con base en Rodero Antén, Emma 2004:194)

Ejemplo multimedia

Track N° 30

MATERIAL MULTIMEDIA\30

COMO.mp4

4.5 El primer paso para musicalizar

Para saber los pasos de cdmo musicalizar habra que entender el concepto desde sus dos

concepciones:
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1.- Musicalizar a partir de un concepto naciente, es decir, tenemos que crear desde cero
toda la idea del material.
2.- Musicalizar con musica ya existente, es decir solo hacer el montaje sobre el material. Si

es asi, seria conveniente pasar al inciso C.

A) Darle forma a la idea y ordenarla: antes de iniciar todo proyecto, se recomienda crear
una carpeta de trabajo (digital, e incluso también fisica) donde se deberan recopilar los
archivos multimedia que se usardn, video, audio, imdagenes, etc. En la carpeta de audio se
deben tener bien definidos los elementos musicales, los efectos especiales, ya sean
computarizados, o capturados en vivo. Asi mismo se debe contar con la voz en on y en off
limpios (sin efectos), y por ultimo es recomendable tener los datos de la musica que se

utilizd, sélo en el caso de que los derechos de autor asi lo requieran.

112



.

Imagenes

PROYECTO “X" =g Video

T Y
Musica

P =
Efectos

-

Ea—
Vozz en

off

|

Vozz en
on

MR r——
réditos

el audio

/AN

(Grdfico 4.5 “hacer carpetas” elaboracion propia con base en evidencia empirica personal)

Si se va a trabajar un archivo multimedia desde la captura de imagen, sonido, voces, y
musica, etc., se recomienda también hacer un guidon donde se enumeren todas y cada una
de las cuestiones a realizar, estas cuestiones pueden incluir:

Caracterizacién y vestuario de actores, gesticulaciones para cada escena, niveles de voz, de
musica, efectos tanto visuales como auditivos, iluminaciéon, planos visuales, storyboard,

direccién de fotografia, etc.

B) Un homestudio, saber grabar, editar, un musico: si seguimos en la idea de que este

trabajo pretende dar una orientacidn a un estudiante de la carrera en comunicacién o afin,
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para musicalizar un proyecto multimedia, sobreentendemos que tiene conocimiento previo
en el manejo de software de grabacion y edicion de audio, incluso también de video, y de
no ser asi practicamente los video tutoriales son la herramienta perfecta para que

cualquiera que maneje una computadora pueda aprender a hacerlo.

Cabe destacar que siempre es recomendable crear nuestra propia musica, pues aun siendo
sencilla, aparte de librar de problemas legales, da originalidad al material en conjunto, ya

sea que uno mismo la interprete o que se le pida a alguien que lo haga.

Para capturar el audio, ya sea la voz en off, voz en on, efectos especiales, musica, y todo
esto suene con una calidad “aceptable” se requiere de un home studio bdsico que consiste
en:

-Una computadora, con al menos 50GB de memoria en disco duro, 4GB de memoria RAM,
procesador de dos nucleos en adelante, un programa de edicion de audio, tarjeta de audio y
tarjeta de video: esta computadora procesa todos los datos y permite la edicion digital,
recuperacién y guardado de sesiones de grabacion.

-Una interface de audio: convierte la sefal andloga de los instrumentos musicales y de
micréfonos en senal digital editable para la computadora

-Un microfono de condensador: con un diafragma mas amplio y sensible, precisa de una
“alimentacién fantasma”, y al igual que un micréfono dinamico sirve para capturar y enviar
la sefial del sonido a una bocina o procesador, en este caso ira conectado directamente a la

interface o a una mezcladora.
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-Audifonos: para escuchar de forma discreta lo que se esta grabando, sin dar oportunidad
de que lo que ya se grabd sea percibido nuevamente en el micréfono generando una
retroalimentacion.

-Instrumentos musicales: pueden ser de cualquiera de las familias de instrumentos: viento,
cuerda, percusion, o electrénicos, todos son posibles de grabar. Algunos con mas dificultad
que otros.

Se llaman de caja directa los instrumentos que no necesitan de micréfonos para capturar
su sonido, y estos son los teclados electrdnicos, guitarra y bajo eléctricos principalmente,
aunque cada vez hay mas, gracias a las famosas “pastillas”; violin, marimba, arpa, xil6fono,
acordeones, etc., son instrumentos convertidos de acusticos a electrénicos o que entran en
ambas categorias.

-Monitores o bocinas: el uso de monitores es con la finalidad de escuchar lo que grabamos
de manera pura, pues su calidad de sonido es altisima, aunque para comenzar pudiéramos
usar un simple estéreo en el modo auxiliar y ahi conectar la salida de audio de la
computadora para hacer una prueba de cdmo va a sonar nuestra grabacién en un
reproductor de musica estandar.

-Controlador midi: el controlador midi, suele ser una herramienta muy poderosa, pero
sobre todo practica al momento de la creacién de musica original, pues aunque por si sélo
son muy pocos sus alcances, al estar interconectado con los programas de edicién, puede
hacer sonar a toda una orquesta sinfénica, pues se le asignan samples de sonidos de

instrumentos musicales reales, y aunque al tocarlo solo parezca que oprimimos una
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pequefia tecla, una vez procesada por la computadora puede parecer todo un glissando de

saxofon o de un trombodn real.

Monitor

Monitor

. Interface
( \ .
: ugie audio

¢

Controlador midi .

(Grdfico 4.5 “home studio” elaboracion propia con base en evidencia empirica personal)

C) Programas especializados: si estuviéramos hablando de hace algunos afios podria decir

gue el medio o aparato para agregar la musica a un video, podria ser una grabadora de los
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diversos tipos de cintas que existieron, tamafos, reproductores, rebobinadores, etc., sin
embargo esta tecnologia practicamente desaparecid, hoy en dia la manera de hacerlo es de
forma digital.

Una vez teniendo los archivos de audio capturados y ordenados, usaremos la computadora
con las caracteristicas mencionadas para hacer el montaje de la musica sobre el filme o el
material en cuestidon recordando todos los conceptos tedricos y ejemplos vistos al inicio de
este capitulo.

Existe una gama muy variada de programas para edicidon de audio y video; Se recomiendan
los programas, Cubase, Avid, Adobe Audition, y Pro Tools para la ediciéon de audio. Para la
edicion de video se recomiendan principalmente los programas Sony Vegas, Adobe
Premiere, Final Cut, SonicFire Pro4, Encore 4.5, Pinnacle Studio.

Todos estos programas facilitan bastante el trabajo de musicalizar, dejando a quien lo hace,
sélo la tarea de saber manejar a la perfeccion los sentimientos de la musica junto con la
escena, pues el trabajo fisico sélo consistird en mover el mouse y teclear comandos.

A éste trabajo sensible de enlazar en el momento justo, la musica con la escena la

Ilamaremos sincronizacion.

4.6 Sincronizacion

Una vez seleccionados los archivos musicales, se deben empatar y sincronizar con la
imagen en el lugar correcto de acuerdo al guién y a la imagen misma. Aqui profundizaré en
decir que aunque no seamos los autores de la musica y que la hayamos obtenido de otro

medio, es trascendental ubicar a base de prueba y error el momento preciso para el inicio
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de la musica en las escenas de video, ubicar cudl es el segundo, o incluso fraccion de
segundo, donde debe entrar la musica y ademds donde subir y bajar los niveles de

volumen, lo que llamamos en un apartado anterior, “potenciacion”.

Por ejemplo si se fuese a grabar el momento de una declaracidon de amor, el ideal seria que
hubiera tal vez un silencio total justo antes de que ésta se diera, esto incluye acallar o hacer
acallar los sonidos diegéticos y extradiegéticos que oye el espectador, para dar una mayor
profusién a las palabras que pronunciard el enamorado. Una vez iniciando estas palabras
de declaracion tal vez cuando el personaje diga la palabra “te quiero o te amo” podria
entrar in crescendo (de menor a mayor volumen) una melodia “romantica”. Esto seria
nuestro primer paso, sin embargo falta la mayor emocién para la escena, pues para el
ejemplo citado, un beso seria el climax de ésta, por lo que tal vez justo al momento que se
juntan los labios, entraria con un volumen mdaximo la melodia estelar.

Pero équé es volumen maximo o cdmo controlar los niveles de lo que estamos
musicalizando, sobre todo de la voz, y cdmo hacer que la musica no se encime a la voz
imposibilitando la comprensién de las palabras? Mas bien todo lo contrario, écdmo lograr
qgue el espectador ni siquiera note que la escena esta envuelta en una atmdsfera musical
extraordinaria, que le esta generando y maximizando los sentimientos que le propone la

escena’
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4.7 Voz y musica de fondo

El Hertz, o Hertzio, o Hercio es una unidad fisica usada para medir la frecuencia de ondas y
vibraciones que pueden ser de tipo electromagnético. A mayor nimero de vibraciones, la
frecuencia y por tanto el nimero de Hercios seria mayor, y la longitud de onda seria
menor. Los aparatos emiten frecuencias que van desde unos pocos a millones de hercios
por segundo, hablando entonces de kilohercios (kHz), megahercios (MHz) o gigahercios

(GHz).

1.0 Hz

tls]

(4.7. a “Hertz” de Master Magazine consulta en linea el 6 de Julio de 2013)

De hecho, nosotros mismos al hablar usamos ondas de baja frecuencia, emitidas al hacer
vibrar nuestras cuerdas vocales. Nuestros oidos estan entrenados para escuchar sonidos de
frecuencia entre 0 y 20.000 Hz, a partir de ahi son inaudibles para nosotros, entrando en el

campo de los ultrasonidos.

Aqui una tabla donde aparecen las principales tesituras de voz, sus nombres, y la extension

en Hertz de cada una.
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Gama de frecuencias fundamentales

Yoz Ext(ﬁl:;ﬁn T esitura
Soprano 247-1056 |SL;-D0Oy
Mezzosoprano| 220-900 e
SThg
Contralte | 176.840 | F2¥
LAbg
Tenor 132-528 ]f)gi'
Fertrnn | e || Bee
LAy
Bajo 82396 | M
SOL4

(Grdfico 4.7. b “gama de frecuencias” de Master Magazine consulta en linea el 6 de Julio de

2013)

Si una melodia debe aparecer como fondo de un mondlogo verbal, deberia evitarse el

predominio de tonos agudos, ya que provocan interferencias sobre la locucién y favorecen

la disociacion musica-palabra. Ademads lo ideal sera mantener el elemento sonoro siempre

a una intensidad medio fuerte de tal manera que se oiga suficientemente sin necesidad de

aumentar su volumen, pues la musica y el ruido deben producirse de manera natural o

aparentar que asi es. El aumentar y disminuir su volumen alternativamente desvirtia su

propia naturaleza y produce el efecto de molestos “deslumbramientos”.
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A la hora de emplear los elementos del lenguaje no debemos preguntarnos qué es lo que

sonaria en la realidad si no la pregunta clave es ¢qué es lo que debe sonar que aporte un

significado a mi narracién?

Cuatro sensaciones radiofénicas que materializan estas ideas se explican en este cuadro:

ESTADO FUNCIONES UBICACION ] .
. . . CARACTERISTICAS (Como)
EMOCIONAL (para qué) (Cuando y dénde)
-Plano general con
orquestacion variada -Voz aguda de hombre 187Hz
-Funcién de la palabra: | - Momentos de alta tensidn: -Instrumentos de percusion
narrativa comienzo y desarrollo del -Orquestacién variada (xiléfono)
-Funcién de la musica: paisaje -Tonalidades agudas
Alegri subjetiva -Momento de baja tensién: -Intensidades altas 60db
egria
8 -Funcién de los resolucidn musical. Efecto -Ritmos rapidos 125bpm
efectos: subjetiva aislado -Mdsica instrumental desconocida
-Funcién de los -Funcién de potenciacién con -Combinacion por armonia
silencios: narrativa musica y efecto y conclusion -Empleo de elementos mezclados:
con resolucidon musical y voz con orquestacién minima
efecto final
-Voz aguda de mujer 260Hz
.. -Plano general con ..
-Funcién de la palabra: . i -Instrumentos de percusion y metal
. o orquestacion variada ., .
narrativa y subjetiva L, -Orquestacion variada
.. . - Momentos de alta tensién: ]
-Funcion de la musica: ., ) -Tonalidades agudas
o oo en progresion creciente de .
objetiva y subjetiva o -Intensidades altas 65db
» . musica mezclada con efecto . L.
Emocidén -Funcion de los . .. -Ritmos rapidos 100bpm
o -Momentos de baja tension: L )
efectos: objetiva i -Mdusica instrumental desconocida
B no existen L .
-Funcion de los » L -Combinacién por armonia
. . . -Funcion de anticipacion con
silencios: narrativa y L -Empleo de elementos mezclados y
o musica expectante y de ) B
subjetiva L, ., aislados: voz con orquestacion
potenciacion durante la accidn L
minima
-Funcioén de la palabra: -Plano corto con un solo -Voz grave de hombre 96Hz
narrativa y subjetiva instrumento variada -Instrumentos de cuerda
-Funcién de la musica: - Momentos de alta tensidn: -Un solo instrumento
subjetiva resolucién con musica final -Tonalidades graves
Dulzura

-Funcion de los
efectos: subjetiva
-Funcion de los
silencios: narrativa y

-Momentos de baja tension:
comienzo y desarrollo con voz
y un solo instrumento
-Funcién de potenciacion del

-Intensidades bajas 45db
-Ritmo lento 46bpm
-Mdsica instrumental desconocida
-Combinacion por armonia
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subjetiva

sentimiento con la musicay
de resolucion con el efecto
final

-Empleo mezclado y aislado: voz
con orquestacion minima

Tristeza

-Funcién de la palabra:

narrativa y subjetiva

-Funcion de la musica:

subjetiva
-Funcién de los
efectos: descriptiva y
subjetiva
-Funcién de los
silencios: narrativa

-Plano corto con un solo
instrumento variada
- Momentos de alta tension:
resolucién con musica final
-Momentos de baja tensidn:
comienzo y desarrollo con voz
y un solo instrumento
-Funcién de potenciacion del
sentimiento con la musicay
de resolucion con el efecto
final

-Voz grave de mujer 158Hz
-Instrumentos de madera, piano y
cuerda: violin
-Un solo instrumento
-Tonalidades graves
-Intensidades bajas 42db
-Ritmo muy lento 26bpm
Musica instrumental desconocida
-Combinacidn por armonia
-Empleo de elementos mezclados y
aislados: voz con orquestacion
minima

(Grdfico 4.7.c “musica de fondo” elaboracion propia con base en Rodero Antdon, Emma
2004:194)

Recordando que el BPM proviene de las siglas "Beat per Minute", que en castellano

significa "golpes por minuto", sirve para establecer la duracién y/o velocidad de las figuras

musicales con exactitud, define la duracidn del sonido y cudntas de estas figuras (negras)

podemos encontrar en un minuto. EIl BPM se sefala con la palabra tempo, por ejemplo si

se indica esto:

tempo: = B0

Significa que serdn 60 golpes en 1 minuto por lo cual cada negra equivaldra a un golpe por

segundo. En otras palabras el tempo, (o bpm) en principio determina la velocidad con la

cual se reproduce una obra musical. Siempre que se hable de ritmo, forzosamente se
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tendra que hablar de bpm pues sin éste, decir que algo es rapido o que es lento, es

completamente subjetivo.

Por otra parte en la tabla anterior aparece la abreviatura (dB), el decibelio, que es una
unidad que se utiliza para medir la intensidad del sonido y otras magnitudes fisicas. Su

escala logaritmica es adecuada para representar el espectro auditivo del ser humano.

El decibelio del nivel de presidon sonora (dB SPL) toma como referencia el menor nivel de
presion sonora que el oido humano medio puede detectar. EIl menor sonido audible para
el ser humano es tipicamente 0 dB SPL (umbral de audicion). En la practica, «dB» a

menudo significa «dB SPL».

La escala de decibelios es logaritmica, por lo que un aumento de tres decibelios en el nivel
de sonido ya representa una duplicacion de la intensidad del ruido. Por ejemplo, una
conversacion normal puede ser de aproximadamente 65 dB vy, por lo general, un grito es

de 80 dB. La diferencia es de tan sélo 15 dB, pero el grito es 30 veces mas intenso.
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Gama deniveles de intensidad

. Intensidad| ivel
Emision 3 sonoro
wim”) (dB)
Mivel minimo de 10_10 20
la vozr humana
Mujer
conversando en |3.16x10"1° 25
voz haja
Hombre
conversando en 10_9 30
voz haja
Nhajer
conversando en 10_7 50

voz normal

Hombre
conversando en 3.1'5:[1(.'!_-'r 55
voz normal

Iujer hablando
en puhlico

10°% 60

Hombre
hablando en |3.16x10°% | 65
publico
MMujer hablando
esforzandose

10°° 70

Hombre
hablando 3.16x10° | 75
esforzandose

Mujer cantando| 107% 80

Hombre

4
S 3.16x10 85

MNivel maximo
dela voz llf,'l'3 90
humana

(Grdfico 4.7.d “gama de niveles de intensidad” de la pdgina European Comission el 6 de

Julio de 2013)

Cuando se introduzca musica como fondo, una regla basica, es que sea simple para no
distraer a la audiencia. Bajo ningun concepto puede emplear titulos conocidos o efectos
con las mismas v reiteradas funciones. Se deben evitar especialmente las canciones mas

empleadas en las bandas sonoras de peliculas que recuerden el argumento de ese filme.
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Ejemplo: video de una persona nadando, y el filme se trata de un caiman. Si ponemos la
musica de la pelicula “tiburédn” la gente va a pensar que hay un tiburén y no un caiman,

ambas son dramaticas pero se empled un sound track ya conocido y se distrae al publico.

De la misma manera, habra que abstenerse de emplear musica o efectos tépicos que
describen siempre a las mismas situaciones, como el pasodoble para los toros o la marcha
nupcial para las bodas. Cosa en la que habra que tomar en cuenta las habilidades en la
comunicacion, actitudes, conocimiento, sistema social y cultura del receptor, porque por
ejemplo si se tratara de un receptor con una cultura envuelta en comicidad, picardia, bajo
nivel de cultura general, (y no hablo de México) etc., los efectos trillados y tipicos son

basicos para el éxito del mensaje.

4.7.1 Respecto a la grabacion de la voz

Si bien la musica la podemos obtener de diversas formas gracias a la tecnologia, la voz sera
casi imposible obtenerla de un medio electrénico con las caracteristicas requeridas, por lo
gue saber los conceptos basicos de su captura sera indispensable.

No debemos pasar por alto, que la voz, aunque no es musica como tal, si es parte clave de
cualquier discurso, comercial, infomercial, programa televisivo, radio, y todos los usos
donde interviene la musicalizacién pues “Un magnifico discurso puede resultar aburrido y

perder el interés del auditorio en boca de un mal orador, del mismo modo que un discurso
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mediocre puede llegar a convencer, persuadir o emocionar si su puesta en escena es

acertada” (Ruiz de la Cierva, Maria del Carmen, 2004: 161)

Los movimientos y los gestos que acompaian a la voz del orador, desempefian un papel
fundamental, hasta el punto de que el fracaso o el éxito de un discurso depende en gran
medida de una buena comunicacién del mismo y, en esa comunicacidon, el aspecto no
verbal, gestual, es importantisimo porque en esta operacién lo visual esta asociado a lo
oral y por ello el oyente del discurso retdrico es también espectador de la actuacién que el
orador lleva a cabo al emitirlo.

Se puede observar cédmo la comunicacién no verbal puede repetir lo que se dice
verbalmente o contradecirlo. Por ejemplo, cuando se le dice a alguien que tiene que ir al
norte y simultdneamente le sefialas en esa direccion, o, por el contrario, le sefalas la
direccion contraria, en cuyo caso parece mas fiable seguir la indicacién no verbal que la

verbal. (Ruiz de la Cierva, Maria del Carmen, 2004: 162)

“En los ultimos tiempos se ha dejado de lado la seleccion de voces, o su
correcta educacion, quedando en el olvido los matices que aportan el
timbre, tono, duracion, intensidad de la voz e incluso actitud y que hacen
que el lenguaje oral se enriquezca hasta un extremo imposible de igualar

por el lenguaje escrito.
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Un orador consciente y experimentado o adecuadamente entrenado,
puede y debe ser perfectamente capaz de manejar voluntariamente estas

capacidades expresivas de su voz.” (José Maria Legoburu, 2004:62).

En esta aproximacidn a como musicalizar a continuacidén describo algunos puntos
importantes a tomar en cuenta al grabar las voces, que junto con la musica y la escena
complementan el audiovisual.

Para el caso de grabar una voz en off: definamos voz en off como aquella no pronunciada
visualmente delante de la camara, que puede ser de alguien que también aparece en
pantalla en otros segmentos o puede ser interpretada por un actor de voz especialista.

En el caso que nosotros mismo tengamos que grabar la voz en off, se recomienda hacer un
estudio previo del personaje y como quisiéramos que se escuchara la grabacién una vez
terminada: matices, volumen, estado animico, etc. O si ya se tiene a un actor o profesional
seleccionado, procederemos a grabar la voz en off de nuestro audiovisual, y serd necesario
poner en practico lo descrito anteriormente; aunque la voz sera lo Unico que se escuchara,
el hablante debe hacer todas las gesticulaciones y ademanes posibles con la Unica finalidad
de hacer mas real lo que “dice su voz”.

Por ejemplo, si se tratase de grabar la voz en off de un general militar que esta dando
ordenes en medio de una guerra, sera casi imposible lograr credibilidad si el hablante esta
en una comoda silla, con una taza de café frente al micréfono en el estudio de grabacion,

pues ni los matices de su voz, la agitacidn, la euforia, la adrenalina, etc., seran congruentes
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con la escena que se quiere transmitir, aun incluyendo efectos especiales como bombas,
gritos, balazos, musica de guerra, etc.

Para lograrlo sera necesario y aunque algo incémodo, correr un poco antes de grabar la
escena, hacer los movimientos de manos, de cuerpo, etc., parecerd ridiculo pero

completamente necesario.

Para el caso de grabar una voz en in: la voz en in, contrario a la voz en off, es aquella que
concuerda perfecto con la imagen: dos personas hablan y sus bocas se mueven en
concordancia con el sonido de sus palabras. En este caso no se recomienda para nada
quedarse con la captura de sonido que hacen las camaras de video, y sobre todo si la
camara que usamos no es profesional, pues la cdmara de video es una herramienta
enfocada a la captura de imagen y aunque es capaz de capturar el sonido, no debemos
pasar por alto que el sonido es variable segln la distancia, se pueden encontrar bastantes
elementos negativos en la captura de sonido a distancia como el eco, retardo, o
simplemente el poco volumen, sin tomar en cuenta la baja calidad del audio que
normalmente tienen las cdmaras de video. Dicho de otra forma tenemos que entender que
la cdmara de video es un elemento destinado 100% a esto, el video y gracias a las lentes y
opciones digitales obtenemos una pre ganancia llamada zoom, que nos permite hacer
acercamientos aun estando lejos de los movimientos que hacen los actores o la imagen a
capturar, pero el sonido aun con nuevas tecnologias que se han implementado no podra

ser obtenido con resultados dptimos con estos aparatos.
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(Grdfico 4.7.1 “grabando voz” elaboracion propia con imagen tomada de la pagina web
Tramvia el 17 de marzo de 2014)

Si se tratase de capturar la imagen y la voz de estas chicas que van caminando en la calle, la
camara de video nos permitird abrir la toma lo suficiente para capturar los elementos
deseados, pero la voz no sonara correctamente ya que existirdan muchos “ruidos” tipicos de
la escena, gente alrededor, conversaciones, autos, motocicletas, etc. y aunque también
seran elementos de la escena, sera de crucial importancia manejar por separado los niveles
de cada uno de éstos, pues a menos que la intenciéon sea cambiar el punto de atencién, la

voz en in junto con los actores y sus movimientos serdn el centro de ésta.

Para el caso de grabar una voz para cantar un Jingle: si se tratase de elegir una voz no sélo
para hablar, como lo hemos comentado, sino para cantar, por ejemplo un Jingle, se decide
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que un cantante o un coro deben interpretar la cancién. Un artista famoso puede ser un
buen aliciente, siempre que su personalidad publica encaje o como minimo no contradiga
la de la marca en cuestién. Como esto no es siempre posible, merece la pena tener en
cuenta que existen voces desconocidas de una calidad muy vélida. Existen magnificos

musicos cantantes profesionales que dedican una parte de su tiempo a la publicidad.

4.8 El silencio

Al hablar de afinidad entre sonido e imagen no hay que dejar de mencionar el uso del
silencio como una potente arma en publicidad y en general en cualquier discurso oral.
Resulta conveniente tratar el silencio como uno de los recursos sonoros mas eficaces, en
tanto que ésta ausencia de sonido en todo o en gran parte de un comercial es una forma
de destacar, y esto se debe a que practicamente todo el tiempo hay musica o voz sonando
en los altavoces de nuestra televisidon o radio o medio audiovisual, entonces en automatico
nos acostumbramos a estar escuchando y escuchando sonidos, y al momento que
escuchamos un silencio es natural que prestemos atencién a lo que pasd y dirijamos con
mayor atenciéon nuestra vista para ver si es que ha ocurrido un problema con nuestro

aparato receptor para el caso de la radio o la television.

Resulta especialmente importante la utilizacién del silencio de manera aislada y en
concreto, su duracién se recomienda no exceder de cinco segundos pero sobrepasar

siempre los tres. En todo caso, a no ser que queramos dotarlo de un significado con
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elevada dosis dramatica, debemos procurar que la ausencia del sonido no sea mas

prolongada que la duracién del conjunto de sonidos procedente. Asi no se producird nunca

ambigliedad.

Grupo fénico Silencio

Nunca quise decir adids

Duracion: 2.30 segundos Duracion inferior a 2.30 segundos
Grupo fénico Silencio

El perdid la vida al momento del accidente

Duracion: 4 segundos Duracion 5.30 segundos

(Grdfico 4.8 “el silencio” elaboracidn propia con base en evidencia empirica personal)

4.9 Musicalizacion en publicidad y mercadotecnia:

Para comprender la funcion de la musica en la publicidad televisiva debemos sefialar su
caracter extradiegético, desde el que podemos atribuirle cuatro funciones:

1. Atribucidn de valores: remarcan algun aspecto del mensaje visual complementando el

sentido de las imagenes.

Afirma BASSAT (1993) “la musica sirve para comunicar cosas que no se pueden transmitir
mejor de otra manera, como sensaciones, estados de dnimo o estilos de vida. En tanto que
se expresan cosas que no se expresan de otra manera en el anuncio, la eleccién de la
musica es fundamental y debe ser tan meditada como cualquier otra eleccion para el

anuncio (imagen, texto, slogan...). (BASSAT, L. 1993: 57)
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Un ejemplo de cémo puede cambiar la percepcion de lo que se observa debido a que lo
gue se escucha, es el siguiente:

Supongamos que se grabard un comercial que incluye una escena donde aparecen unas
personas nadando en un lago o incluso en mar abierto.

En el caso nimero uno, tenemos que se oye de musica de fondo la obra del compositor
mexicano Juventino Rosas “sobre las olas”, creando una atmodsfera romantica, casi de ballet
En el caso numero dos, tenemos a la misma imagen de las personas nadando, pero con la
banda sonora de la pelicula "Tiburén", sin duda evocard una emocidon completamente

diferente.

MATERIAL MULTIMEDIA\31
Ejemplo multimedia Track N° 31 ATRIBUCION DE

VALORES.mp4

2. Pre ganancia del mensaje: la simultaneidad de imdgenes en movimiento y sonidos

coherentemente articulados constituye uno de los principales reclamos a la atencién del
espectador. Si ademas el sonido es musica y le produce sensaciones inmediatas, su
pertinencia es todavia mayor.

La sincronizacién entre musica e imagenes es vital para captar la atencion del espectador.
Como ya se menciond, los seres humanos somos seres ritmicos, como si se tratase de un
programa de computadora, traemos precargado desde pequefios un sentido del ritmo en
cada uno de nosotros, ya sea por el pulso cardiaco, el pulso respiratorio, la forma

sincronizada de usar nuestras extremidades al caminar, etc. Solemos apreciar y admirar
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casi siempre todo lo que lleva un ritmo: por supuesto la musica, una obra plastica, una
artesania, una pintura, incluso una construccidn. Si a esta sincronizacién le afiadimos varios
aspectos conjuntos (musica e imagen) tendremos un doble impacto en el espectador.

En el ejemplo se muestra un comercial del refresco Pepsi donde las protagonistas marcan
el ritmo caracteristico de la cancién “We will rock you” al momento que hacen diversas

actividades, y posteriormente cantan.

MATERIAL MULTIMEDIA\32
Ejemplo multimedia Track N° 32 PREGANANCIA DEL

MENSAJE.mp4

3. Fijacion _en la_memoria: ciertos tipos de musica permanecen en la memoria del

espectador de un modo inconsciente, debido a la redundancia de estructuras musicales
similares. Esta es una de las virtudes de la musica: permite la repeticion de la marca o del
eslogan muchas mas veces de las que podria repetirse de forma hablada sin irritar tanto al
espectador.

Para Eduardo Oejo (1998), un spot o anuncio de televisidon de veinte segundos de duracién
es una imagen, en la que el contorno es espacio-temporal y en la que el recorrido visual lo
hace la cdmara por el espectador, marcando qué y a qué ritmo, debe explorarse esa
imagen.

Normalmente la ambientacidon se realiza basandose en las imdagenes, con o sin guién
argumental, previamente montadas. La visualizacién de la musica resulta compleja, y sélo
conociendo a fondo el sentido animico o imitativo de la musica puede realizarse

correctamente. Para ello Oejo (1998) nos dice que es imprescindible un estudio exhaustivo
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de la obra musical objeto de visualizacidn: las frases melddicas, los cambios timbricos y el
ritmo son el punto de partida del andlisis. Estd comprobado que el efecto musica, en una
escena es agradable para el espectador e indudablemente siempre potencia la escena, asi
como la escenografia, la iluminacidn; la musicalizacion es un elemento trascendental.

(Oejo, E. 1998:124)

(Cabe mencionar que actualmente Eduardo Oejo es director de arte, y director creativo de
Cadbury-Schweppes, General Foods, Heineken y Procter & Gamble. Trabajo en el
relanzamiento de productos: sabores naranja y limén de Schweppes, Tang, el “experto de
Saimaza” y, mds reciente, la introducciéon de las muiiecas Bratz. También imparte la
asignatura de Direccidn de Arte en la Escuela Superior de Publicidad y en el Centro Superior
de Marketing de Madrid; participa también en seminarios, master, conferencias, etc.)

En el ejemplo se muestra un Jingle que ha perdurado por muchos afos, se trata del Jingle
de juguetes “mi alegria”, que ofrece una gran variedad de estos y su publicidad siempre

finaliza con su famosa tonada.

MATERIAL MULTIMEDIA\33
Ejemplo multimedia Track N° 33 FIJACION EN LA
MEMORIA.mp4

4. Reclamo de la mirada: la vision es selectiva, a diferencia del oido que no puede cerrarse

totalmente, aunque puede focalizar su atencion perceptiva. Por ello, es légico entender

gue la musica y la banda sonora en general actian como reclamos de la atencidn visual.
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“Un anuncio sin musica resulta soso y carente de drama. El acompafiamiento musical -por
ejemplo, sobre la imagen de un coche haciendo virajes muy pronunciados en una
carretera- indica al telespectador como debe sentirse”. (Roman Y Maas, 1995: 24) Las
personas generalmente nos mimetizamos con las escenas, algunas demasiado, al grado de

interrumpir sus actividades para prestar la mayor atencién a lo que ocurre en la pantalla.

Es de gran ayuda el uso de musica especifica para cada escena, pues la mirada, por tratarse
de algo direccionado, la dividimos en cortos momentos para cada cosa, miles al dia. A
diferencia de la vista, el oido esta abierta a todos las direcciones mientras sean audibles
para el oido humano, aqui la clave que todo musicalizador debe tomar en cuenta al hacer
su trabajo, para lograr captar la atencién del receptor.

En el ejemplo nos encontramos algo curioso, aparece una nifia que como cualquier otra
parece muy inquieta, después en una de la que pareciera una de tantas travesuras se
comienza a cortar el cabello, pero todo esto envuelto en una atmdsfera musical muy
melancélica, cosa que resulta bastante extrafia, pues al tratarse de un infante cualquiera
diria que la musica no esta acorde al personaje, sin embargo nada de esto pasé por alto o
por error, pues esa es precisamente la intenciéon de la musica, hacer pensar un poco al
espectador éporqué la nifa traviesa tiene como fondo musical algo tan triste?, y se
resuelve al ver que la nifia se cortd el cabello para solidarizarse, y en su inocente idea
darselo a quien pareciera ser su hermano (sin cabello) que llega momentos después junto
con sus padres, quien también quedan asombrados. El comercial trata de propiciar

donativos monetarios para nifios con cancer.
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Es un claro ejemplo del reclamo de la mirada, el espectador sabe que algo no concuerda en
ese comercial gracias a la musica, si la musica fuera infantil el espectador podria pensar
que es un comercial infantil mas en la programacién.

La célebre productora de television americana Tina Raver dijo: "una imagen vale mas que
mil palabras. Afiddale musica y valdrd mas de un millédn". Y esto es cierto y necesario, pues
para la publicidad, los comerciales tienen la finalidad precisamente de ser un centro de

atencidén, un tema de conversacion, etc. Claro estd, con la intencién de difundir y vender.

MATERIAL MULTIMEDIA\34
Ejemplo multimedia Track N° 34 RECLAMO DE LA

MIRADA.mp4

No debemos dejar de mencionar que generalmente la musica que escuchamos en cine o
comerciales ha sido compuesta exprofeso para ello, o bien, se trata de musica por cuyo uso
se han obtenido permisos y/o pagado derechos. Por lo tanto, cuando nosotros
musicalizamos nuestros videos, es casi seguro que lo hacemos infringiendo las leyes de
Derecho de Autor. A menos, claro, que nuestros trabajos sean para uso exclusivamente
personal, de manera que nunca hagamos exhibiciones publicas de ellos, y mucho menos

obtengamos beneficios econdmicos, por ello es necesario abordar el siguiente tema.
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4.10 Tipos de licencia en la musica

Para cualquier video que se va a publicar en cualquier medio, es muy importante tomar en
cuenta las licencias y permisos, aqui se citardn los que a musica incumben por ser la
temadtica central, y no de imagen, y demas componentes de un comercial o audiovisual.
Iniciaré este apartado con una experiencia personal sucedida a inicios de mi licenciatura en
Comunicacion:

Cursaba un semestre donde aprendi a usar los programas de edicién de video, audio y
fotografia. Empapado de conocimientos y con la idea de poner en practica lo aprendido,
decidi capturar un video, tomar varias fotografias, editarlo, mezclarlo, inclui también texto,
voz en off, entrevistas, (voces que eran de significado crucial para dar sentido al mismo) y
por ultimo, después de invertir mucho tiempo en la captura y edicién de cada uno de estos
elementos, decidi usar una cancion de mi biblioteca musical almacenada en la
computadora (musica comercial que todo mundo tenemos), para musicalizarlo.

Una vez seleccionada la melodia, dediqué otra buena cantidad de tiempo en sincronizarla
con el video, los niveles de volumen, los incrementos y disminucion adecuados de acuerdo
a cada escena; en otras palabras lo que crei seria la mejor musicalizacion para mi video.
Cuando el audiovisual estuvo listo y pude apreciar que se viera y escuchara correctamente
tal como lo queria, decidi subirlo a la plataforma mas destacada y gigante de videos en
Internet, “YouTube”.

Me aventuré a crear una cuenta y sin mas, decidi subir mi primer y mas engreido trabajo
audiovisual. Unos minutos después se termind de cargar y me di cuenta que mi video se

habia publicado con éxito. Poco me durd el gusto cuando al cabo de 2 o 3 minutos, en mi
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euforia de verlo una y otra vez, me di cuenta que el video de pronto marcé un error, y al
momento me llegd un aviso donde “YouTube” me decia que el audio de mi video contenia
material bajo derechos de autor, mismos a los que yo no tenia permiso y por lo tanto no
podia usar en mi publicacion, por lo que el audio seria cancelado, cosa que jamas imaginé
gue ocurriria.

Lo peor no fue el hecho de los volumenes, los incrementos y la sincronizacién imagen-
audio y demds trabajo de musicalizacién perdidos, si no que al momento que “YouTube”
cancela el audio, canceld también la voz en off, entrevistas, etc., solo tenia en “YouTube” la
publicacién de un video mudo sin sentido, o con muy poco, gracias al texto.

Valga esta experiencia para dar hincapié a la siguiente seccién. Aclaro que aunque hay
varias formas de violar esta restriccion al subir nuestros videos a “YouTube”, no es la forma

correcta de hacer las cosas.

En un mundo inmerso en leyes, derechos, obligaciones, impuestos, etc., lo que menos
quisiéramos seria un problema legal debido a un audiovisual en el que aparentemente no
hacemos dafio (intencional) a nadie al momento de publicarlo, pero si lo hacemos. O por el
contrario, podemos nosotros mismo ser victimas de que otros aprovechen las ganancias,
regalias o hasta admiraciones de nuestro propio trabajo, debido a que lo exploten bajo su
nombre, quedando nosotros como realizadores, creativos y productores fuera de esa
ganancia. Estoy pensando por ejemplo en algunos video bloggers que recientemente

fueron timados.
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Todo esto de los derechos de autor es algo relativamente nuevo, si lo comparamos con la
venta de productos, como animales, pieles, objetos variados o incluso el trueque de hace
miles de afios, donde sdélo se entregaba el articulo o se intercambiaba y ahi terminaba el
negocio. A mi forma de ver los derechos de autor es una forma de decir al consumidor que
hubo una persona que tuvo una idea, y entre mdas explotada o copiada sea esa idea, mas
debe ganar esta persona, a menos que no tenga interés alguno en obtener ganancia y

simplemente hacer publico su trabajo.

Desde la globalizacién, el nacimiento de mercados internacionales, el libre comercio y los
derechos de autor, de canciones, obras y peliculas, fue necesario registrarlos y llevar un
seguimiento del producto y verificar las regalias que generaba; sin embargo al darse el
“boom” del internet, se pudo analizar que los productos artisticos como videos y musica
principalmente por su género intangible y digital, podian conseguirse no solo de manera
local, si no en cualquier parte del mundo en cuestion de segundos, cosa que prendié un

foco rojo a las grandes casas productoras, artistas, cantantes y demas involucrados.

Aqui se conoceran algunos aspectos interesantes en el ambito legal para tomar en cuenta

al momento de realizar un trabajo audiovisual musicalizado.

En caso de que el filme que se musicalice tenga fines promocionales o publicitarios, es
importante conocer los derechos o permisos que se necesitan obtener antes de poner la

produccién a disposicidn publica.

Para incorporar musica a una produccidon se necesita la aprobacién de dos tipos de

derechos:
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e Una licencia de sincronizacion del editor de la musica que representa al compositor
(es decir, la melodia y las palabras, independientemente de quién las interprete) y
e Una licencia de doblaje del propietario de la grabacién del sonido (normalmente, el

estudio de grabacion).

¢Qué diferentes tipos de musica existen para la obtencion de licencias?

a) Las composiciones musicales especiales: Que es el caso donde uno mismo, o con la
ayuda de un profesional compone y graba la musica, e incluso la letra si es que la lleva.
Como ya se dijo, encargar la composicidon de musica puede resultar caro y no existen tarifas
fijas, por lo que es cuestion de acordar un precio. La ventaja radica en que si se encarga la
musica a alguien, normalmente no se necesita obtener la aprobacidon de ninglin derecho

para utilizarla en el audiovisual que se elabora.

b) Musica comercial: Este término se refiere a cualquier tipo de musica disponible a nivel
comercial, desde Abba hasta Zoe, pasando por Joan Sebastian y Espinoza Paz. En términos
generales, cuanto mas conocidos sean el intérprete, la cancion y (casi siempre) la casa
discografica (estudio de grabacidn), mayor sera el costo por el uso de su material. Tampoco
existen tarifas fijas para la musica comercial y todos los precios son negociables. Para
utilizar musica comercial, lo habitual es que sea necesario adquirir una licencia de

sincronizacion del editor o del compositor y una licencia de doblaje del estudio de
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grabacion del artista. Si el compositor fallecié hace mas de 75 afios, el trabajo musical

habra dejado de tener copyright en México, 70 en Reino Unido y 80 en Espaiia.

Por otro lado, el autor que desea compartir su obra mas alla de lo definido por defecto por

la Ley de Propiedad Intelectual, puede hacerlo, por ejemplo, incorporando una licencia

Creative Commons, lo cual no significa que no tenga copyright, sino que se permite la

reutilizacion de la obra por terceras personas bajo una serie de condiciones. Esas

condiciones estaran en funcidén de la concreta licencia escogida por el autor. Creative

Commons ofrece licencias distintas, resultado de combinar los siguientes cuatro elementos:

LOGO

SIGNIFICADO

Reconocimiento (Attribution): En cualguier
explotacion de la obra autorizada por la
licencia, el usuaric esta obligado a reconocer
la autoria.

No comercial (Nen commercial): La
explotacion de la obra queda limitada a usos
no comerciales.

Sin obras derivadas (No derivated works): La
autorizacion para explotar la obra no incluye
la transformacion para crear una cbra
derivada.

© O 6 @

Compartir igual (Share alike): La explotacicn
autorizada incluye la creacion de obras
derivadas siempre que mantengan la misma
licencia al ser divulgadas.

(Grdfico 4.10 “logos” elaboracion propia con base en la pdgina web La informacion

consulta al dia 7 de enero de 2014)
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En definitiva, una obra licenciada en Creative Commons no significa que ésta no tenga
derechos, sino que los mismos han sido licenciados por su autor en los términos concretos
de la licencia para que otros la puedan utilizar. (La informacidon consulta al dia 7 de enero

de 2014)

¢) Mdsica de libreria: Al contrario que la musica comercial, normalmente la musica de
libreria (lo que anteriormente llamamos musica de stock) no es tan conocida, sino que son
composiciones destinadas a cine y televisiéon. La ventaja de la musica de libreria con
respecto a la musica comercial es que una licencia cubre tanto los derechos de

sincronizacién como los de doblaje.

El copyright en el area de la musica se encuentra respaldado por la legislacién mexicana en
materia de derechos de autor y es importante asegurarse de que no estamos infringiendo
el copyright de alguien. Es imposible abarcar todos los detalles y sobre todo legales en un
breve resumen como éste, pero si se tiene duda, lo ideal es consultar con los propietarios
de los derechos antes de asumir que lo que se esta haciendo esta bien. Nunca se debe dar
por hecho que “hadie se dara cuenta”. Toda produccién audiovisual tiene potencial para
llegar al alcance de millones de espectadores. Si existe cualquier duda sobre qué posicién
se debe adoptar, se recomienda recurrir siempre a un asesor legal. La presente informacion

s6lo pretende ser una guia.

(Para ahondar mas en el tema se recomienda visitar “derechos de autor en YouTube”
(Copyright YouTube y Audionetwork consulta en linea al 7 de enero de 2014)
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5.- ANALISIS

5.1 Fichas de analisis

A continuacién se enumeran los siguientes ejemplos de diversos anuncios musicalizados de

television, los cuales describen:
-Nombre del producto
-Nombre de la empresa que lo fabrica
-Una general y breve descripcién
-El texto que aparece en pantalla
-El texto del guidn literario (hablado)
-La letra del Jingle si es que la lleva
-Los tres elementos de la musica que son: melodia, armonia y ritmo
-El género musical
-El bpm
-Los instrumentos musicales que se usan
En cuanto al sonido, se analiza:

-La altura
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-Intensidad

-Timbre

-Efectos de sonido

-Si es que lleva un silencio y cuanto dura

-El registro de voz, ya sea del cantante del Jingle o de la voz en off

-El mood (estado de animo) que genera el comercial

Y por ultimo también se considera:

-El tipo de producto

-La duraciony

-El target.

Para clasificar las voces se utilizd la medicion estandar y sus registros correspondientes que

a continuacién se enumeran:
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Las 6 clases de voces humanas para el canto,
y sus registros

Midose C F}
")
sdom m faeclilh % dore mtasolln B dore m faa - E:-__
—1= -I'f |
SS=Csis==s== |
—t ] .ﬁi-‘- ] . ‘
P l; = :{_ & E
- B |
C=128 C =256 GC=512 C=1024
Fi
v
A F R FA FC
Alto (mezzosaprens) I
F BB en Anm
Cortraliy I =]
[ 1 4o
IR e S—
;. BG ] e P
Raril ) _
- L AR Ba & [ Wi
Eﬂu—._ | e— ] Scowndewghrs
o G & Go aQ ] Terced regatio
N Cuwto repivire
Middie C i
Y Y
egom m fa sl Scomm Belb I dem beolla ¥de
Cc Cc C|D/E[F G|A|B|C c
64 128 256 512 1024

(Grdfico 5 de la pdgina Ehu consulta en linea el 1 de julio de 2013)
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5.1.1

Ejemplo multimedia

Nombre del

producto Descripcién

APARECEN
APROXIMADAMENTE 22
PERSONAS DE DIFERENTES
PROFESIONES COMIENDO
DISTINTOS ALIMENTOS EN
LA CALLE COMO SON
TACOS, TORTAS,
TOSTADAS, POZOLE, ETC.
POR ULTIMO APARECEN
UNAS CINCO PERSONAS
CANTANDO EL JINGLE A LA
VEZ QUE APARECE LA
IMAGEN DEL PRODUCTO
DISOLVIENDOSE EN AGUA Y
FINALMENTE EL PRODUCTO
EN SU ENVASE Y EL LOGO.

ALKA
SELTZER

Nombre de la
marca o
empresa

Track N° 35

Letra del Jingle (cantado)

LA VIDA ESTA HECHA PARA
DISFRUTARSE CON GRAN PLACER,
PURO COMER, HUMM, CON ALKA

SELTZER SI SE GOZA DEL BUEN
COMER, SIN PESADEZ, ALKA SELTZER
DEBES DE TOMAR, PARA EL MAL
ESTAR ESTOMACAL, TE QUIERE BIEN,
TE QUIERE BIEN, TE QUIERE BIEN,
TOMA ALKA SELTZER PORQUE SI TE
QUIERE BIEN

MATERIAL
MULTIMEDIA\35 Alka
Seltzer.mp4

Texto del guion

Texto en pantalla ¢
(hablado)

orden de aparicién)

- POR SU SALUD QUE
ESTE LIMPIO LO QUE
COME
-ALKA SELTZER MR
- -ALKA SELTZER TE
QUIERE BIEN

B T S
bpm

SOL# FA# FA FA# DO#
DO# DO# DO# RE# RE#
FA FA FA#

Altura

MI3 A SOL#4

Efectos (sonido)

F#Y TONOS
AUXILIARES

SINFONIA CLASICA
139

I ntensidad (de la voz del cantante del
Jingle)

Timbre
AGUDO
BRILLANTE
ABIERTO

Instrumentos musicales
que se usan

-TIMBAL DE ORQUESTA
- TROMPETAS
- FLAUTAS
- TROMBONES
- VIOLINES
- VIOLAS
- VIOLONCELOS

Tipo de .

ALEGRIA
PICARDIA
GRACIA

ANTIACIDO
ESTOMACAL

DEL JINGLE: REGISTRO
AGUDO DE HOMBRE Y
CORO DE VARIAS VOCES
DE HOMBRES Y MUJERES
TENOR Y SOPRANO

ADULTOS
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5.1.2

Ejemplo multimedia Track N° 36

MATERIAL
MULTIMEDIA\36 Berel
Pinta con Confianza

Pinta con.mp4

Nombre del

rlrED Descripcion

Letra del Jingle (cantado) Te);thc;:raldg;mn Texto en I:srgétslla (en orden de

BEREL
-ESCENAS DE FELICIDAD,
UN NINO JUEGA CON SU
PAPA DENTRO DE UNA
CASA, UNA NINA JUEGA
CON SU ABUELO CON
BURBUJAS DE JABON
FRENTE A UNA CASA, TRES
ADULTOS RIEN Y JUEGAN
MIENTRAS PINTAN EL
INTERIOR DE UNA CASA,
UNA NINA BRINCA EN LA
CAMA CON SU MAMA.

Nombre de la
marca o
empresa

BEREL S.A.
DE C.V.

ALEGRIA
ANIMO
ENERGIA

PINTURA
VINIL-
ACRILICA

Tipo de .

LA CONFIANZA QUE ME DAS,
TU SONRISA Y LA AMISTAD, LUN COLOR PARA REIR

LLENAN MI MUNDO DE -UN COLOR PARA LA AMISTAD
AMOR, YBERELLEDA @8 = ------- - PINTA CON CONFIANZA

-BEREL

COLOR, PINTA CON -'I:ELE'FONO
CONFIANZA PINTA CON - PAGINA WEB
- DIRECCION

BEREL

| Armonia___ || Ritmo o estilo y bpm

SI SI SI SI LA SOL, SOL LA G Y TONOS POP RITMICO
SI LA SOL AUXILIARES 120

cantante del Jingle)

BRILLANTE
ABIERTO
CALIDO

SOL3 A Mi4

Instrumentos
musicales que se
usan

-TROMPETAS
-BATERIA
-BAJO
GUITARRA
ELECTRICA
-CENCERRO

Efectos (sonido) Silencio

DEL JINGLE: REGISTRO )
MEDIO DE HOMBRE ADULTOS
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5.1.3

Ejemplo multimedia

Track N° 37

MATERIAL MULTIMEDIA\37

Charmin.mp4

Nombre del L . Texto del guién
Descripcion Letra del Jingle (cantado) g Texto en pantalla (n orden
producto (hablado) de aparicién)

TODO SE DESARROLLA CON
DIBUJOS ANIMADOS,
INICIALMENTE UN OSO

CHA CHA CHA CHARMIN

-¢QUE ES ESTO? ALGO
INCRE{BLEMENTE RESISTENTE
Y MUY SUAVE LLEGO A
MEXICO, NUEVO PAPEL
HIGIENICO CHARMIN, SU
TEXTURA ES COMO UNA
TELITA ACOLCHONADA
FORMADA POR ALOHADITAS
ENTRETEGIDAS Y ES HASTA 3
VECES MAS RESISTENTE QUE
CUALQUIER OTRO PAPEL

-CHARMIN PAPEL
HIGIENICO
- OTROS — CHARMIN
- MAS SUAVE, MAS
RESISTENTE, CHA CHA
CHA CHARMIN

HIGIENICO CUANDO SE MOJA,
PARA UNA SENSACION DE
LIMPIEZA Y COMODIDAD

INCREIBLE. MAS SUAVE, MAS

RESISTENTE.

TRAE UN PERIODICO Y UN
ROLLO DE PAPEL EN LAS
MANOS, SE ACERCA A UN
ARBOL Y OBSERVA QUE AHi
DE UNA RAMA ESTA YA

CHARMIN OTRO ROLLO DE PAPEL, EL Melodia Armonia Ritmo o estilo y bpm
0OSO SIENTE MAS
AGRADABLE LA TEXTURA
2 G Y TONOS CHA-CHA-CHA
DE ESTE PAPEL Y AVIENTA LA LA LA, SOL SI
AUXILIARES 124

HACIA ATRAS EL PRIMERO
QUE TRAIA CON EL.
DESPUES APARECE LA

IMAGEN REAL DEL Altura '"te“Sidi‘f e vor el Timbre
PRODUCTO, DESPUES ——
NUEVAMENTE UNA
ANIMACION DONDE SE )
EXPONE LA RESISTENCIA SOL3 A SI3 85 DB CALIDO
DEL PAPEL ANUNCIADO
RESPECTO A OTRO, DONDE
TIENE UNA MAYOR
Nombre de la RESISTENCIA EL Instrumentos
marca o ANUNCIADO, POR ULTIMO Efectos (sonido) musicales que se
empresa APARECE EL 0SO usan
BAILANDO CON SU NUEVO
PAPEL HIGIENICO -FLAUTA
FAVORITO. - TIMBALES LATINOS
PROCTER & -SONIDO DE RASCAR - GUIRO
-SONIDO DE AGRADO (MMHMM) - PIANO
e - VIOLINES
- BAJO
N e I
producto

BONACHONERIA
CONFIANZA
GRACIA

PAPEL DEL JINGLE: REGISTRO

GRAVE DE HOMBRE

HIGIENICO PUBLICO EN GENERAL
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5.1.4 . L . MATERIAL MULTIMEDIA\38 Danette
Ejemplo multimedia Track N° 38 .
Danone Ramon Ramirez.mp4

Nombre del Texto del guién Texto en pantalla .

Descripcion Letra del Jingle (cantado)

prOdUCtO (hablado) orden de aparicion)

-¢COMO SE ALIMENTA
UN CAMPEON?
-RAMON RAMIREZ
- LA LECHE ES RICA EN

DESPUES QUE APARECE EN
TODA LA PANTALLA LA
PREGUNTA ¢Cémo SE
ALIMENTA UN CAMPEON?

-¢COMO SE ALIMENTA UN
CAMPEON?
- LA NATILLA DANETTE ESTA

DANETTE DE DANONE,
LISTO PARA GOZAR,

S - ELABORADA CON 85% DE CALCIO
AFC?B?)LUCA:ﬁﬁ D(O) ' °¢ ] COMO ME GUSTA EN LA J§ LECHE POR ESO ES NUTRICION -DANETTE
, DE CAMPEONATO, NUEVA -85% DE LECHE
JINGLE, DE FORMA CASA DISFRUTAR, OTRA DANNETTE DE DANONE EL -DANETTE

INFORMAL Y VEZ. (BIS) POSTRE DE LOS CAMPEONES.

iME ENCANTA!

-DANETTE, DANONE, EL
DESPREOCUPADA CON POSTRE DE LOS
UNA SONRISA'Y MIRANDO CAMPEONES

¥ SENALANDO HACIA LA ’ r———
CAMARA, SE ENCUENTRA Melodia b
DENTRO DE UNA CASA, pm
iy s | SLEEEBELEEE
UN REFRIGERADOR Y cAEN [ SOL SOL FA FAFA Mib, Eb Y TONOS POP ROCK
AL BIS0 UNA CRAN SOL Slb Slb DO SOL, Mib AUXILIARES 156

CANTIDAD DE “DANETTES”, Mib FA FA FA FA Slb

EL JUGADOR DE FUTBOL -
Jingle)

SONRIE Y NO SE
PREOCUPA, SE LE VE

PASTOSO
SUAVE

DANETTE

POSTERIORMENTE
SENTADO FRENTE A UN
TELEVISOR COMIENDO
DANETTE, Y A UN LADO

UNA GRAN CANTIDAD DE
ENVASES DE DANETTES
VACIOS. POSTERIORMENTE
DICE “OTRA VEZ” Y
ENTONA DE FORMA
JUGUETONA EL JINGLE
MIENTRAS HACE
ACROBACIAS
NUEVAMENTE CON UN

BALON DE FUTBOL Y JUEGA » - BATERIA

CON LA CUCHARA, -CAIDA DE ENVASES DEL
TAMBIEN MUESTRA EL T SONIDOS SINTETIZADOS
PRODUCTO A LA CAMARA,
POSTERIORMENTE SE VE EL
PRODUCTO CAYENDO
LECHE SOBRE EL

Tipo de
P Mood que genera:
producto
DEL JINGLE: UN ADULTO

NATILLA, GRACIA DESAFINADO Y

ALEGRIA DESCUADRADO PUBLICO EN

el ANTOJO DE LA VOZ EN OFF: VOZ DE S0

Mib3 A DO4

Nombre de la
marca o
empresa

Instrumentos musicales
que se usan

Efectos (sonido) Silencio

COMESTIBLE UN NINO, VOZ GRAVE DE NINOS

DESCANSO
ADULTO
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5.1.5

. . . . | MATERIAL MULTIMEDIA\39 |
Ejemplo multimedia Track N* 33 DUVALIN platano avellana 90's.mp4
Nombre del N . Texto del guién Texto en pantalla e

-COMO FRUTAS Y

TE PRESENTAMOS EL VERDURAS

i PLATANO MAS DULCE, MAS
A DUVALINNO LO CREMOSO Y CON DOS

CAMBIO POR NADA. SABORES QUE SE PUEDEN
DUVALIN MEZCLAR. ¢ADIVINAS?
NUEVO DUVALIN PLATANO - NUEVO

APARECE EN PRIMER A VELLANA DUVALIN
PLANO UN PLATANO EN
POSICION HORIZONTAL,
ENSEGUIDA SE PONE Melodia Armonia

- DUVALIN

Ritmo o estilo y

DUVALIN I VERTICAL Y LUEGO SE LE bpi
DESPRENDE LA
*
CASCARA, PARA LUEGO S'Ib Sib Sib Sib SIb Sib Eb ROCK
CUBRIRSE DE UNA Sib LAb FS LSb SOL RE MI BEMOL Y TONOS 00
NATILLA AMARILLA QUE Slb Mib AUXUILIARES

VIENE DE ARRIBA Y
OTRA COLOR CAFE QUE Intensidad (de 1z voz del cantante el
LO RECUBRE DESDE Jric)
ABAJO,
POSTERIORMENTE SE BRILLANTE

MEZCLAN LOS COLORES FA4 A MIB5

Y DESPUES EL PLATANO

CALIDO

TOMA FORMA DEL
Nombre de la PRODUCTO, Y POR .
marca o ULTIMO APARECEN 3 Efectos (sonido) LB LT DD
empresa NINOS SABOREANDO que se usan
GUSTOSAMENTE EL i
PRODUCTO. -CUANDO SE MUEVE EL PLATANO

-CUANDO SE BANA DE NATILLA
EL PLATANO

RICOLINO -CUANDO GIRA EL PLATANO ARPA,
-CUANDO APARECE EL BATERIA
OIS PRODUCTO GUITARRA ELECTRICA
BIMBO -CUANDO SE DESTAPA EL
BAJO
PRODUCTO
-CUANDO HACEN MUECAS LOS

NINOS

Tipo de
producto

Mood** que genera: Duracion

DEL JINGLE: UN NINO MUY

ALEGRIA AGUDO
GOLOSINA RISA DE LA VOZ EN OFF: VOZ
ANTOJO

GRAVE DE ADULTO
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5.1.6

Ejemplo multimedia

Track N° 40 |

MATERIAL MULTIMEDIA\40
Estado de Mexico.mp4

Nombre del P . Texto del guién T
D Li | | exto en panta"a (En orden de
roduct escripcion etra de Jingle (Cantado) (hal lad ) paricion)

ESTADO DE
MEXICO

Nombre de la
marca o
empresa

GOBIERNO
DEL ESTADO
DE MEXICO

APARECEN A LO LARGO DEL
COMERCIAL 61 TOMAS
APROXIMADAMENTE DE
DIFERENTES LUGARES Y
ACTIVIDADES TiPICAS DEL
ESTADO DE MEXICO, CON
ALGUNOS TEXTOS CON
LETRAS BLANCAS, DONDE
SUELEN DECIR FRASES
MOTIVACIONALES PARA
VISITAR EL ESTADO DE
MEXICO, FINALMENTE
JUNTO CON EL LOGOTIPO
SUENA EL JINGLE.

-VEN... VE NACER LA LUZ, VE
NACER EL AGUA, -DESCUBRE...
NUESTRA HISTORIA MILENARIA
-LA GRANDEZA... DE NUESTRAS

TRADICIONES

-VUELA SOBRE LA HISTORIA

-VUELA NUEVOS HORIZONTES
-DEJATE LLEVAR POR LA
EMOCION
-ATREVETE HASTA LO MAS
ALTO
-DESCUBRE EL MILAGRO DE LA
NATURALEZA
-SIENTE EL ESPIRITU
-ESTO Y MAS ES EL ESTADO DE
MEXICO.... A TU ALCANCE
-ESTADO DE MEXICO, LA
MARAVILLA DE TENERLO CERCA

| Armonia___ || Ritmo o estilo y bpm

HUAPANGO
INSTRUMENTAL
64

cantante del Jingle)

ESTADO DE
MEXICO, ATREVETE
HASTA LO MAS
ALTO

LA MARAVILLA DE
TENERLO CERCA

FY TONOS
AUXILIARES

RE RE MI FAFA, FA FA
SOL, FASOL LA

CALIDO
ABIERTO

RE4 A LA4

Instrumentos
musicales que se
usan

Efectos (sonido)

-GUITARRA

XILOFONO MEDIO SEGUNDO ANTES

DE APARECER EL ESCUDO

Tipo de .

PUBLICIDAD
TURISTICA

ORGULLO
MOTIVACION
REENCUENTRO
CONVIVENCIA
IDENTIDAD

DEL JINGLE: VOZ CON
REGISTRO MEDIO DE
MUIJER
DE LA VOZ EN OFF: VOZ
GRAVE DE HOMBRE

TURISMO EN GENERAL
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Ejemplo multimedia

Track N° 41

MATERIAL MULTIMEDIA\41

Fabrica de Chocolates.mp4

Nombre del Aoy : Texto del guién T
D L | | exto en pantalla e
Srlre e escripcion etra del Jingle (cantado) (hablado)

FABRICA DE

CHOCOLATES

Nombre de la
marca o
empresa

MI ALEGRIA

AL ABRIRSE UNAS PUERTAS
APARECE UN NINO CON UN
SOMBRERO NEGRO DE
MAGO, HACE UNA
REVERENCIA MIENTRAS EN
EL FONDO APARECEN
DIVERSAS IMAGENES DE LA
PREPARACION DEL
CHOCOLATE, DESPUES
APARECEN 3 NINOS
JUGANDO CON EL
PRODUCTO,
POSTERIORMENTE UNA
MANITA ANIMADA METE
UNA CARTA EN UN BUZON,
LUEGO TRES NINOS
COMIENDO CHOCOLATE Y
POR ULTIMO APARECE EN
PRIMER PLANO EL LOGO DE
LA EMPRESA.

CON JUGUETES MI ALEGRIA
APRENDEMOS Y JUGAMOS

DO# DO# MI MI RE DO#
Ml S, SI SI MI M, SOL#
SOL# SI LA

Altura

DO#4 A Sl4

Efectos (sonido)

-SONIDO DE CHOCOLATE
LiQUIDO CAYENDO

- CUANDO INSERTA LA CARTA EN

EL BUZON

-BIENVENIDOS A MI FABULOSA
FABRICA DE CHOCOLATES,
DIVIERTETE FUNDIENDO,

MOLDEANDO Y DECORANDO
RIQUISIMOS CHOCOLATES, SIN
USAR FUEGO, INVENTA TUS
PROPIAS RECETAS DE CHOCOLATE Y
ENVIALAS POR CORREO, ASi
PARTICIPA EN EL CONCURSO Y SE
UNO DE LOS AFORTUNADOS
GANADORES QUE VISITEN UNA
AUTENTICA FABRICA DE
CHOCOLATES, DESCUBRE LO
ESPECTACULAR QUE ES
FABRICARLO, TENDRAS MUCHA
DIVERSION Y UN MARAVILLOSO
PREMIO ESPECIAL.

Armonia

AY TONOS
AUXILIARES

I ntensidad (de la voz del cantante del
Jingle)

Instrumentos musicales
que se usan

-CAMPANITAS
- GUITARRA ELECTRICA
- BATERIA
- BAJIO

-CHOCO ALEGRIA
- FABRICA DE
CHOCOLATES
- RECETARIO

- BUZON
- MI ALEGRIA
- FABRICA DE
CHOCOLATES
- CHOCO ALEGRIA

Ritmo o estilo y
bpm

POP ROCK
106

Timbre
AGUDO

BRILLANTE
ABIERTO

Silencio

Tipo de .

JUEGO
DIDACTICO

ALEGRIA
ANTOJO
DIVERSION
EMOCION
ILUSION

OFF: REGISTRO MEDIO DE

MUJER
DEL JINGLE: REGISTRO
AGUDO DE NINOS

30”

NINOS Y

ADOLESCENTES
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Ejemplo multimedia

MATERIAL MULTIMEDIA\42
Nutrioli Esposos.mp4

Track N° 42

Nombre del L . Texto del guién
Descripcion Letra del Jingle (cantado) g Texto en pantalla
producto (hablado) orden de aparicién)

NUTRIOLI

Nombre de la
marca o
empresa

NUTRIOLI

Tipo de
producto

ACEITE
COMESTIBLE

UNA PAREJA
HETEROSEXUAL DE
APROXIMADAMENTE 60
ANOS, SE LE PUEDE VER
DISFRUTANDO UN PASEO
EN UN PARQUE DONDE
ANDAN EN BICICLETA,
DESCANSAN, DESPUES
SALTAN UN RiO, DESPUES
APARECE EN CLOSE UP EL
PRODUCTO, Y POR ULTIMO
LA PAREJA MIRA CON
DETENIMIENTO HACIA LA
CAMARA

Mood que genera:

BIENESTAR
PAZ

-SOMOS NUTRIOLI PORQUE
EVITAMOS LAS GRASAS
TRANS, YO SE QUE SON

MALISIMAS PARA
NUESTRO ORGANISMO
PORQUE EL CUERPO NO

LAS PROCESA, SE PEGAN A
LAS ARTERIAS Y HACEN
MUCHO DANO, POR ESO
NOS CUIDAMOS

COCINANDO CON NUTRIOLI

-PURO DE SOYA, PURA
SALUD

B T S
bpm

CY TONOS BALADA
AUXILIARES 20

“ Intensidad (de la voz del cantante del Timbre
Jingle)

BRILLANTE
CALIDO
ABIERTO

-LA SOYA ES
NUTRITIVA
-PURO DE SOYA,
PURA SALUD
-NUTRIOLI

NUTRIOLI CHOP CHOP
CHOP

SOL DO SOL, LA SI DO

SOL4 A DO5

Instrumentos musicales

Efectos (sonido)
que se usan

-GUITARRA
-XILOFONO

MEDIO SEGUNDO
ANTES DE DECIR
“Y TU?”

Duracion

DEL JINGLE: VOZ
CHILLONA AGUDA DE
NINOS
DE LA VOZ EN OFF: VOZ
GRAVE DE MUJER Y
HOMBRE

MADRES DE
FAMILIA
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5.1.9 MATERIAL
MULTIMEDIA\43 PAN

Ejemplo multimedia Track N° 43

BLANCO BIMBO.mp4

Nombre del s . Texto del guion
Descripcion Letra del Jingle (cantado) g Texto en pantalla e
producto (hablado) orden de aparicién)
MUJER: TE PREPARE UN SANDWICH
NINA: HUMMM
NINA: ¢ OSITO, CUAL ES EL SECRETO
: DE BIMBO? _BIMBO
CON EL CARINO DE CEER 4] EIEIS ek -BIMBO
LEVANTAMOS TEMPRANITO PARA
SIEMPRE... BIMBO REPARTIR EL PAN TODOS LOS DiAS 'PA'EIBMLQSCO

NINA: ME ENCANTA SU SABOR
OSITO: ESE ES EL SECRETO
VOZZ EN OFF: ACABADITO DE

UNA MUJER LE DICE A UNA HACER, PAN SUAVE, PAN BIMBO

NINA “TE PREPARE UN

SANDWICH” LA NINA QUE Melodia Ritmo o estilo y
TOMABA UN VASO DE bpm

PAN BLANCO ] LECHE, LO BAJAY EN UN

CLOSE UP HACE LA
SIGUIENTE PREGUNTA FY TONOS POP
¢OSITO CUAL ES EL AUXILIARES 100
APARECE UN OSITO DE
PELUCHE CON
MOVIMIENTO, DICIENDO
POSTERIORMENTE LA NINA SUAVE
OFRECE UNA MORDIDA A DO4 A LA3 55 DB
LA MUJER QUE LE DIO EL CALIDO
TERMINA CON UN BRINCO
NeliB el e Bl i e Instrumentos musicales
marca o PRODUCTO Y MIRANDO Efectos (sonido) que se usan

SECRETO DE BIMBO?
Jingle)
LA RESPUESTA,
SANDWICH, EL COMERCIAL
empresa HACIA LA CAMARA.

Silencio

FAGOT
FLAUTA
-VOZ DE OSO DE PELUCHE PADS (ELECTRONICOS)
PIANO ELECTRICO

Tipo de .
Mood que genera:

REPOSO

PAZ
DE LA VOZ EN OFF: VOZ DE
CALMA UNA NINA GENERAL

TERNURA

DEL JINGLE: VOZ AGUDA PUBLICO EN
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5.1.10 MATERIAL

Ejemplo multimedia Track N° 44 MULTIMEDIA\44
Pinol.mp4

Nombre del N Letra del Jingle Texto del guidn T
D exto en pantalla ¢
producto escripcion (cantado) (hablado) orden de aparicin)

-¢SABIAS QUE HAY MAS DE

-YO (CORAZON) PINOL
MIL RAZONES PARA AMAR A

-+ 1000 USOS
PINOL?
-MI RAZON ES LA MIL -idelueled Rebles
DOSCIENTOS DIEZ PORQUE Www.pinol.com.mx
NOS HACE SENTIR EN CASA - USO 1210 EL MEJOR
........... -MI RAZON ES LA MIL AROMA
DOSCIENTOS CINCUENTA Y -LIMPIEZA ES SALUD PARA
INICIA EL ACTOR JAIME SSQLZOE'S"S:&UTEOUD'\LTLZ TU FAMILIA
CAMIL HABLANDO SOBRE . - USO 1254 DESMANCHA
LAS MUCHAS RAZONES - ¢Y TU PORQUE AMAS A o co;l\'\;g:q oL
PARA AMAR AL PINOL? -YO ( )

PRODUCTO ANUNCIADO, Melodia Armonia Ritmo o estilo y bpm
POSTERIORMENTE
APARECE UN HOMBRE
TRAPEANDO AL G Y TONOS HAWAIANO
MOMENTO QUE LLEGA LA RE RE SI
AUXILIARES 98

UNA MUJER QUE PARECE
SER SU PAREJA
CARGANDO COSAS DEL -
SUPERMERCADO, SE DAN Altura '"tegni:ﬂgf,',:;;;m' Timbre

UN BESO Y
POSTERIORMENTE EN
OTRA ESCENA APARECE
UNA NINA PINTANDO
CON UN BOLIGRAFO UN
CORAZON SOBRE LA
CAMISA DE UN ADULTO
Nombre de la QUE SUGIERE PUDIERA SU ) i LR
marca o empresa PAPA, FINALIZA EL ACTOR Efectos (sonido) musicales que se
J. CAMIL PREGUNTANDO usan

“¢Y TU PORQUE AMAS A
PINOL?” -GUITARRA

HAWAIANA
- CAMPANITAS
- SONIDOS
SINTETIZADOS
- CABAZA

LA AR5 f§ - CALIDO

Tipo de producto Mood que genera:

- BAQUETAS
SIMPATIA
CONFORT OFF: REGISTRO MEDIO

m
MULTILIMPIADOR DE HOMBRE Y

CONFIANZA AMAS DE CASA
p REGISTRO MEDIO DE
DESINFECTANTE ATRACCION

MUIJER
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MATERIAL MULTIMEDIA\45
Red 4 G lusacell.mp4

Nombre del L . Texto del guién
Descripcién Letra del Jingle (cantado) g Texto en pantalla
producto (hablado) orden de aparicién)

EN UN AUTO EN

5.1.11 Ejemplo multimedia | Track N° 45

CARRETERA VIAJAN 5 -RISA -IUSACELL
JOVENES, CUANDO -SE EL PRIMERO EN -CARGANDO

SUENAN SUS TELEFONOS IENTERARTE DE TODO, -CARGANDO
MOVILES AL MISMO CAMBIATE YA A IUSACELL -JUSACELL 4G LA
TIEMPO, EXCEPTO EL 4G, LA RED MAS RAPIDA DE RED MAS} RAPIDA
CONDUCTOR TODOS MEXICO DEMEXICO

CHECAN EL CONTENIDO,

PERO SOLO EL TELEFONO i ] Ritmo o estilo y
DEL PASAJERO DE EN Melodia Armonia bpm
MEDIO DEL ASIENTO

TRASERO LOGRA VER EL

CONTENIDO DE FORMA i SOL# SOL# FA DO# DO# C# Y TONOS
INMEDIATA EN LA RE# AUXILIARES 105

PANTALLA DE SU
TELEFONO, SE MUESTRAN
VIVOS ROJOS, LO CUAL
HACE ALUSION AL COLOR
DE LA MARCA, EL SUJETO
COMIENZA A REIR
APARENTEMENTE DEBIDO BRILLANTE
AL CONTENIDO DE LO QUE DO4 A SOL#4 65 DB CHILLON
RECIBIO, MIENTRAS EN
UNA TOMA CLOSE UP, SE
MUESTRA EL RESTO DE LOS

TRIPULANTES DEL AUTO . Instrumentos musicales
QUE SUS TELEFONOS POR e (il /) que se usan
ElPIESS CIERTO TONO VIVOS DE

COLOR AZUL EN LA
PANTALLA,
(APARENTEMENTE LA
COMPETENCIA) NO -SONIDO DE AUTO EN
CARGAN EL CONTENIDO CARRETERA 4
IUSACELL HASTA UNOS SEGUNDOS -SONIDO DE 3 TELEFONOS QUE clebllpens iz - Lole
DESPUES, MOMENTO EN EL RECIBEN UNA COMUNICACION
QUE RiEN, MIENTRAS EL -CLICK A LA PANTALLA
PRIMER JOVEN YA DEJO DE
HACERLO

Tipo de .

SENAL REPOSO
SATELITAL
COMPANIA CALMA HOMBRE
CELULAR TERNURA
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>.1.12 MATERIAL

MULTIMEDIA\46
SALAS DICO

muebles.mp4

Ejemplo multimedia Track N° 46

Nombre del . . Texto del guién T
D L | | exto en pantalla norden
roduct escripcion etra del Jingle (cantado) (hablado) | panta

-LOS DISENADORES DE

MUEBLES DICO PRESENTAN SU -LOS DISENADORES

NUEVA LINEA DE SALAS, Y POR -MUEBLES DICO
INTRODUCCION TODAS SALAS - LANZAN SU... LINEA DE
ESTARAN Y POCOS DIAS AL SALAS
MUEBLES DICO, PICO ES 50% DE SU PRECIO NORMAL, - TODAS LAS SALAS POR
DICONOMIA SALAS DE PIEL, DE TELA, POCO DIAS

CONTEMPORANEAS,
CLASICAS, Y MAS, TODAS AL
50% DE SU PRECIO.

-50%
-50%
-MUEBLES DICO

APARECEN DIFERENTES
DISENOS DE SALAS, CON Melodia Armonia Ritmo o estilo y bpm
UN MARCO INFERIOR Y
SUPERIOR DE LA PANTALLA
CON COLORES QUE RE RE MI SOL, FAFA FA CY TONOS BALADA
COMBINAN CON EL LOGO MI, RE DO MI RE AUXILIARES 86
DE LA EMPRESA, ASI COMO
CON RECURRENTES TEXTOS
CON FRASES DE Intensidad (e vor del ;
PROMOCION Y EN MAYOR GIE cxatmdl g QOB
TAMANO EL TEXTO QUE
DICE 50% CON LETRAS
ROJAS CON BLANCO,
FINALMENTE APARECE EL
LOGO EN PRIMER PLANO
EN TAMANO GRANDE Y SE
Nombre de la MANTIENE POR TRES Instrumentos
marca o SEGUNDOS Efectos (sonido) musicales que se
empresa

PASTOSO
CERRADO

DO4 A SOL4

-CAMPANITAS
- PIANO
- BATERIA

Tipo de .

CONFORT
CALIDEZ OFF: REGISTRO GRAVE DE
TRANQUILIDAD HOMBRE MATRIMONIOS
DESCANSO DEL JINGLE: REGISTRO ADULTOS EN GENERAL
CONVIVENCIA GRAVE DE MUJER

MUEBLE
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5.1.13

Nombre del
producto

VERMOX

Nombre de la
marca o empresa

JANSSEN-CILAG

Ejemplo multimedia

MATERIAL
MULTIMEDIA\47
vermox 2006
comercial.mp4

Track N° 47

Descripcion

VARIAS TOMAS EN
PRIMER PLANO; UNA

FAMILIA VIENDO LA TV,

UNA SENORA QUE
LLEVA SU CARRITO EN
EL SUPER, UN NINO
QUE JUEGA EN UN
JARDIN, DOS MUJERES
QUE SE ESTAN
MAQUILLANDO FRENTE
A UN ESPEJO, UN
JOVEN QUE ESTA
JUGANDO BEISBOL,
UNA SENORA QUE
ESTA EN UNA COCINA,
TODAS RASCANDO
SIEMPRE ENTRE SUS
PIERNAS POR ULTIMO,
APARECE EL
PRODUCTO Y EL
NOMBRE DE LA
EMPRESA

Texto del guion

Texto en pantalla
(hablado)

(En orden de aparicién)

Letra del Jingle (cantado)

SI TU SIENTES QUE TE
PICA LA COLITA, EN
UNA DE ESAS TIENES
LOMBRICES, SI TU
SIENTE QUE TE PICA
LA COLITA, TOMA
VERMOX

-JANSSEN-
CILAG
-TU SALUD ES
NUESTRA
EMPRESA
-VERMOX

TODOS PODEMOS TENER
LOMBRICES,
DESPARASITANTE CON
VERMOX, DOS VECES AL
ANO NO HACE DANO

| weoas [ o ] Y
bpm

S| RE SOL SOL FA# M
SOL SOL FA# MI SOL
SOL SOL FA#MI FA# M|
RE MI SI (BIS) LA SI LA
soL

MUSICA
ELECTRONICA
150

G Y TONOS
AUXILIARES

I ntensidad (de la voz del cantante
del Jingle)

Altura Timbre

CLARO
BRILLANTE

Instrumentos musicales

Efectos (sonido)
que se usan

ELECTRONICOS
BATERIA ELECTRONICA
GUIRO

-CADA QUE SE RASCAN
-EFECTO DE DJ

DESPARASITANTE

GRACIA
EXPECTATIVA

DEL JINGLE: UNA MUJER
REGISTRO AGUDO
DE LA VOZ EN OFF: VOZ
GRAVE DE HOMBRE

PUBLICO EN
GENERAL
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5.1.14 MATERIAL
Ejemplo multimedia Track N° 48 MULTIMEDIA\48

XL 3 Cold.mp4

Nombre del Aoy : Texto del guién T
Descripcién Letra del Jingle (cantado exto en pantalla norgenae

-¢GRIPA? iXL3i
-Y PARA GRIPONES
CON TOS; EL EXTRA

ALIVIO CONTRA

GRIPAY TOS, XL3
EXTRA

-FASHION
-XL-3 NUEVA PRESENTACION
-XL3 XTRA ALIVIA LA GRIPA EN
UN2X3

XL3, ADIOS A LA GRIPA
EN UN DOS POR TRES

-UNA IMAGEN DE UN

ANUNCIO ESPECTACULAR

COBRA VIDA Y LA MUJER
QUE POSA EN ESTE,
ESTORNUDA Y DE LA

e | Armonia___ || Ritmo o estiloy bpm

EL FLORERO QUE ESTABA

FRENTE A ELLA. 50 D0 DO RE M
XL3 POSTERIORMENTE EN UN CY TONOS POP ROCK
ESTANTE DE REVISTAS SE DO DO DO RE MI AUXILIARE 1
ENCUENTRAN VARIAS DE U S 08

DO DO DO RE DO
ESTAS, Y EN LA PORTADA

DE UNA DE ELLAS LA FOTO .
oe un Homere TawiziEn ll Al |
COBRA VIDA Y
ESTORNUDA, ACTO
SEGUIDO LAS HOJAS DE LAS
REVISTAS CERCANAS DO4 A Mi4 BRILLOSO
VUELAN, Y LA IMAGEN DE
UNA CHICA QUE APARECE
EN OTRA REVISTA DE
PRONTO SE VUELVE
ANIMADA COMO S|
COBRARA VIDA Y SE
MUEVE TAMBIEN A CAUSA

DEL ESTORNUDO DEL -ESTORNUDO -PALMAS

HOMBRE YA -SONIDO CAIDA DE FLORERO -BATERIA
MENCIONADO. -ESTORNUDO -GUITARRA

-SONIDO DE HOJAS VOLANDO -PANDERO
-SONIDO DE VELOCIDAD Y GIRO

Tipo de .

FARMACO GRACIA DEL JINGLE: REGISTRO

PARA MEDIO GRAVE DE MUJER )
ALNVIAR A EXPECTATIVA N OFF: V07 GRAVE DE JOVENES Y ADULTOS

Instrumentos
musicales que se
usan

Nombre de la
marca o
empresa

Efectos (sonido) Silencio

SELDER

GRIPA HOMBRE

159


MATERIAL%20MULTIMEDIA/48%20XL%203%20Cold.mp4
MATERIAL%20MULTIMEDIA/48%20XL%203%20Cold.mp4
MATERIAL%20MULTIMEDIA/48%20XL%203%20Cold.mp4

* Las armonias se abrevian con letras de la siguiente forma:

Nombre real Abreviacion

Do C

Re D

Mi E

Fa F
Sol G

La A

Si B

(Grdfico 5.1, “abreviacion de las tonalidades de armonias” de Moncada Garcia Francisco: 1964, 17)

Si la armonia es bemol se abrevia con una b minudscula: “b”
Si es sostenida se abrevia con un simbolo de numero “#”

** Recordando que Mood significa humor, atmdsfera, estado de dnimo, de acuerdo a la pagina web
Definicion Dictionarist consulta en linea al 8 enero de 2014
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5.2 Entrevistas

Entrevista 1

A continuacién una entrevista al Ingeniero de audio y productor Ludo Gédmez, director del

estudio de grabacidn “Supraural”, Toluca Méx. Quien nos habla acerca del uso de Jingles en

nuestro pais y su experiencia en el ramo.

Ludo estudio licenciatura en Negocios Internacionales en el Tecnoldgico de Monterrey y

posteriormente produccion de audio en Espafia en el Jardin paramétrico.

1.

¢Qué es un Jingle para Ud.?
Una herramienta de venta

¢En qué se inspira y en qué se basa para crear un Jingle?

Musicalmente la inspiracion es limitada, pues hay que basarse en la informacion
que el cliente nos da, el cliente dice el segmento de publico al que va dirigido el
anuncio, si el cliente nos dice va para nifos, no hay mucho para donde hacerse, hay
que jugar un poco con las palabras y las tonadas. Me viene a la mente el Jingle que
grabamos hace unos afos con Eduardo Roel de “Bubblegummers”, prdcticamente es
jugar con las letras y repetir en varias tonadas.

¢Cual es la meta que se pone al crear un Jingle?
Primero que funcione, deben ser pegajosos, que en pocos segundos atrapen la
mente del consumidor y que lo recuerden.

é¢Para qué tipo de empresas o producto le solicitan mas un Jingle?

En nuestro caso vienen mas de servicios, aunque también hemos hecho Jingles de
producto, cuando se trata de producto es mucho mds facil dirigir el Jingle que
cuando se trata de servicios, por ejemplo tenemos la cuenta de pollo loco y ellos ya
tenian muy definida la estructura y el Jingle viene a representar a la empresa, la
misma filosofia de la empresa se tiene que ver reflejada, hay Jingles que comienzan
con un spot y finalmente viene el Jingle, cuando una empresa tiene una drea de
“creativo” es mucho mds fdcil, en esta drea pues estd la persona que da las ideas
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para la publicidad de la empresa y desgraciadamente cada vez hay menos esta drea
dentro de las empresas.

é¢Elementos que conforman un Jingle?
La musica, la idea, la letra

éCree que esté en decadencia el uso del Jingle? ¢Por qué?

Si, porque antes habia muchos despachos publicitarios que se dedicaban a hacer
Jingles, ya hace afos y muchos artistas de renombre como Juan Garcia Esquivel
(1918-2002) en los 60 el era un gran director de orquesta y de repente hacia Jingles
o por ejemplo Aleks Syntec que ha tenido participacion en Jingles, ademds otra cosa
muy importante es que las radiodifusoras al contratar sus servicios te regalan el
spot, ojo spot, porque a ellos solo les cuesta usar una computadora y un micréfono y
el anunciante por irse por la economia deja su anuncio en manos tunicamente del
spot y no de un buen Jingle o ambas cosas. La misma radiodifusora te dice yo te
pongo la grabacion el estudio, los locutores. Y aunque los locutores al parecer se la
saben “de todas todas”, por mds que le pongan una buena diccidn etc., nunca va a
ser igual el impacto de un Jingle al de un spot, incluso se vuelve soso cuando estds
oyendo en un programa de radio al locutor y de pronto entran los comerciales y te
das cuenta que es la misma voz del locutor que acabas de escuchar la que te dice
los comerciales.

En resumen el Jingle estd en desuso porque cuando el empresario va a la radio le
regalan un spot con alguna cancion de fondo y cree que suena bien, sin darse cuenta
que su anuncio pasa muchas veces inadvertido.

¢Cual es la parte mas dificil de hacer un Jingle?

La parte mas dificil es sin duda esa traduccion de entender lo que quiere proyectar el
cliente, porque ellos llegan con una idea, pero no saben de tonos, de armonias, de
ritmos, etc., y uno es el que tiene que lidiar con esa traduccion y encima amalgamar
en un todo la idea final.

Hay que tener un conocimiento musical basto, no solo tedrico, hay que escuchar
mucha mdusica todo el tiempo, conocer mucho ritmos, saber incluso la musica del
mundo, lo tipico de cada pais, etc. Imaginate que vas a anunciar puros cubanos,
entonces imaginate que no conoces la musica cubana, o si vas a anunciar paliacates
como los que usan los gitanas, debes conocer musica sevillana, espafiola, etc., eso
madamas de saber qué es lo que le vas a meter, ahora imaginate icomo vas a
tocarlo?, por ejemplo una musica flamenca necesitas un guitarrista flamenco para
la grabacion del Jingle, porque aunque seas muy buen mdusico, hay cosas muy
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especificas que solo las adquiere quien se ha dedicado a eso toda su vida, yo sé
tocar la guitarra pero no tengo como ese posgrado en guitarra flamenca espafiola.

Entrevista 2

La siguiente es una entrevista a Alex Vega Garcia quien hizo su carrera en el conservatorio
nacional de musica, un posgrado en musica en Monterrey, Distrito Federal y Los Angeles,
asi como un perfeccionamiento de guitarra en Suecia.

Actualmente es productor musical de empresas como: “Televisa, Sony, Discovery Chanel”,
donde ha hecho musica original para diferentes series, novelas, comics, cortos, incluso
también hizo la musica que se escucha en el parque de diversiones “Six Flags”

1. ¢Como definiria musicalizar?

Musicalizar es muy diferente a realizar musica, un musicalizador es la persona que ya tiene
musica hecha, musica libre de derechos o como se le llama “stocks”, y la ponen contra
video, este video puede ser un comercial, video, o proyecto que sea, pero no crea la musica,
quien la crea es el productor musical o arreglista que su preparacion es mds una cuestion
artistica, cuando un productor musical se enfoca exclusivamente a disefiar la musica para
un proyecto ya sea comercial, documental, audiovisual, radio, es muy diferente el resultado
porque es totalmente personalizado y la calidad serd mucho mejor.

2. ¢Qué es lo que mds se musicaliza?

La gente a veces no tiene idea de en lo que ocupas la musica, hasta la telenovela mas chafa,
el cortometraje mas chafa estd musicalizado, que tan bien lo estd no lo sabemos, pero casi
todo estd musicalizado.

Yo creo que todo se musicaliza, ya te digo, ya sea con musica de stock o musica hecha
especialmente

3. ¢Cudl es el proceso que sigue para musicalizar algo?

Previo estudio de mercado siempre, si va dirigido a un segmento especifico por ejemplo al b
o ¢, hay que ver qué tipo de musica y gustos musicales consume esa gente y asi poder
musicalizar un tema que tenga todas las caracteristicas

4. éQué es un Jingle para usted?
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Un logotipo musical. Es una pequefia cancion que se elabora especialmente para un
producto que tenga cantado incluso el nombre de tu producto o solo ciertas notitas musical,
cuando logras que la gente lo ubique pues ya estds del otro lado; te acuerdas del comercial
de “lusacel”, en cuanto escuchas ese Jingle ya sabes que es “lusacel” y son solo unas notitas
no dice nada mds que unas notitas, para mi eso es un Jingle, un tonito que se hace
especificamente para algo

5. ¢En qué se basa para crear un Jingle?

En el mercado al que vas a vender, tener muy en claro a quien le vas a vender determinado
producto porque tienes que saber que musica en general es la que escuchan

6. ¢Cudl es la meta que propone al crear un Jingle?

Desarrollar un logotipo musical

7. ¢éPara qué tipo de empresa o producto le solicitan mds un Jingle?
Para radio y television en general sin dejar atrds el Internet
8. ¢Elemento que conforman un Jingle?

Uno, estudio de mercado, dos, composicion, tres, creatividad y cuarto que sea del gusto
publico.

Hablando directamente en cuestiones musicales podria decir que los elementos de un Jingle
son primero crear un riff, para que sobre de ese lo armonizaras y crear un tema y al ultimo
le pones un ritmo, o a veces primero le pones el ritmo luego le pones el riff y al dltimo la
melodia, esos son los elementos para crear un Jingle, obviamente después si el cliente te lo
pide cantado, pues cantar vocalmente esa melodia con un hombre o una mujer depende del
cliente como quiere ver su producto, marca, entidad o proyecto

9. Hablando en lenguaje musical {como transfieres una idea a musica?

Hay formulas, hay escalas, progresiones armonicas, nos tendriamos que clavar mucho en
este rollo, pero rdpido te doy una idea, las tonalidades menores, una progresion armdnica
que sea con tonos menores te va a generar un “mood” triste, por otro lado algo que sea
con tonos mayores, mas movido, dindmico, cuadrado, mas beat, mas “snappy’, te va a
generar una atmosfera mads feliz.

Pero esto es muy burdo, tendriamos que irnos mds a fondo al estudio de la musica y sus
efectos, igual los instrumentos baterias saxofones trompetas y una voz de una chava muy
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feliz muy alegre con tonalidades mayores puuummm se me ocurre asi como para comercial
de las mariposas monarca, por el contrario si quiero generar un misticismo utilizo
tonalidades menores con instrumentos como chelos, timbales los bajos registros del piano
las partes graves me va a dar un resultado mds triste.

10. éCree que esté en decadencia el uso del Jingle? ¢ Por qué?

No no, hay gente que piensa que no se musicaliza por tanta musica de stock que hay, hay
tantas pdginas de Internet que te venden musica de emotions; tristeza, felicidad, muchas
cosas, pero el Jingle no desaparece, las empresas que son serias siguen pidiendo Jingles
porque te digo es musica hecha especialmente para ellos.

11. ¢Cudl es la parte mads dificil de hacer un Jingle?

Cuando el producto es muy subjetivo, es dificil de crear musica que vaya de acuerdo con
eso, hay 20 mil ideas que pueden ser subjetivas, por ejemplo me dicen un dia no aqui, si no
en Guadalajara, haz un Jingle para un hotel de paso, a ver o sea, estd complicadisimo, no
puede ser vulgar, no puede ser tan directo, tienes que ser subliminal, erético pero no vulgar,
0 sea no sé, por ponerte un ejemplo, la parte dificil de crear un Jingle es imaginarte cdmo va
a quedar al final y ver si cumple con la expectativa tuya y del cliente

Algo que quiera anexar

Pues solamente que la musica es parte indispensable de los medios, no imagino los miles de
productos que hemos visto y hemos aprendido sin esa musica correcta que utilizaron en sus
campanias que sin ella no hubiera funcionado igual. Me viene a la mente otro ejemplo: el
teletdn, lo hacen todos los afios y se preocupan mucho siempre por la musica, hacer una
cancion que te pegue tres, cuatro meses, subliminalmente vas a ir a donar, de ahi la gran
importancia de como vas a musicalizar; si vas a musicalizar con stock, preocuparte y si no
quieres preocuparte, mandarla hacer, los productores sequimos haciendo Jingles y musica
especial. Dirigirse a productores musicales, arreglistas y compositores, es la mejor opcion
para un buen resultado.
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Entrevista 3

FRAGMENTO DE ENTREVISTA EXTRAIDA DE http://www.revistacomala.com/index.html|

En una entrevista con el publicista y musico, Joel Jauregui nos despeja algunas dudas sobre
el Jingle y el uso de las canciones en la publicidad, pues cabe resaltar que esto es bdsico en
un anuncio y requiere de todo un proceso para decir cudl es la mejor. Ademds de conocer,

el género Fut-Rock.

Comala: ¢ Qué dificultad tiene el realizar un Jingle?
Jauregui: Un dia Gustavo Cerati me dijo, "Como pueden hacer una cancién en 20" es
increible, yo no podria"”, A lo que se referia es a como lograr la estructura de un tema con
sus tres partes bdsicas "Establecimiento, Cuerpo y Climax" en tan poco tiempo. A lo que
quiero llegar es que el grado de complejidad tiene su "gracia" o su "ciencia" para lograrlo,
cuando se hace bien. Porque nunca faltan los musicos que sélo por ser musicos sienten que
pueden hacerlo. Muchos musicos tienen la creatividad de hacer Musica pero no la
creatividad conceptual para crear piezas relevantes y realmente conectadas con la esencia
de una marca.

Comala: ¢ En México, consideras que hay buenos creadores de Jingles?
Jauregui: Creo que los que lo hacen bien, son demasiado pocos. Pero si los hay.

Comala: ¢Cémo se escoge la musica para un comercial?

Jauregui: Depende mucho de la tarea a realizar y de parte de quién venga la solicitud para
hacerlo, puede ser a través del cliente directamente, de un director de comerciales, de una
productora, de una agencia, de un creativo, de algun ejecutivo, hay muchas maneras y
demasiados criterios para elegir la musica para un comercial.

Comala: éSe escoge primero la cancion o en base a una cancion se pude hacer un
comercial?

Jauregui: No hay reglas, ni pasos establecidos a sequir, depende mucho lo que comentaba
en la respuesta anterior, son muchos los actores que pueden estar involucrados en un
proceso de este tipo.

Comala: ¢ Qué es mejor, hacer tu propio Jingle o buscar una cancion? éy en cuestion de
dinero, cudnto cuesta producir un Jingle y cudnto cuesta comprar el permiso para usar una
cancion?

Jauregui: Lo mejor es lo que le servird a la marca para comunicar lo que necesita.
Generalmente es mds costoso utilizar una cancién conocida porque hay que pagar por
derechos de "Publishing" y de "Produccion" que dependiendo de quién tenga los derechos y
quién la interprete puede variar el costo, ademds del territorio, el tiempo y los medios
donde se va a explotar. La produccion de un Jingle también es muy variable porque hay que
ver que necesitas para producirla (musicos, voces, tipo de cancion, etc..) No es lo mismo
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grabar una pieza acustica solo con una voz y una guitarra que meter un Mariachi o una
Orquesta.

Comala: ¢ Qué requisitos legales son los que se deben de considerar para poder usar una
cancion?

Jduregui: Se necesitan solicitar y pagar los derechos del tema a utilizar: 1. El Publishing (Los
derechos de autor del tema) 2. El Master (Derechos de la produccion de la version original)
3. También existe la posibilidad de hacer una nueva version del tema original, entonces se
pagard solo por el Publishing y se cotizard el costo de la nueva produccion.
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CONCLUSIONES

1.- Académica

Una vez desarrollado el presente trabajo de investigacién se concluye que los objetivos
fueron cubiertos, toda vez que se enumera el desarrollo de la musicalizacion de un
producto audiovisual; asi mismo, la pregunta de investigacion se satisface al sustentar las

técnicas empleadas para ello.

Desde el principio de este trabajo se enfocé al tema de la musica, mismo que no es tan
estudiado por un estudiante de comunicacién, que es mi objetivo, sin embargo, traté de
usar los términos mas entendibles y ejemplificar mediante audio que grabé personalmente
o recuperé de diversas formas y medios para una mayor comprension. Considero que en la
teoria el tema queda relativamente cerrado y en la practica deja algunas puertas abiertas

debido a que la creatividad de cada persona es diferente.

Por otro lado, no espero al 100% que un alumno de la carrera de comunicacion cree desde
cero la musica para un ente audiovisual, por lo que en este segmento se queda sélo como
testimonial, lo que si espero es que el lector sea capaz de capturar, grabar y editar con la
ayuda de un musico el audio necesario, pueda ajustarlo y empatarla a cualquier audiovisual
que lo requiera, esto incluye considerando todos los aspectos tedricos que se vieron en
este trabajo, como lo son los moods que genera cada melodia, armonia y ritmo de la

musica, los diferentes instrumentos, niveles, potenciacion, usos de silencios, etc.
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2.- Social

Aqui se estd dejando un manual, con los aspectos elementales para identificar los
elementos musicales que generalmente se usan en los mensajes comerciales, programas,
series, publicidad en general, y cualquier contenido mediatico que lleva musica, una vez
identificando estos elementos se da una propuesta al lector de cémo musicalizar por si

mismo un audiovisual.

3.- Personal
Personalmente, me quedo con un amplio conocimiento sobre la elaboracidon de Jingles y
musicalizacién debido al material analizado y recopilado para la elaboracion del presente

trabajo de investigacidn, mismo que me sera de utilidad en el campo profesional.

Descubri que las técnicas para grabar, editar y post producir musica y contenidos
mediaticos audiovisuales, han cambiado; en el futuro vendran y se iran nuevos géneros
musicales, instrumentos, tecnologias, pero la creatividad de quien crea musica para medios
audiovisuales y los diferentes sentimientos de quien la escucha seguiran desarrollandose y

creandose continuamente, con seguridad hasta que el hombre exista.

169



MESOGRAFIA

e http://www.metodomarketing.com/que-es-target/ consulta en linea el 3
septiembre 2012

e http://unadocenade.com/una-docena-de-webs-donde-encontrar-musica-libre-
de-derechos-de-autor/ consulta en linea el 8 agosto 2013

e http://www.informador.com.mx/cultura/2011/260749/6/juan-garcia-esquivel-
dejo-huella-en-mexico.htm consulta en linea el 7 de septiembre de 2014.

e http://www.merca20.com/ consulta en linea el 1 julio 2013

e http://www.soyentrepreneur.com/los-10-mejores-Jingles.html consulta en linea
el 5 julio 2013

e http://musicapedrogarciaaguilera.wikispaces.com/Cualidades+del+sonido,+fund
amentos+f%C3%ADsicos Consulta en linea el 6 septiembre 2013

e http://www.revistafacultades.com.ar/notas/270-Jingles-el-canto-de-la-
persuasion.htm Por Pablo Guirin - Graduado en Licenciatura en Publicidad -
pablo.guirin@revistafacultades.com.ar consulta en linea el 6 julio 2013

e http://tendenciasweb.about.com/od/Los-Mejores-Sitios-De-Internet/a/20-
Sitios-Para-Descargar-Musica-Libre-De-Derechos.htm consulta en linea el 20
agosto 2014

e http://www.enorbita.tv/blog/audiovisuales consulta en linea el 20 agosto 2014

e http://blogs.lainformacion.com/legal-e-digital/2011/06/20/%C2%BFcomo-
funciona-una-licencia-creative-commons/ consulta en linea el 7 de enero 2014

e http://www.mastermagazine.info/termino/5236.php#ixzz2sy4iv2Cg consulta en
linea el 6 julio 2013

e http://www.ehu.es/acustica/espanol/musica/vohues/vohues.html consulta en
linea el 1julio 2013

e http://ec.europa.eu/health/opinions/es/perdida-audicion-reproductores-
musica-mp3/glosario/def/decibelio.htm consulta en linea el 6 julio 2013

e http://puntomagazine.net/?p=31 consulta en linea el 6 de enero 2014

e http://es.audionetwork.com/content/guia-musical/ayuda-con-los-derechos-
musicales consulta en linea el 7 de enero 2014

e https://www.youtube.com/yt/copyright/es-419/#yt-copyright-support consulta en
linea al 7 de enero de 2014
e http://definicion.dictionarist.com/mood consulta en linea al 8 enero de 2014

170


http://www.metodomarketing.com/que-es-target/
http://unadocenade.com/una-docena-de-webs-donde-encontrar-musica-libre-de-derechos-de-autor/
http://unadocenade.com/una-docena-de-webs-donde-encontrar-musica-libre-de-derechos-de-autor/
http://www.informador.com.mx/cultura/2011/260749/6/juan-garcia-esquivel-dejo-huella-en-mexico.htm
http://www.informador.com.mx/cultura/2011/260749/6/juan-garcia-esquivel-dejo-huella-en-mexico.htm
http://www.merca20.com/
http://www.soyentrepreneur.com/los-10-mejores-jingles.html
http://musicapedrogarciaaguilera.wikispaces.com/Cualidades+del+sonido,+fundamentos+f%C3%ADsicos
http://musicapedrogarciaaguilera.wikispaces.com/Cualidades+del+sonido,+fundamentos+f%C3%ADsicos
http://www.revistafacultades.com.ar/notas/270-jingles-el-canto-de-la-persuasion.htm
http://www.revistafacultades.com.ar/notas/270-jingles-el-canto-de-la-persuasion.htm
mailto:pablo.guirin@revistafacultades.com.ar
http://tendenciasweb.about.com/od/Los-Mejores-Sitios-De-Internet/a/20-Sitios-Para-Descargar-Musica-Libre-De-Derechos.htm
http://tendenciasweb.about.com/od/Los-Mejores-Sitios-De-Internet/a/20-Sitios-Para-Descargar-Musica-Libre-De-Derechos.htm
http://www.enorbita.tv/blog/audiovisuales
http://blogs.lainformacion.com/legal-e-digital/2011/06/20/%C2%BFcomo-funciona-una-licencia-creative-commons/
http://blogs.lainformacion.com/legal-e-digital/2011/06/20/%C2%BFcomo-funciona-una-licencia-creative-commons/
http://www.mastermagazine.info/termino/5236.php#ixzz2sy4iv2Cg
http://www.ehu.es/acustica/espanol/musica/vohues/vohues.html
http://ec.europa.eu/health/opinions/es/perdida-audicion-reproductores-musica-mp3/glosario/def/decibelio.htm
http://ec.europa.eu/health/opinions/es/perdida-audicion-reproductores-musica-mp3/glosario/def/decibelio.htm
http://puntomagazine.net/?p=31
http://es.audionetwork.com/content/guia-musical/ayuda-con-los-derechos-musicales
http://es.audionetwork.com/content/guia-musical/ayuda-con-los-derechos-musicales
https://www.youtube.com/yt/copyright/es-419/#yt-copyright-support
http://definicion.dictionarist.com/mood

BIBLIOGRAFIA

e Berlo David K. 1985 The process of communication, an introduction to theory
and practice. Editorial El Ateneo

e Lamb, Ch., Hair, J. y McDaniel, C. (1994).Principles of marketing(2a. ed.). Publising Co.
Estados Unidos de América: South-Western.

e Stanton, W., Etzel, M. y Walter, B. (2004).Fundamentos de marketing (132. ed.). (E.
Palos y F. J. Davila, Trads.). Mc. Graw Hill. México.

e Kotler P, Armstrong G, Camara E, Cruz |. Marketing. 10.2 ed. Madrid: Prentice Hall;
2004.

e Badia Vila Maria Amparo y Garcia Miranda Enriqueta. 2013. Marketing y venta en
imagen personal. Ediciones paraninfo. Espafa

e Lorente, J. (1986): Casi todo lo que sé de publicidad. Barcelona, Ediciones Folio, S.A.

e Rey Juan, Palabras para vender, palabras para sonar. Introduccidén a la redaccién
publicitaria. PAIDOS IBERICA, 1997

e  Poltronieri Nerina 1960: Lezioni Di Teoria Musicale Vol.2° - Rugginetti

e Rodero Antén Emma. Madrid 2004 El lenguaje radiofénico: la comunicacién oral.
Editorial Fragua

e Aumont, J. Y Marie, M. (1990): Analisis del Film, Paidés Comunicacidn, Barcelona.

e  Bruner, Gordon C. Il (1990): Music, Mood, and Marketing, Journal of Marketing.

e R. Murray Schafer 1993. Our sonic environment and the soundscape the tuning of the
world. Editorial Destiny Books. USA

e Mac Dougall, R. “The Relation of Auditory Rhythm to Nervous Discharge” Ed.
Psychological Review. Barcelona. 1982.

e Palomino David. Testimonio oral. Profesor de tiempo completo y Licenciado en
Guitarra del Conservatorio de Musica del Estado de México.

e Mazariegos Dubdn Pablo. Testimonio oral. Licenciado en piano y maestro del
conservatorio de musica del Estado de México.

e Yebra Garcia Valentin “Poética de Aristételes”. Edicidn trilinglie. Editorial Gredos. S.A.
1992.

e Posada V. Pablo Humberto y Naime P. Alfredo. Apreciacion al cine. Ed. Alhambra
Mexicana, 4a edicion, México. 1988

e Calderdn Salgado Marco Calderdn. Tésis: propuesta para la creacidon de un método de
analisis sonoro de peliculas, caso especifico “trainspotting” del director Danny Boyle.
Julio 2005. Toluca Mex. UAEM.

e  Beltran Moner, R. Ambientacion musical Ed. IORTV, Madrid, 1991

e Montaiiez Carrillo Luis, Escuela de ciencias basicas, tecnologia e ingenieria ecbti
208036 — Diseio sonoro. 2009

e  Chion, Michel; La audiovision. Editorial Paidos Comunicacion. Paris 1990.

171



Ruiz de la Cierva, Maria del Carmen, 2004. El lenguaje radiofénico: la comunicacion
oral. Editorial Fragua.

Legoburu José Maria, 2004. El lenguaje radiofénico: la comunicaciéon oral. Editorial
Fragua.

Bassat, L. (1993): El Libro Rojo de la Publicidad (Ideas que mueven montaiias),
Barcelona, Folio.

Oejo, E. Direccidon de arte. La cara oculta de la imagen publicitaria. Ed. Eresma &
Celeste Ediciones, Madrid, 1998.

172



CREDITOS DEL MATERIAL MULTIMEDIA
ANALIZADO EN ESTE TRABAJO

Track 1
Nombre del producto: Gansito
Pastelito con relleno cremoso y de fresa,
con cobertura sabor chocolate. Adicionado
con vitaminas y minerales
Slogan: jRecuerdame!
Empresa que lo fabrica: Marinela
Video link recuperado el 13 septiembre 2014
https://www.youtube.com/watch?v=DiODiNXug ¢

Nombre del producto: Ferrero Rocher
La exclusiva armonia de ingredientes como la galleta, avellana y centro cremoso, hacen de Ferrero
Rocher una creacion divina que seduce todos los paladares. Su brillo dorado, unico e
inconfundible, le da un toque especial a cada uno de tus momentos.

Con Ferrero Rocher comparte momentos unicos con tus seres queridos, demostrandoles tu afecto
de la manera mas elegante.

Video link recuperado el 13 septiembre 2014

https://www.youtube.com/watch?v=NL YmorSIrEM

Track 2
Grabacion propia en home studio con teclado Yamaha psr s910

Track 3
Grabacion propia en home studio con teclado Yamaha psr s910

Track 4
Grabacion propia en home studio con teclado Yamaha psr s910

Nombre de la melodia: Bemsha Swing

Autor/ Intérprete: Thelonious Monk

Video link recuperado el 13 septiembre 2014
https://www.youtube.com/watch?v=NBzh-8SKB2U

Track 5

Nombre de la melodia: Amor eterno

Autor: Juan Gabriel

Intérprete: Rocio Durcal

Discos gas. Ciudad de México. Div. BMG Ariola
1984
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https://www.youtube.com/watch?v=DiQDiNXuq_g
https://www.youtube.com/watch?v=NLYmor5IrEM
https://www.youtube.com/watch?v=NBzh-8SKB2U

Track 6

“Marimar”

Protagonizada por Thalia y Eduardo Capetillo, con la participacion antagonica de Chantal Andere
Telenovela Mexicana

Directora de Escena: Beatriz Sheridan

Productora: Veronica Pimstein R.

Musica Original: Paco Navarrete

Musicalizador: Pedro Martinez

Cadena televisiva: Televisa

1994

Track 7

“Hechos”

Noticiero nocturno de la cadena mexicana “Television Azteca”
Fue lanzado y nacido el 21 de febrero de 1994.

Ricardo Salinas Pliego (Presidente de TV Azteca)

Javier Alatorre (Conductor)

1994

Track 8

Titulo: ”Rabbit of Seville”
Direccion: Chuck Jones
Produccion:Eddie Selzer
Guion:Michael Maltese

Musica: Carl W. Stalling
Protagonistas: Mel Blanc, Arthur Q. Bryan
Pais:Estados Unidos
Género:Animacion

Duracion: 7 minutos

Productora: Warner Bros. Animation
Distribucion: Warner Bros. Pictures
The Vitaphone Corporation

1950

Track 9

Charmin

Papel Higiénico

Slogan: cha, cha, cha... charmin!

Empresa que lo fabrica: PROCTER & GAMBLE
Video link recuperado el 13 septiembre 2014
http://www.youtube.com/watch?v=iPjaM0ZZD58

Track 10
1 predator
Documental sobre las animales depredadores
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http://www.youtube.com/watch?v=iPjaMOZZD58

Cadena que lo produce: National Geographic
Video link recuperado el 13 septiembre 2014
https://www.youtube.com/watch?v=2bPjrL1E| E

Track 11

Accion

Programa deportivo

Cadena que lo transmite: Televisa

Canal de las estrellas

Domingo 16:00 hrs

“La tradicion deportiva de Televisa Deportes”
Video link recuperado el 13 septiembre 2014
https://www.youtube.com/watch?v=9V89ezwHp-w

Track 12

Pirates of the Caribbean: The Curse of the Black Pearl (titulada Piratas del Caribe: la maldicion
del Perla Negra en Hispanoamérica)

Direccion: Gore Verbinski

Ayudante de direccion:Steven F. Beaupre

Produccion:Jerry Bruckheimer

Estados Unidos

2003

Track 13

Cosas de la vida

Talk show donde se trata de dar solucion a diversos problemas familiares
Cadena que lo transmite: Television Azteca

Conduccion: Rocio Sanchez Azuara

Produccion Ejecutiva: Carolina Rangel

Lunes a viernes 18hrs

Video link recuperado el 13 septiembre 2014
https://www.youtube.com/watch?v=sLyUXAk6okI

Track 14

Intro Canal de las estrellas

Cadena que lo transmite. Televisa

Canal de las estrellas

Grupo Televisa es una compariia mexicana de medios de comunicacion, es uno de los principales
participantes en el negocio de entretenimiento a nivel mundial.
Fundador: Emilio Azcarraga Vidaurreta

Fundacion: 8 de enero de 1973

Director ejecutivo: Emilio Azcarraga Jean

Video link recuperado el 13 septiembre 2014
https://www.youtube.com/watch?v=RtN3D1XVi2w
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https://www.youtube.com/watch?v=2bPjrL1EI_E
https://www.youtube.com/watch?v=9V89ezwHp-w
https://www.youtube.com/watch?v=sLyUXAk6okI
https://www.youtube.com/watch?v=RtN3D1XVi2w

Track 15
Obra de teatro “La bella y la bestia”

Basada en un cuento de hadas tradicional europeo. Existen muchas variantes de la historia en toda

Europa. La version de Beaumont es la que goza de mayor fama, siendo ésta la base de casi todas

las versiones o adaptaciones posteriores.
Producida por PIM Arte y espectdculos

Teatro Ateneo de Maracay

2013

Video link recuperado el 13 septiembre 2014
https://www.youtube.com/watch?v=9tx7uy2v3wo

Track 16

Nombre de la melodia: Contigo Aprendi

Autor/ Interprete: Armando Manzanero

RCA Victor

Video link recuperado el 13 septiembre 2014
https.//www.voutube.com/watch?v=Vd dCvbKldg

Track 17

Desiderata

Intérprete: Paco Stanley

Sus derechos de autor son del aiio 1927 y pertenecen a Max Ehrmann
Warner Music

Video link recuperado el 13 septiembre 2014
https://www.youtube.com/watch?v=RtUkuZoSeOA

Track 18

Introduccion de la XEW

Video link recuperado el 13 septiembre 2014
https.//www.youtube.com/watch?v="TxdjtiTBJHU

Cortinilla Crystal 93.3 fm
Video link recuperado el 13 septiembre 2014
https://www.youtube.com/watch?v=qHyijl2tOL0

Cortinilla Televisa
Video link recuperado el 13 septiembre 2014
https.://www.youtube.com/watch?v=kcQrcjUn2y(

Introduccion 20th Century Fox
Video link recuperado el 13 septiembre 2014
https://www.voutube.com/watch?v=kYmkfhYaQOcM
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https://www.youtube.com/watch?v=9tx7uy2v3wo
https://www.youtube.com/watch?v=Vd_dCvbKIdg
https://www.youtube.com/watch?v=RtUkuZoSeOA
https://www.youtube.com/watch?v=TxdjtjTBJHU
https://www.youtube.com/watch?v=qHyijl2tOL0
https://www.youtube.com/watch?v=kcQrcjUn2y0
https://www.youtube.com/watch?v=kYmkfhYaQcM

Cortinilla Azteca 7
Video link recuperado el 13 septiembre 2014
https.://www.youtube.com/watch?v=w05UxF9UiDQ

Track 19

Introduccion noticieros televisa. Televisa news. México 2008
Video link recuperado el 13 septiembre 2014
https://www.youtube.com/watch?v=bZti el 6(QEU

Introduccion serie SMALLVILLE

Temporada 1

Tema: Save me

linterpreta: Remy Zero

Video link recuperado el 13 septiembre 2014
https.://www.youtube.com/watch?v=17mCQuiwtxE

Introduccion del programa “Cosas de la vida™
Cadena que lo transmite: Television Azteca
Conduccion: Rocio Sanchez Azuara

Produccion Ejecutiva: Carolina Rangel

Video link recuperado el 13 septiembre 2014
https://www.youtube.com/watch?v=-RKMXeKO07jE

Introduccion de la serie “Los Simpson”

Cadena que lo transmite: FOX

Creador del programa.: Matt Groening

Video link recuperado el 13 septiembre 2014
https://'www.voutube.com/watch?v=DXI1iplQO.JTo

Track 20

Jingle “Muebles Dico”

Video link recuperado el 13 septiembre 2014
https://www.youtube.com/watch?v=0U7FanjVmSI

Track 21

Jingle “Estado de México”

Video link recuperado el 13 septiembre 2014
https://www.youtube.com/watch?v=XhOaJ9VTR6w

Track 22

Jingle “Nutriolli”

Video link recuperado el 13 septiembre 2014
https://www.youtube.com/watch?v=196E5vg0FzU
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https://www.youtube.com/watch?v=w05UxF9UjDQ
https://www.youtube.com/watch?v=bZti_e16QEU
https://www.youtube.com/watch?v=I7mCOuiwtxE
https://www.youtube.com/watch?v=-RKMXeK07jE
https://www.youtube.com/watch?v=DX1iplQQJTo
https://www.youtube.com/watch?v=OU7FanjVmSI
https://www.youtube.com/watch?v=XhOaJ9VTR6w
https://www.youtube.com/watch?v=196E5vg0FzU

Track 23

Jingle Motorola

Video link recuperado el 13 septiembre 2014
https://www.youtube.com/watch?v=V60XwTgpWbs

Jingle Nokia
Video link recuperado el 13 septiembre 2014
https://www.youtube.com/watch?v=ygOEmbY3Xyl

Jingle Nextel
Video link recuperado el 13 septiembre 2014
https://www.youtube.com/watch?v=eHzgF68N-CQ

Jingle Windows

Video link recuperado el 13 septiembre 2014
https://www.youtube.com/watch?v=ALdTVcolZmc
Jingle Mac

Video link recuperado el 13 septiembre 2014
https://www.youtube.com/watch?v=By1J/b13QYb8

Track 24

;Ay Maria que punteria!

Actriz principal: Maria Elena Velasco

Creador: Gerardo L. Huillier

1998

Video link recuperado el 13 septiembre 2014
https://www.youtube.com/watch?v=TcKwByOpfJM

Terminator 2

Direccion/ Produccion:James Cameron

Protagonistas: Arnold Schwarzenegger, Linda Hamilton, Edward Furlong, Robert Patrick
TriStar Pictures Estados Unidos

1991

Video link recuperado el 13 septiembre 2014
https://www.youtube.com/watch?v=Djj7jW6ny2M

Track 25

Titanic

Direccion:James Cameron
Produccion:

James Cameron

Jon Landau

Pamela Easley (asociada)
Al Giddings
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https://www.youtube.com/watch?v=V6OXwTqpWbs
https://www.youtube.com/watch?v=yq0EmbY3XyI
https://www.youtube.com/watch?v=eHzgF68N-CQ
https://www.youtube.com/watch?v=ALdTVcoIZmc
https://www.youtube.com/watch?v=By1Jb13QYb8
https://www.youtube.com/watch?v=TcKwBy0pfJM
https://www.youtube.com/watch?v=Djj7jW6ny2M

Grant Hill

Sharon Mann (co-productores)

Rae Sanchini (ejecutivo)
Protagonistas:
Leonardo DiCaprio

Kate Winslet

Billy Zane

Gloria Stuart

Bill Paxton

Kathy Bates

Frances Fisher

Victor Garber

Bernard Hill

Danny Nucci

loan Gruffudd
Productoras: 20th Century Fox , Paramount Pictures, Lightstorm Entertainment
Estados Unidos

1997

Video link recuperado el 13 septiembre 2014
https://www.youtube.com/watch?v=pcAs7rfeluw

Psicosis
Direccion/Produccion: Alfred Hitchcock
Protagonistas:
Anthony Perkins
Janet Leigh
Vera Miles
John Gavin
Martin Balsam
John Mclntire
Productora: Shamley Productions
Estados Unidos
1960
Video link recuperado el 13 septiembre 2014
https://www.youtube.com/watch?v=zAnOpXzV{BI

Track 26

La vida es bella

Direccion:Tomas San Martin

Produccion:Elda Ferri, Gianluigi Braschi

Protagonistas: Roberto Benigni, Nicoletta Braschi, Giorgio Cantarini
Distribucion.: Miramax

Italia

1997

Video link recuperado el 13 septiembre 2014
https://www.youtube.com/watch?v=HJaR8uflg5s

Los Simpson
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Capitulo 15X 01

Primer episodio: 17 de diciembre de 1989

Creador del programa.: Matt Groening

Cadena que lo transmite: FOX

Reparto: Dan Castellaneta, Nancy Cartwright, Julie Kavner

Track 27

“Marimar”

Protagonizada por Thalia y Eduardo Capetillo, con la participacion antagonica de Chantal Andere
Telenovela Mexicana

Directora de Escena: Beatriz Sheridan

Productora: Veronica Pimstein R.

Musica Original: Paco Navarrete

Musicalizador: Pedro Martinez

Cadena televisiva: Televisa

1994

Track 28

Los Simpson

Capitulo 07X 08

Primer episodio: 17 de diciembre de 1989

Creador del programa: Matt Groening

Cadena que lo transmite: FOX

Reparto: Dan Castellaneta, Nancy Cartwright, Julie Kavner

Los Simpson

Capitulo 18X 12

Primer episodio: 17 de diciembre de 1989

Creador del programa: Matt Groening

Cadena que lo transmite: FOX

Reparto: Dan Castellaneta, Nancy Cartwright, Julie Kavner

Track 29
Familia P. Luche
Creador: Eugenio Derbez
Reparto:
Eugenio Derbez
Consuelo Duval

Luis Manuel Avila
Regina Blandon
Miguel Pérez
Barbara Torres
Brayan Gibran Mateo
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Pierre Angelo

Cadena televisiva: Televisa
Meéxico

2002

Track 30
Grabacion propia en home studio con teclado Yamaha psr s910

Track 31

Hot Girls Under Water

Video link recuperado el 13 septiembre 2014
https://www.youtube.com/watch?v=1P9CgN8li70

CASO 1

Tema musical: Sobre las olas
Compositor: Juventino Rosas Cadena
1888

CASO 2

Tema musical: Jaws theme
Compositor: John Williams.

1975

Track 32
Pepsi Commercial HD - We Will Rock You

Advertising Agency: BBDO Paris Production Co: Radical Media Director: Tarsem Compositor:

Tom Sparks @ Play

Glassworks Team: 3D Lead: Alastair Hearsum 3D: Daniel Jahnel, James Mann, Mikko

Martikkinen R&D: Robin Carlisle Producer: Jay Lichtman
Video link recuperado el 13 septiembre 2014
https://'www.voutube.com/watch?v=W7jkyveJ ONo

Track 33

Mi Algeria “Fabrica de chocolates”

2005

Video link recuperado el 13 septiembre 2014
https://www.voutube.com/watch?v=9C-d4QOhljto

Track 34

Nirios con cancer

Video link recuperado el 13 septiembre 2014
https://www.yvoutube.com/watch?v=LvZa34sw aM
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https://www.youtube.com/watch?v=1P9CgN8li7o
https://www.youtube.com/watch?v=W7jkygJ_QNo
https://www.youtube.com/watch?v=9C-d4Qhljto
https://www.youtube.com/watch?v=LvZa34sw_aM

Track 35

AlkaSeltzer

Video link recuperado el 13 septiembre 2014
https://www.youtube.com/watch?v=g2J HVWmxAo

Track 36

Berel

Video link recuperado el 13 septiembre 2014
https.//www.youtube.com/watch?v=dqJD WtxmtHM

Track 37

Charmin

Video link recuperado el 13 septiembre 2014
http://www.youtube.com/watch?v=iPjaM0ZZD58

Track 38

Danette

Video link recuperado el 13 septiembre 2014
https://www.youtube.com/watch?v=1ZJRNPdfiOk

Track 39

DUVALIN

Video link recuperado el 13 septiembre 2014
https://www.voutube.com/watch?v=WLCZtc4R 3I

Track 40

Estado de México

Video link recuperado el 13 septiembre 2014
https://www.youtube.com/watch?v=XhOaJ9VTR6wW

Track 41

Fabrica de chocolates

Video link recuperado el 13 septiembre 2014
https.//www.youtube.com/watch?v=9C-d4Qhljto

Track 42

Nutrioli

Video link recuperado el 13 septiembre 2014
https://www.youtube.com/watch?v=196E5vg0FzU
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https://www.youtube.com/watch?v=g2J_HVWmxAo
https://www.youtube.com/watch?v=dqJDWtxmtHM
http://www.youtube.com/watch?v=iPjaMOZZD58
https://www.youtube.com/watch?v=1ZJRNPdfiOk
https://www.youtube.com/watch?v=WLCZtc4R_3I
https://www.youtube.com/watch?v=XhOaJ9VTR6w
https://www.youtube.com/watch?v=9C-d4Qhljto
https://www.youtube.com/watch?v=196E5vg0FzU

Track 43

Pan blanco Bimbo

Video link recuperado el 13 septiembre 2014
https.//www.youtube.com/watch?v=dHIzrkNF I RS

Track 44

Pinol

Video link recuperado el 13 septiembre 2014
https.//www.youtube.com/watch?v=URXBFbIZ5Uw

Track 45

Red 4G Tusacell

Video link recuperado el 13 septiembre 2014
https.//www.youtube.com/watch?v=Xz30BX7ZitM

Track 46

Salas Dico

Video link recuperado el 13 septiembre 2014
https://www.youtube.com/watch?v=0U7FanjVmSlI

Track 47

Vermox

Video link recuperado el 13 septiembre 2014
https://www.voutube.com/watch?v=mXTexk8oNSw

Track 48

XL3

Video link recuperado el 13 septiembre 2014
https://www.voutube.com/watch?v=M9eglG6z5BA
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https://www.youtube.com/watch?v=URXBFbIZ5Uw
https://www.youtube.com/watch?v=Xz3oBX7ZitM
https://www.youtube.com/watch?v=OU7FanjVmSI
https://www.youtube.com/watch?v=mXTexk8oN8w
https://www.youtube.com/watch?v=M9egIG6z5BA

