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on el objetivo de analizar todos aquellos elementos que
‘ intervienen en una camparia el ectoral y observar las conexiones

entre la publicidad comercial y la publicidad politica, € equipo
de investigadores encabezado por Juan Rey nos propone en este libro
un recorrido fascinante por las elecciones municipales de Sevillaen
1999.

En € despliegue de la argumentacion se distinguen cuatro etapas
fundamentales: el andlisis de laritualizacion de la politica através de
las campafas €electorales; dos momentos mas técnico/publicitarios
dedicados a eslogan y alas formas publicitarias de la camparia el ec-
toral; y, por ultimo, un detenido estudio de los discursos de los
programas el ectoral es de | os distintos partidos politicos contendientes
en los comicios en cuestion.

Aun cuando €l hecho histérico, que sirve de objeto parael andisis,
se ubique, por momentos, fuera de nuestro universo de sentido, por su
particularidad y distancia, muchos de los elementos que se destacan
adquieren universalidad paranosotros, cuando losvemosalaluz delas
recientes elecciones federales mexicanas del 2 dejulio.

La camparia el ectoral esdefinidatemporal y formalmente con base
enlalegislacion espafiolavigente, y conceptual mente como un proceso
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multiformey complejo por medio del cual “los distintos candidatos se
esfuerzan en dar a conocer sus programas y propuestas ante €l
electorado con el fin de conseguir € voto de los ciudadanos’ (p. 20).

En términos operativos, el objeto de estudio es definido como

... los mensajes persuasivos emitidos a lo largo de la campafia, entendiendo por
talesaquellos que los candidatos dirigen a susreceptores con la claraintencién
deinfluir en ellos para que adopten una postura favorable a la tesisdel emisor o
se conduzcan de acuerdo con los deseos de este Ultimo (p. 22).

En este sentido, los autores asumen dichos mensagjes como
propagandisticos.

Las campafas electorales son aceptadas, al mismo tiempo, como
ritual es peri6dicosdelademocracia, como unaceremoniaque sumerge
alas sociedades en unafiesta de la comunicacion politica. El caracter
ritual de la campafia se da por €l peso de los aspectos externos, la
importancia del caracter emocional, el recurso a la tradicion y
dramatizacion de la ceremonia.

Seguin esta interpretacion, los candidatos se comportan del mismo
modo que € oficiante |o hacia en las sociedades antiguas, como
... oficiantes de una ceremonia organizada por € partido... y, cuando llega la

ocasién, dejan de ser ellosmismos parainscribirseen ese sistema devaloresque
los sustenta y que, al mismo tiempo, ellos encarnan (p. 30).

L as camparias el ectorales usan dos tipos de ritualizacion, 1o que los
autores denominan ritos de confrontacion y ritos de consenso. Los
primerostienen un mayor componente dramati co/espectacul ar; setrata
de rituales ocasionales, entre los que destacan los mitines y las
manifestaciones callgjeras. Estos ritos enarbolan los simbolos del
enfrentamiento: el pueblo enlascalles, lasconsignas, las pancartas, las
banderas, etc. En los ritos de consenso, por su parte, desaparece €l
enfrentamiento paradar lugar al encuentro, lacordialidad, el acuerdo.

Son ritos de consenso las inauguraciones de ferias y edificios, las

conmemoraciones de acontecimientos, los aniversarios de efemérides, las
reuniones de amas de casa, las presentaciones de libros, etcétera (p. 32).

En funcion del publico destinatario, los ritos de confrontacion son
subdivididos en dos categorias; los que se dirigen a un auditorio
presente (y que denominan acontecimientos) y los gue tienen como
destinatario un auditorio virtual, a los que Ilaman
seudoacontecimientos.

334



La Reduccion a la Imagen o Cémo
Hacer de la Politica algo Trivial

A partir de estas definiciones, los autores analizan |os dos tipos de
mitines en relacidn con tres ges: la superestructura del evento, la
importancia de la emotividad y los integrantes.

La superestructura es un esguema vacio, una parrilla en la que el
emisor vierte 0 acomoda su informacion. “La superestructura se
compone, a su vez, de determinadas unidades, que, de una parte, estan
vinculadasentresiy, deotra, siempre aparecen en el mismo orden” (p.
40). Esas unidades son cuatro: ambientacion (cuya funcion es la de
preparar a publico, mediante elementos musi cal es para unarecepcion
favorable del mensgje), presentacion (inaugurael acto y anunciaalos
oradores que van a participar), intervencion de los oradores y cierre.

En cuanto a la importancia de la emotividad se perciben en los
mitines tres caminos de persuasion: uno, a través de la imagen del
orador (ethos); el segundo, mediantelapredisposiciondel receptor (pa
thos) y la Ultima, a través del discurso argumentado (logos). Los
autores sefialan, al respecto, que el mitin per suademaspor €l ethosy el
pathos que por €l logos.

El tercer elemento que conformaal mitin esel delosintegrantes, los
cuales son definidos como escenario, publico y actores. En la
conformacion del escenario intervienen cuestiones como el horario en
guesellevaacabo € evento, laluminotecnia, €l local o espacio parasu
celebracién, escenografiay musica. Enlamedidaen quee factor prin-
cipal de estos acontecimientos es su teatralidad, es indispensable la
presenciadel publico que se caracterizapor que “los asistentes a estos
ritos de confrontacion no estan relacionados entre si méas que por la
comunion ideol 6gica’.

Ademas de los mitines, la investigacion observo los eslogans de
cada uno de los partidos y coaliciones, asi como las formas
publicitarias de la campafia electoral. Se hizo especial énfasis en la
publicidad exterior (carteles, vallas, banderolas, colgaduras, mupi,
propaganda itinerante)’, publicidad directa (cartas, folletos, tarjetas),
publicidad en prensa, objetos e innovaciones en la campafia (paginas
web, espectacul os | dico-politicos, etcétera).

El dltimo de los el ementos analizados fue el programa electoral; el
cual, s bien es unade las formas de publicidad directa, es examinado
de manera independiente en virtud de su poca repercusion en el
electorado. El programa suele ser, dicen los autores, “el gran
desconocido de lacampaiia’ (p. 117).
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Con esta matriz de variables e indicadores, |0s autores estudiaron

los elementos de las campafas de cuatro partidos y coaliciones
contendientes en los comicios municipales sevillanos de 1999, y
Ilegaron alas siguientes conclusiones:

1

1) El discurso politico se parece cada vez mas al discurso
publicitario. Esta semejanza es total en el ambito de las formas 'y
variable en &l del contenido.

2) Todas las agrupaciones politicas usan formulas publicitarias
convencionales 'y no convencionales. Desde el punto de vista for-
mal, todos los model os utilizados en el libro no sediferencianenlo
absoluto de los empleados por |as empresas para dar a conocer sus
productos 0 servicios.

3) Otro rasgo comun es la presentacion de los diferentes partidos
ante el electorado, como si setratarade unaempresa. Todos cuidan
sus aspectos formales y crométicos, y se preocupan por su imagen
de empresa politica.

4) El abuso de la publicidad directa es otro rasgo dominante en las
estrategias de todos los partidos politicos contendientes y la
presencia de grandes figuras nacionales para apoyar a los
candidatos.

5) Unacaracteristicasignificativay permanente entrelos diferentes
partidos politicos que participaron en e proceso electoral, fue €
ocultamiento de la ideologia que cada uno de ellos representa; 1o
gue ha posibilitado que cada formacién dote de algunos términos
inocuos del contenido semantico que mas le convenga.

6) Por |o anterior, se observaunagran similitud entreloscontenidos
programéticos de cada una de sus plataformas el ectorales.

Lavalla o cartelera es una estructura rigida que soporta la superficie, donde se coloca la
publicidad. La banderola, estandarte, pendén u oriflama consiste en una bandera
vertical que generalmente cuelga de las farolas. La colgadura consiste en la colocacion
de una tela blanca (especie de pancarta) con el simbolo del partido en los balcones y
terrazas de los militantes y simpatizantes que lo deseen. El mobiliario urbano de
publicidad industrial (mupi) esta formado por todas aquellas estructuras e instalaciones
emplazadas en lugares publicos que, ademas de ofrecer un servicio social, constituyen
también un soporte publicitario (pp. 81-90).
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7) A falta de contenidos, o predominante es la espectacul aridad
dirigidaalos medios de comunicaciony €l uso delaemotividad en
detrimento de laracionalidad.

Hastaaqui hetratado derehacer laideaglobal del libro, asi como su
estrategiaargumentativay expositiva. He buscado no excedermeen €l
caracter sintético de lareconstruccion, en virtud de lariqueza con que
se disefi6 el aparato de observacion de las camparias el ectorales. Cabe
destacar que, a mi entender, el resultado de la investigacion ofrece
pistas muy sugerentes para examinar 1o electoral; y con mucho los
hallazgos documentados, estoy seguro, serian coincidentesconlosque
sepodrian obtener del andlisisdelascampafiasel ectoralesmexicanas.

No obstante, intentaré introducir algunas observaciones que
permitirian abrir un debate en torno alas campafias.

a) Me parece que la investigacion abusa de una concepcién uni -
lateral de la comunicacion politica, tanto en un sentido que yo
[lamaria horizontal como en otro vertical. La centralizacion en lo
propagandistico, que tiene alos partidos politicos como emisoresy
alos ciudadanos como auditorio pasivo, y € énfasis en el caracter
unitario y en extremo calculado y planificado de las campafias
politicas, oscurece € reconocimiento del objeto de estudio como
fendmeno complejo.

En este sentido, considero quelas camparias politicas estan sujetasa
laintervenciénhori zontal delascampariascontendientes; lascual es
generan escenarios no siempre esperados en el disefio origina y
reguieren, en general, de respuestas improvisadas.

En un sentido vertical, los mensgjes emitidos por los partidos
politicos no siempre son recreados por la ciudadania en € o los
sentidos esperados por |os publicistas. Existe un lugar cominen el

andlisis politico contemporaneo, que supone que la camparia del

partido o del candidato ganador hasido exitosa; lo cual carece, enla
mayoria de los casos, de comprobacion.

b) Una segunda observacion surge a partir de la consideracion del

caracter ritual de los actos publicos de la campafa politica. En este
caso, considero gue la propuesta es sugerente aunque estransferida
de manera muy mecanica al andlisis de los eventos examinados.

A diferenciadelos mitosy rituales mas estructurales de la cultura,

los delas camparias politi cas se enfrentan a una crisis constante por
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parte de los demés partidos, candidatos y ciudadanos. Como
consecuencia de este proceso de desmitificacion permanente, suele
ser muy reducido el sector de la poblacion que confia en ellos de
manera casi automética. Esto lleva, a su vez, a una pérdida
considerable de efectividad delosmitosy ritual es que se evocan en
la campafia como tales.

¢) Una ultima objecion se refiere ala falta de observacion de esos
espaciosderealizacion delo publico politico, queno estasujeto ala
estructura directa de la campaiia. Me refiero a los espacios
dedicados por los medios de comunicacion a la cronica de los
acontecimientos que involucran alos contendientes, asi como alos
espacios de confrontacion disefiados por |os propios medios; y en
los gque no son los candidatos sino los analistas los principales
persongjes. Estos espacios “independientes’ suelen dar a las
camparfias giros no sujetosaprevision einclinar losresultados afa-
vor de alguno de los candidatos.

En sintesis, es probable que en este mundo abrumado por la
desdicha, lasiméagenes politi cas sean apropiadas religiosamente por la
ciudadania. Pero creo que es igualmente probable que en este mundo
de los post y de los metadiscursos supuestamente destruidos (por no
hablar de los derrotados de carne y hueso), lafalta de alternativas nos
haga creer que elegimos en virtud de las imagenes y que hayamos
creado unaindustria paraello.

Esevidenteque ésto no esresponsabilidad del estudio; sinembargo,
lasfortalezasy debilidadesdel mismo no hacen sino mostrar laslucesy
sombras de larealidad de los procesos electorales. No es culpa de la
investigacion el que las formas sean méas importantes que los
contenidos en estos tiempos; tal vez por ello este trabajo es mas solido
en el examen delasprimerasqueen el delosultimos. Cuando podamos
volver aesgrimir laideade que hay mucho mas en juego que peinados,
eslogans y luces de colores, tal vez todo vuelva a lugar que le
corresponde.
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