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Introduccion.

El comercio Intraindustrial o de doble via, es una variante del comercio internacional,
qgue contradice lo planteado por la teoria clasica, por lo que podria entenderse como un
hito en la teoria econdmica del comercio internacional, la cual surge en la primera mitad
de la década de los 60°s y que se define como aquel tipo de comercio en el que de
forma simultanea se exporta e importan bienes pertenecientes a un mismo capitulo y/o

fraccidon arancelaria.

En lo que compete a la investigacion aqui presentada, la teoria econdmica en materia
de comercio internacional, sienta sus bases en las explicaciones planteadas por la
teoria clasica de finales del siglo XVIIl y principios del siglo XIX con los trabajo pioneros,
por una parte de Adam Smith (1776) y su teoria de la Ventaja Absoluta y por el otro

lado el trabajo descrito por David Ricardo (1817) y su teoria de la Ventaja Comparativa.

Asimismo, el comercio internacional descrito por la teoria clasica, explica los
intercambios internacionales, a partir de tales ventajas marcadas por las diferencias
entre los paises, centrando una especial diferencia en la dotacion de los factores
productivos propuesta por el modelo Heckscher y Ohlin' que posee cada nacion. Por lo
tanto, pareceria obvio que los flujos de comercio estén marcados por tal disyuntiva, esto
es, que las naciones, exporten aquellos bienes y/o servicios que incorporen de forma
intensivamente los factores productivos con una mayor abundancia relativa y en
consecuencia se observable un comercio de caracter Interindustrial, o en otras palabras

un Comercio de una via.

Ergo, a mitad de los ainos 60°s, con las practicas del comercio entre los paises de
Europa, se presentd un creciente intercambio comercial entre paises con un similar
desarrollo, y mas aun, de bienes pertenecientes a un mismo capitulo y/o fraccion

arancelaria, rama o grupo de actividad. Esta nueva practica de comercio entre los

' La esencia del modelo H-O, con base en los principales dos supuestos de los que parte, postula que un pais exportara aquellas
mercancias que utilizan intensivamente una cantidad importante del factor de produccion relativamente abundante (barato) del pais
e importaran aquellas mercancias en las que para su produccion se utilice en forma intensiva el factor de produccion relativamente
escaso (caro) del pais (Appleyard y Field, 2003).



paises de Europa, era un tipo de comercio de doble via o mejor conocido como
comercio Intraindustrial, esta aparente “nueva” forma de hacer comercio, fue estudiada
en sus inicios principalmente por Bela Balassa (1966), quien entendié que era una
practica de comercio que rompia con las teorias clasicas del comercio internacional, y
que no podia ser explicada sobre la base de la teoria tradicional ya que si las
diferencias entre los paises eran las que generaban el comercio, el intercambio entra

las naciones, en ese momento no se estaba reflejando tal diferencial.

Sin embargo, seria hasta afios mas tarde, gracias al trabajo de Grubel y Lloyd (1975)
quienes expondrian un Indicie que permitiria cuantificar la intensidad del comercio
Intraindustrial entre los paises, que se reconoceria formalmente dentro de la teoria
econdmica, en donde el comercio internacional estaba cambiando y siendo testigo de
nuevos planteamientos tedricos que modificaban la vision ortodoxa? de entender al

comercio mundial.

Si bien a la fecha existen estudios del comercio Intraindustrial en México, son pocas las
investigaciones que dan importancia al tema, y mas aun, un nulo interés, sobre la
incidencia que tiene este tipo de comercio sobre los capitulos 84, 85 y 87 del Sistema
Armonizado de Designacion y Codificacién de Mercancias para el periodo 2000-2015.
Los previamente mencionados, son los principales capitulos que se toman a bien
considerar dentro de la investigacion aqui presentada, por el hecho de presentar un alto
indice de comercio Intraindustrial, aunado a ser los principales capitulos de mayor
participacion relativa al total de importaciones y exportaciones en la relaciéon comercial

bilateral entre Estados Unidos y México.

Cabe resaltar que si bien el comercio Intraindustrial, en sus inicios surge como un tipo
de comercio que parece aceptar la idea que unicamente se presenta en paises de
Europa con un mismo nivel de desarrollo y curvas de demanda similares, es posible
inferir que practicamente se generalizo la idea de que este tipo de comercio parecia ser

exclusivo entre paises con un mismo nivel de desarrollo econdmico y poder adquisitivo.

2 Se entiende asi, a la Teoria Clasica del comercio internacional, la cual esta basada en las Teorias de la Ventaja Comparativa de
David Ricardo y la Teoria de la Ventaja Absoluta de Adam Smith, la cual genera la teoria del valor trabajo, la cual afirma que el
unico elemento generador de la produccion es la division del trabajo.
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La internalizacion de los mercados ha propiciado curvas de oferta y demanda a escala
global, aunado a las economias de escala que han permitido incrementar la produccion
de bienes y servicios, asi como al hecho de que Estados Unidos y México ostentan un
Tratado de Libre Comercio de América del Norte (TLCAN) (uno de los tratado
comerciales mas importantes del mundo). Por esta razdn, es que esta tesis se plantea
analizar a los paises previamente sefialados, a partir del indice Grubel Lloyd del
comercio Intraindustrial, debido a que son paises disimiles en cuanto a sus niveles de
crecimiento y nivel de desarrollo econdomico asi como comercial, esto es con el objetivo
de contribuir a las investigaciones existentes sobre el comercio Intraindustrial en
México, al tiempo de dejar en claro que ademas éste tipo de comercio no es exclusivo
de paises en igualdad de condiciones en términos de crecimiento y/o desarrollo

econdmico o ingreso.

En concreto, el trabajo que se presenta se ha estructurado con el objetivo de dar al
lector una perspectiva de como el comercio Intraindustrial esta presente en la relacion
comercial entre México y Estados Unidos, se enfoca en el periodo 2000-2015, al tiempo
de que se presta especial atencién en los capitulos 84, 85 y 87, por ser los de mayor

indice de comercio Intraindustrial®.

La estructura de este trabajo de tesis esta integrada en tres capitulos. En el primer
capitulo por una parte se exponen las principales aportaciones tedricas clasicas y
neoclasicas en torno al comercio internacional asi como los aspectos previos que en
esencia “se oponen” a las practicas derivadas del comercio Intraindustrial, asimismo se
presenta, el surgimiento y concepto formal del comercio Intraindustrial, enfatizando

tanto en sus variantes como en sus determinantes.

Por otra parte, en el segundo capitulo se analiza la relacién bilateral entre México y los
Estados Unidos a partir de una breve revision y critica del TLCAN, asi como de los

indicadores de inversion extranjera directa por parte de Estados Unidos en México en

3 El indice de comercio Intraindustrial cuantifica en términos monetarios, la actividad comercial entre dos paises, a partir de los
niveles de exportacion como de importacion simultanea de mercancias que estan agrupadas en una misma actividad industrial o
clasificacién arancelaria del Sistema Armonizado de Designacion y Codificacion de Mercancias.



los tres sectores productivos (Primario, Secundario y Terciario), al tiempo que se

expone el nivel de exportaciones e importaciones que existe entre ambos paises.

Finalmente, en el tercer y ultimo capitulo, se presenta la metodologia necesaria que se
aplico para llevar a cabo la elaboracion del indice Grubel Lloyd, enfocado a la relacién
comercial entre México y Estados Unidos, posteriormente se realiza una seleccion de
las diez principales capitulos arancelarios de mayor exportacién e importacién hacia y
desde Estados Unidos por parte de México, tomando como consideracion, que una
evidencia del comercio Intraindustrial dentro de los capitulos 84, 85y 87, es plausible,
debido a que los mismos, comprenden bienes de capital, al tiempo que se realiza un

breve analisis de cada uno de estos principales capitulos.



1. Capitulo 1: Fundamentos del Comercio Internacional y el Comercio
Intraindustrial.

En este primer capitulo, se presentan los principales aspectos tedricos previos que
histéricamente permitieron dar lugar al comercio Intraindustrial los cuales se encuentran
enmarcados en la teoria clasica y neoclasica del comercio internacional. Asimismo, se
formalizara el concepto del comercio Intraindustrial (también conocido como comercio
de una doble via) y su diferencia con el comercio Interindustrial (también conocido como
comercio de una sola via), al igual que se hace un reconocimiento de las dos vertientes,
es decir, horizontal y vertical del comercio Intraindustrial, al tiempo que se exponen los
principales determinantes de este tipo de comercio, finalizando este apartado con la
metodologia necesaria para medir la intensidad del comercio Intraindustrial, planteada
por Grubel y Lloyd (1975).

Paul Bairoch (2001) afirma que el comercio internacional en los ultimos 100 anos ha
alcanzado niveles record respecto al tamafio de la economia mundial, en buena medida
a que las economias son mas dinamicas hacia el exterior, gracias a la disminucion de
los costos de transporte y las comunicaciones que ha generado los avances industriales
en términos tecnoldgicos y de informacion. Dominando la industria al comercio
internacional moderno. Sin embargo, la expansién del comercio internacional no ha sido
creciente de forma lineal en el ultimo siglo, debido en buena medida a las tensiones
politico-econdmicas y sociales que trajeron consigo la gran depresion econdmica de

1929, el proteccionismo comercial y las dos grandes guerras mundiales.

De acuerdo con Krugman, Obstfeld y Melitz (2012) el comercio internacional es donde
en esencia comenzo formalmente el estudio de la disciplina de la economia tal y como
la conocemos hoy en dia. Asimismo argumenta que los historiadores del pensamiento
economico suelen colocar el ensayo sobre la balanza comercial? el economista y

filésofo David Hume como la primera exposiciéon real de un modelo econémico.

4 De titulo Original en Inglés “Of the Balance of Trade”. el cual se publicé en 1758, casi 20 afios antes de la publicacion de “La
Riqueza de las Naciones” de su amigo Adam Smith.



Por su parte Villareal (1989) considera que las economias de los paises en desarrollo y
de Latinoamérica en particular sélo pueden entenderse durante el siglo XX en el campo
internacional mediante la teoria econdmica ortodoxa, la cual estudia exclusivamente el

comercio internacional.

Sin embargo, en lo particular, las relaciones comerciales de México con el mundo asi
como el contexto en que se desenvuelve actualmente el comercio internacional han
cambiado, siendo el proyecto neoliberal en los ultimos 30 afos uno de los aspectos que
han marcado tales hechos, no unicamente en nuestro pais sino alrededor de todo el

mundo.

Asimismo, las practicas, tanto como las teorias del comercio internacional no quedan
exentas de la transformacion que trae consigo el progreso y desarrollo humano,
teniendo que, frente a la teoria ortodoxa clasica del comercio internacional, surgen
aportaciones alternativas que colaboran en dar respuesta a nuevos fenémenos y
formas de hacer comercio bilateral entre paises, aportaciones tedricas de aparicion

reciente y que en cierta medida quedan exentas del marco ortodoxo tradicional.

1.1. EIl Comercio Internacional como base del Comercio Intraindustrial.

Aunque este escrito se aboca al Comercio Intraindustrial, no es posible hablar de éste
sin hacer una mencion formal de lo que es el comercio internacional, aspecto

fundamental en el que se desarrolla el comercio Intrafirma.

...De acuerdo con (Méndez, 2012, p.308), “Comercio Internacional puede ser entendido
igualmente como comercio exterior, el cual, es el conjunto de transacciones de bienes y
servicios que realizan los paises del mundo entre si, algunos lo hacen de forma
preferente, estableciendo socios comerciales a partir de convenios o acuerdos
multilaterales en materia de relaciones economicas internacionales. Basicamente el
estudio del comercio entre paises esta dado por todas las causas y consecuencias que
derivan de las exportaciones y las importaciones. Algunos aspectos destacados en

ambas situaciones son las industrias manufactureras participantes de los paises, la
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division internacional del trabajo, cuestiones de politica fiscal como los aranceles, y

aspectos de la politica monetaria como el tipo de cambio”...

De acuerdo con Lugones (2008) hasta la aparicion de la escuela clasica, hacia fines del
siglo XVIII, cuyos representantes mas destacados fueron Adam Smith, David Ricardo y
John Stuart Mill, las ideas dominantes en materia de comercio internacional eran las
mercantilistas. Tal enfoque, expresaba que una nacion se beneficia del comercio
internacional s6lo cuando tiene un saldo favorable en su balanza comercial, es decir,

cuando el nivel de sus exportaciones supera al de sus importaciones.

Dicho precepto llevaba a que entre los paises comercialmente relacionados
prevalecieran practicas proteccionistas, con propensiones sumamente marcadas a
limitar o reducir en lo posible los flujos de importaciones y a generalizar la aceptacion de
politicas de subsidios a las exportaciones. A la vez que se gravaba la importacion de
manufacturas y se prohibia la exportacion de materias primas, se procuraba estimular
las exportaciones de productos manufacturados de mayor valor relativo y concentrar las
importaciones en las materias primas de menor valor, que alimentaban el desarrollo

industrial interno.

Por otra parte, Paul Krugman junto con Obstfeld y Melitz, (2012) argumentan que las
naciones generan relaciones de comercio internacional por dos razones basicas. En
primer lugar, los paises comercian porque son diferentes entre si, ya sea en su
productividad o dotacion de factores, es decir, tanto los individuos como las naciones se
benefician de sus particularidades Unicas mediante relaciones en las que cada uno
hace aquello que saber hacer relativamente bien. En segundo lugar los paises
comercian para conseguir economias de escala en la produccién® y la diferenciacion de
productos que les permitan una diversidad de satisfactores a los consumidores de cada

pais.

5 Es decir, si cada pais produce solo una gama limitada de bienes, puede producir cada uno de esos bienes a una escala mayor y,
por tanto, de manera mas eficiente que si intentara producir de todo.



Asimismo, Krugman (1994) argumenta que la teoria ortodoxa del comercio internacional
plantea que éste se determina por la dotacion relativa de factores con que cuentan los
paises involucrados en el comercio. Supone que hay competencia perfecta y ausencia
de economias de escala; de tal forma que un pais se especializara en la produccion y
exportacion de bienes en los que posee una ventaja comparativa® respecto a sus socios
comerciales; e importara los bienes en lo que tiene desventaja, dada su dotacién de
factores, debido a que le sera mas rentable comprarlo en el exterior que producirlos

internamente.

1.1.1. Teorias Clasicas del Comercio Internacional:

1.1.1.1. Teoria de la Ventaja Absoluta.

A finales del Siglo XVIII y principios del XIX, Adam Smith, centré su trabajo en las
causas del comercio internacional de su época, tratando de demostrar los beneficios del
libre comercio. Smith sostenia que, con el libre comercio internacional, se propiciaba la
divisién internacional del trabajo, con lo que cada pais podria especializarse en la

produccion de aquellos bienes en los cuales tuviera una ventaja absoluta’.

Adam Smith supone que el comercio internacional ocurre soélo cuando existe una
ventaja absoluta, es decir, cuando el pais que exporta un bien produce con el mismo
numero absoluto de hora-hombre un volumen mayor de produccion que cualquier rival
(Villarreal, 1989).

La piedra angular del analisis de la Ventaja Absoluta se presenta en el argumento que
Adam Smith (1776) postularia en su libro “Una investigacion sobre la naturaleza y las

causas de la riqueza de las naciones™:

8 Mankiw (2012) argumenta que es la capacidad que tiene un primer productor de producir un bien con un costo de oportunidad mas
bajo que un segundo productor.

7 Mankiw (2012) sefiala que este concepto, no es otra cosa mas que la habilidad que se tiene de producir bienes con menos
insumos que otro productor.

8 Su titulo Original en Inglés es: “An Inquiry into the Nature and Causes of the Wealth of Nations”, Nueva York, G.P Putnam’s Sons,
1877 p. 19, publicada originalmente en 1776. Mas conocido por su nombre abreviado en inglés “The Wealth of Nations” y en
espafiol “La Riqueza de las Naciones”.
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... Todo padre de familia pudiente tendra como méaxima nunca producir en su casa un
bien que sea mas barato comprar. El sastre no tratara de fabricar su propio calzado Yy,
en cambio, se lo compraréa al zapatero. Este, por su parte, no trataré de confeccionar su
propia ropa y recurrira al sastre. El campesino, a su vez, no tratara de elaborar ropa ni
calzado, pero dara trabajo a estos artesanos. Todos ellos estan interesados en producir
aquello en lo que tienen ventaja frente a los otros y en comprar, con una parte de su
producto, o lo que es lo mismo, con el precio de una parte de dicho producto, lo que

tengan ocasion en comprar”... (Mankiew, 2012, p.57).

Por otra parte de acuerdo con Chacholiades (1980) la ventaja absoluta se puede definir
como la capacidad de un pais de producir una unidad de un bien a un costo

absolutamente menor en términos de unidades de trabajo que otro pais.

Es decir, Smith argumentaba que cada pais podra exportar de manera mas eficiente
que otros paises aquellos bienes en los que tenia una ventaja absoluta e importar
aquellos otros en los que tuviera una desventaja absoluta, o que produjera de manera

menos eficiente (Carbaugh, 2004).

Para Ibarra y Gonzalez (2012) Adam Smith el afable y brillante fundador de la escuela
clasica, en 1776, incorpora los efectos reales del comercio internacional sobre el
funcionamiento de la economia, valorando el bienestar que pueda reportar a los
ciudadanos y asi aumentar la riqueza nacional, consideran que Smith se bas6 en uno
de los conceptos clave de todo su analisis, la division del trabajo con lo que se logra un
abatimiento de los costes productivos y economias de escala. Esto significa que cada
individuo se especializa en la produccidon de ciertos bienes o servicios que,
posteriormente, intercambiara por otros bienes y servicios para satisfaccion de sus

necesidades.

Sin embargo, los beneficios de la especializacién quedan limitados por la dimension del
mercado y por ello propone la liberalizacion del comercio internacional, con el objetivo
de lograr la mayor amplitud posible del mercado y permitir, asi, un proceso de division

internacional del trabajo mas intenso.



En el primer capitulo del libro de Adam Smith “Una investigacion sobre la naturaleza y
causa de la riqueza de las naciones” se titula “De la Division del trabajo”, del cual en

sus primeras lineas se puede leer:

...”El mayor mejoramiento en los poderes productivos del trabajo y la mayor parte de la
habilidad, destreza y criterio con los cuales se dirige o se aplica en cualquier parte,

parecen haber sido los efectos de la division del trabajo”... (Brue y Grant, 2009, p. 66)

Con lo cual de acuerdo con para Smith la divisién del trabajo incrementa la cantidad
producida por tres razones. En primer lugar, cada trabajador desarrolla una creciente
destreza en el desempefo de una sola tarea al hacerla repetidas veces. En segundo,
se ahorra tiempo si el trabajador no necesita pasar de una clase de trabajo a otra. En
tercero, es posible, mediante la innovacién tecnoldgica, inventar maquinaria necesaria
para incrementar la productividad una vez que las tareas se han simplificado y se han

vuelto rutinarias mediante la division del trabajo

En conclusién, Smith propone que es lo que debe y no debe producir cada nacién, en
consonancia con el comportamiento eficiente de una economia doméstica. De esta
manera, Smith establece /a teoria de la ventaja absoluta, bajo la cual un pais exportaria
(importaria) aquellas mercancias en las que tuviera ventaja (desventaja) absoluta de
costos respecto a otro pais. Esta ventaja vendria dada por un menor costo laboral en el
primer pais, asumiendo que el trabajo es el unico factor productivo empleado y que es

homogéneo internacionalmente.

1.1.1.2. Teoria de la Ventaja Comparativa.

Existe un concepto sobre el cual practicamente en los ultimos dos siglos la teoria
economica y las practicas de comercio internacional se han sustentado, un concepto
que aunque respecto a lo que se cree, es sumamente facil de entender, para mucha

gente la Teoria de la Ventaja Comparativa no resulta ser un principio econémico obvio.
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Esta teoria fue desarrollada por David Ricardo® en su libro “Principios de Economia
Politica y Tributacion'®”, el cual constituye la base sobre la que se ha entendido el
comercio internacional por mas de un siglo. De acuerdo con esta teoria, el comercio
internacional se debe unicamente a las diferencias internacionales en la productividad

del trabajo, dadas por la especializacion del trabajo.

La especializacién internacional o division internacional del trabajo que en primer lugar
propuso Adam Smith conduciria innegablemente a un incremento de la produccion
mundial, y un beneficio del Comercio Internacional. Pero, ¢ Qué sucederia si un pais no
posee una ventaja absoluta en ningun producto, ya que una nacion produce todos los
bienes con mas eficiencia que su socio comercial? Cesaria, en tal caso, el comercio
entre ellos?, dichos cuestionamientos en la Teoria de Smith encuentran solucién en la
Teoria de las Ventajas Comparativas de David Ricardo, demostrando que a pesar de
gque una nacion sea mas eficiente para producir todas las mercancias, en términos

absolutos, puede haber un comercio benéfico para las dos partes (Carbaugh, 2004)

Por otra parte Appleyard y Field (2003) consideran que David Ricardo empezd por
tomar en cuenta que la idea de Adam Smith sobre la Ventaja Absoluta determinaba el
patron del comercio y de la produccién interna de un pais cuando los factores eran
perfectamente moviles. Aunque el comercio Internacional puede operar con base en la
ventaja absoluta, dada la inmovilidad internacional del factor de produccion, las

ganancias del comercio también pueden ser fruto de la ventaja comparativa.

La esencia del argumento de David Ricardo esta en que el comercio internacional no
requiere de ventajas absolutas diferentes y que es posible y deseable comerciar cuando
existen ventajas comparativas. La ventaja comparativa existe siempre que difieran los

requerimientos relativos de trabajo entre los dos bienes (Appleyard y Field, 2003).

9 De acuerdo con Brue y Grant (2009) Ricardo, amigo de James Mill (1773-1836) era un pensador sobresalientemente deductivo, y
fiel creyente de demostrar teorias econdémicas desde el razonamiento abstracto por lo que nunca utilizé el método inductivo, nunca
recopild datos histéricos o experimentales, nunca razonaba desde la parte hasta el todo, desde lo particular hasta lo general, por el
contrario formulaba sus propias generalizaciones a las que consideraba “leyes econdmicas” y pensaba que esto era tan valido como
lo son las leyes de la fisica y las matematicas.

0 El Titulo Original en inglés es: “ The Principles of Political Economy and Taxation” publicado en 1817
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La Ley de la Ventaja Comparativa, es explicada por Ricardo mediante un sencillo
ejemplo mediante dos paises (Portugal e Inglaterra), dos bienes (el vino y el pafio) y un
soélo factor de produccion (mano de obra) mostrando que aunque un pais produzca los
dos tipos de bienes (pafio y vino) a precios “mas baratos” en términos absolutos que el
resto del mundo, se puede beneficiar con el comercio internacional si los precios
relativos de los bienes difieren entre paises antes de que se establezca el comercio y
cada pais exportara el bien cuyo costo de produccion relativo al otro bien, o

comparativo, es menor que en el otro pais (Villarreal, 1989).

Sin embargo Carbaugh (2004) sefiala que de acuerdo al principio de la ventaja
comparativa, aun cuando una nacion tenga una desventaja absoluta en los costos de
produccion de las dos mercancias, se puede lograr un comercio beneficio para las dos
partes. Ya que quizas una nacion no tenga ventaja comparativa en nada, pero es

imposible que tenga una ventaja comparativa en todo y que la otra no tenga en nada.

Lo anterior es entendible, debido a que la ventaja comparativa depende de los costos

relativos entre naciones.

David Ricardo para profundizar en las teorias de comercio internacional, al igual que
Smith, establece la validez de la teoria del valor-trabajo, es decir, el valor de las
mercancias depende directa e indirectamente de la cantidad del factor trabajo que
estos incorporan; ademas el trabajo se considera movil dentro de un pais, pero inmovil
entre paises, es decir, los precios relativos del trabajo difieren entre paises porque los
costos relativos del trabajo difieren entre ellos. De tal manera que la doctrina de la
ventaja comparativa viene a ser la doctrina se los costos relativos del trabajo en el

modelo Ricardiano.

De acuerdo con Villarreal, (1989), el Teorema Ricardiano del comercio internacional
afirma que el pais exportara aquel bien en el que la productividad del trabajo, en
términos relativos al otro bien sea mayor que la del otro pais. En otras palabras, las
diferentes tecnologias y la cantidad de trabajo incorporado en determinado bien

producido entre paises causan las diferencias en los precios relativos y por lo tanto son
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el determinante de la direccion del comercio. De igual modo la Teoria Ricardiana de los
determinantes del comercio internacional postula que un pais exportara aquellos bienes
en cuyos costos relativos de trabajo en un bien sean mas bajos comparativamente a

otros paises.

Villarreal, (1989) sefiala que la teoria Ricardiana de la productividad relativa del trabajo

se deriva, de un modelo de comercio internacional con los siguientes tres supuestos:

En primer lugar se parte de las condiciones de mercado, en donde se sabe que existen
dos paises y dos bienes; se reconoce la existencia de competencia perfecta; la
inmovilidad internacional del trabajo y perfecta movilidad interna; asi como la ausencia

tanto de los costos de transporte como de los obstaculos al comercio internacional

En segundo lugar las condiciones de oferta estan determinadas por; un sélo factor de
produccion (trabajo que implica la teoria del valor trabajo); funciones de produccién
diferente entre paises con coeficientes fijos de produccién y rendimientos constantes
escala; una dotacion dada del factor trabajo, es decir la oferta de trabajo es inelastica;

por ultimo pleno empleo del factor trabajo.

En tercer lugar, respecto a las condiciones de demanda; se considera a la demanda
dada.

David Ricardo ofrecia un poderoso posicionamiento a favor del libre comercio con base
en el argumento mas completo que integra su famosa la Ley de la Ventaja

Comparativa:

...”"Bajo un sistema de comercio perfectamente libre, cada pais dedica naturalmente su
capital y su trabajo a aquellos empleos que sean mas benéficos para cada uno. Esta
busqueda de la ventaja individual esta admirablemente relacionada con el bien
universal del todo. Al estimular a la industria, al recompensar el ingenio y al utilizar en
una forma mas efectiva y mas econémica; al mismo tiempo que, al incrementar la masa

general de producciones, difunde el beneficio general y une, mediante un lazo comun
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de interés e intercambio, a la sociedad universal de las naciones en todo el mundo
civilizado. Este principio es lo que determina que el vino se hara en Francia y Portugal,
que el maiz se cultivara en América y Polonia y que los articulos de ferreteria y otros

bienes se fabricaran en Inglaterra”... (Brue y Grant, 2009, p 114).

De esta forma Ricardo hizo una contribucion brillante y perdurable al pensamiento
econdmico al mostrar que, incluso si un pais es mas eficiente que otro en la produccion

de todos los bienes, el comercio entre los dos puede ofrecer un beneficio mutuo.

David Ricardo suponia explicitamente en su prueba tedrica de las ganancias del
comercio, que el capital y el trabajo no fluian entre los paises. Suponia implicitamente
que el costo se mantenia constante a medida que se incrementaba la produccion. De lo
contrario la especializacidon no se llevaria hasta su grado maximo. Al tiempo que todos
los costos se median en términos de horas de trabajo, un enfoque congruente con la
Teoria del Valor Trabajo (Brue y Grant, 2009).

Sin embargo Mankiew (2012) considera que fue Adam Smith quien en primer lugar hizo
mencion a las ventajas de la especializacion del trabajo, aunque es la Teoria de
Ricardo la que se lleva el reconocimiento, al punto de considerarse como la base de la
economia internacional actual, quiza porque a diferencia del primero su idea sobre el
libre comercio no se limité a un simple ejercicio académico, puesto que Ricardo fue
miembro del Parlamento Britanico y puso en practica sus creencias al oponerse a las
‘Leyes del maiz” en 1819, las cuales restringian la importacion de dicho grano a

territorio inglés.

David Ricardo, considerd siempre que el comercio entre paises, seria viable gracias a
las Ventajas Comparativas'!, sosteniendo que esto es posible a partir de un solo factor
de produccion, el trabajo, el cual es homogéneo e inmovil internacionalmente, el cual
conllevara a la especializacion del trabajo en la produccion de bienes especificos dentro

del comercio, beneficiando a dos naciones, ya que permitiria una situaciéon en la que se

1 Se considera el mayor aporte de David Ricardo (1772-1823) a la Teoria Econémica Ortodoxa, aunque es una extension de los
estudios de la Division del Trabajo de Adam Smith (1723-17790). Mankiw (2012) la define como la capacidad de un individuo o
nacion de producir bienes con un costo de oportunidad mas bajo que otros productores.
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podrian conseguir mercancias entre paises al precio mas barato posible puesto que
dicha especializacion disminuye los costos de produccidén. El concepto de Ventaja
Comparativa por si sélo no se lograria ser explicado sin el concepto de Ventaja
Absoluta’ y el concepto del Costo de Oportunidad'®. Gracias al comercio, las
posibilidades de consumo en los dos paises exceden a las posibilidades de produccion
en cada uno, beneficiando a la economia en su conjunto (Krugman, Obstfeld y Melitz,
2012).

De acuerdo con Mankiw (2012) El Teorema Ricardiano de la Ventaja Comparativa’
para explicar el comercio internacional se sustenta sobre la base de la especializacidn
del trabajo en la produccion de bienes, afirmando que un pais exportara aquellas
mercancias en el que la productividad del trabajo dada por la especializacion en
términos relativos al otro bien sea mayor que la del otro pais, (significaria lo mismo
considerar que el costo relativo respecto a otros bienes en el propio pais sea menor al
correspondiente costo relativo existente en otro pais) teniendo como resultado de la
especializacion un incremento en el total de la produccién de la economia, lo que
significara un aumento en el tamafno del pastel econdmico, el cual puede utilizarse para
mejorar el bienestar de todos. En otras palabras, la cantidad de trabajo incorporado en
un determinado bien manufacturado entre paises es uno de los factores determinante

de la dinamica del comercio internacional asi como de los precios relativos™.

Poniendo de evidencia que las diferencias entre los paises son un parteaguas que dara

origen al comercio internacional.

2 Propuesto por Adam Smith (1723-1790) en su libro de titulo original en inglés, “An Inquiry into the Nature and Causes of the
Wealth of Nations”, traducido como “Una investigacién sobre la naturaleza y causas de la riqueza de las naciones” conocido dentro
de la academia simplemente como “La Riqueza de las Naciones” publicado el 9 de Marzo de 1776. Es la capacidad de una nacién
de producir bienes de exportacion en un gran volumen con el mismo numero absoluto de horas hombre (minimo de insumos) que
cualquier rival. En términos mas simples, de acuerdo con Mankiw (2012) es la habilidad que se tiene para producir un bien usando
menos insumo que otro productor.

3 Es aquello que se esta dispuesto a sacrificar por obtener una segunda mejor opcién que garantice una mayor utilidad.

4 Esta teoria apela a la productividad de trabajo para que cada pais pueda exportar a otros paises aquellas mercancias que mejor
produce y de esa manera importar lo necesario sin necesidad de dafiar la produccion nacional.

S Estos se explican a partir de la comparacién de los precios nacionales y los precios mundiales, teniendo como resultado una
ventaja comparativa. Es decir, un precio nacional bajo en un determinado bien, indica que este pais tiene una ventaja comparativa
en la produccién de ese bien y que este pais tiene posibilidades de ser exportador de ese producto. Ahora bien, en un pais
cualquiera, un precio nacional alto en un determinado bien, indica que el resto del mundo tiene una ventaja comparativa mayor en
la produccién de ese bien, lo que puede generar que el pais se convierta en importador de ese bien.
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Tales diferencias se exponen sobre la dotacion de factores de cada pais, siendo el
principal, el factor de produccion trabajo, el cual se imprimira sobre los bienes que se
quieren manufacturar, teniendo asi, que los paises exportaran los bienes que de forma
relativa producen eficientemente, e importaran aquellos productos en lo que su
produccion es ineficiente, ambas cuestiones evidentemente en funcion de la

especializacion que se tenga o no del trabajo.

Fundamentalmente, Ricardo estudia las ganancias que por conducto del comercio
internacional puede obtener una nacién y los factores que determinan la especializaciéon
del comercio de un pais con respecto a otros, basicamente por el tipo de bienes que

exportara o importara dicha nacion.

Sin embargo, este es un modelo sencillo y muy simple que demuestra que las
diferencias entre paises dan origen al comercio, puesto que no toma en consideracién
otro tipo de variables basicas que minimizan el valor la especializacion. Por ejemplo, la
existencia de mas de un factor de produccion en la economia mas alla de Uunicamente
considerar el factor trabajo, la proteccion aduanera y los costos de transporte. Estos
ultimos pueden anular una ventaja comparativa dado que pueden hacer desaparecer la
ventaja en costos, haciendo que un bien se transforme en no transable. Aunque es
innegable que las predicciones del modelo Ricardiano son en la practica actual poco
realistas, su prediccidon basica de que los paises tenderan a exportar los bienes en que
su produccion relativa es elevada, ha sido confirmada por varios estudios a lo largo de
200 afos (Krugman, Obstfeld y Melitz, 2012).

En linea con lo anterior, pese a ser el primer modelo formal de comercio internacional
tiene varias fallas significativas a considerar. En primer lugar, predice un grado de
especializacion sumamente definido que en la realidad del mundo competitivo y
globalizado no existe. En segundo lugar, las ganancias del comercio que calcula son
para el pais en su conjunto, sin tomar en cuenta la distribucidn del ingreso al interior del
mismo. En una tercera desconsideraciéon del modelo, (y entendible respecto a su

época) no toma en cuenta a las economias de escala como causa del comercio, por lo
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cual no puede explicar el comercio existente entre paises similares y por tanto mucho

menos explicar el Comercio Intraindustrial.

1.1.2. Teorias Neoclasicas del Comercio Internacional.

Los avances en las teorias del comercio internacional y en particular con la nueva teoria
del comercio internacional han permitido dar explicaciones tedricas adecuadas a un
fendmeno que se presentd durante finales de la década de los sesenta y principios de
los setenta en algunos analisis empiricos. Este fendmeno se le conoce como comercio
Intraindustrial (Caisedo, 2010).

Por otra parte el trabajo desarrollado por Antonio (2004) considera que el comercio
internacional hoy en dia va mas alla de las ideas que enarbola la teoria clasica, ya que
la gran mayoria del comercio entre paises, hoy en dia se practica en circunstancias en
las que no es facil observar practicas en las que se practique la competencia perfecta, o
situaciones en las que los rendimientos a escala no sean constantes, o simplemente,
existen barreras que frenan el comercio. De igual forma considera que por tal motivo es
que surgen nuevas teorias que incorporan los elementos observados de la realdad

practica del comercio internacional.

De igual forma Cardenas (2009) considera que el comercio internacional ha
evolucionado de forma inesperada, al tiempo que precisa que la teoria clasica llega a
sus conclusiones bajo supuestos de competencia perfecta y una particular distribucion
de los factores de la produccion entre paises, determinando los esquemas de
especializacion comercial. De igual forma apunta que a mitad del siglo XX algunos
analisis empiricos obtuvieron resultados que se alejaban de los postulados clasicos y
sus predicciones. Con base en dichos estudios durante los afios 60°s se formularon
nuevas teorias al rededor del comercio internacional, entre ellas la teoria del ciclo del
producto de Vernon, la teoria del comercio Intraindustrial de Helleiner y de la brecha

tecnolégica de Hufbauer.
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Aunque como consideran Krugman, (1981) y Lancaster, (1980) citados en Cardenas
(2009) no seria sino hasta la década de los setenta y ochenta cuando se plantearon
nuevas teorias del comercio internacional. Algunos de los nuevos elementos de esta
teoria fueron las economias de escala, la diferenciacion del producto y la competencia
monopdlica, los cuales sentaron las bases tedricas para explicar el nuevo patrén de

comercio conocido como comercio Intraindustrial.

La teoria clasica del comercio internacional parte de supuestos de competencia
perfecta, en este sentido al dejar de lado tales supuestos y reconocer la no
homogeneidad de los bienes, la influencia de los productores sobre los precios y la
elasticidad imperfecta de la demanda, entre otros, se estaria partiendo de un modelo de

competencia imperfecta (Cardenas, 2009).

Fontagné y Freudenberg, (1997) citado en Cardenas (2009), sugieren que una de las
primeras explicaciones para la existencia del comercio Intraindustrial, es precisamente
la existencia de competencia monopdlica, la cual conduce a mayores variedades de un
producto y a mayor competitividad. La segunda explicacién, es la diferenciacion del
producto, la cual puede ser vertical u horizontal, es decir comercio en dos direcciones
de productos similares; o verticalmente diferenciados, segun la variedad o calidad del
mismo. La tercera explicacion es la existencia de economias de escala, asociada al

incremento de la produccion debido a la caida de los costos medios.

Sin embargo, la nueva teoria del comercio internacional fundamentalmente plantea que
los paises comercian por dos razones. Primera, debido a las diferencias en sus
recursos y en su tecnologia y se especializan en las cosas que hacen relativamente
bien. Segunda, las economias de escala en la produccion (o rendimiento crecientes)
hacen ventajoso que cada pais se especialice so6lo en la produccion de un rango
limitado de bienes y servicios, aunque ésta junto a la diferenciacion del producto, la
segmentacion de mercados y la discriminacion de precios, proporcionan los principales

factores explicativos del comercio Intraindustrial (Krugman, Obstfeld y Melitz, 2012).
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Debido a la cantidad de planteamientos que existen en la nueva teoria del comercio
resulta un trabajo dificil de integracidn. Asi pues para objeto de analisis de este estudio,
a grandes rasgos se analizan tres explicaciones tedricas, parteaguas del comercio
Intraindustrial, la competencia monopolistica, las economias de escala y la

diferenciacién del producto (Cardenas, 2009).

1.1.2.1. Teoria Heckscher y Ohlin.

Desde la perspectiva de la historia de las doctrinas econdmicas, el modelo clasico de
comercio internacional de David Ricardo, sobrevivié practicamente sin cambios
importantes hasta el advenimiento del estudio de la dotacién de factores en el comercio
internacional, el cual seria analizado por los trabajos del modelo Heckscher-Olhin'®,
(quienes han sentado la base del modelo neoclasico “moderno” del comercio
internacional) el cual postula que un pais exportara aquellos bienes en el que se
emplea intensamente el factor que es relativamente mas abundante en un pais, con

respecto a los otros paises con quienes comercia (Villarreal, 1989).

Este modelo de mitad de siglo XX se orientdé sobre todo hacia la oferta, ya que se
concentraba en la dotacién e intensidad de los factores, asi como a demostrar que las
diferencias en las dotaciones relativas de factores son suficientes para generar una
base del comercio internacional. Ademas ayudd a demostrar que el comercio conduciria
a una igualacion de precios de factores entre paises que comercian en el mercado

internacional.

Appleyard y Field (2003) argumentan que el modelo Heckscher-Olhin (H-O) ' del

comercio internacional parte de dos supuestos basicos. El primero radica en que la

6 Este modelo se denomina asi, por la fusién de los dos economistas que lo desarrollaron, aunque cabe sefialar que no fue
materializado por los dos al mismo tiempo. En primer lugar Eli Filip Heckscher (1879-1952) estableceria las bases del modelo en
1919 sin mayor reconocimiento alguno. Posteriormente Bertil Ohlin (1899-1979) en 1933 en su libro COMERCIO INTERREGIONAL
E INTERNACIONAL, desarrollaria en base a lo propuesto por Heckscher una modificacion a la teoria de los costes comparativos en
la que afirmaba que cada nacion se especializa en la exportacion de bienes en lo que esta mejor dotada desde el punto de vista de
los factores de la produccion utilizados para la fabricacidon de un determinado bien. Por lo que Bertil Ohlin obtendria el Premio Nobel
de Economia en 1977.

7 Para 1948 Samuelson propondria una extension del modelo H-O, generando asi el modelo H-O-S el cual también se llamaria
Teorema de Igualacion de los precios de los factores, ya que Samuelson comprob6 la igualacién de los precios de los factores en el
comercio internacional a partir de las remuneracion relativas y absolutas de los factores homogéneo de las naciones. Aslmismo
proponia un modelo de dos factores y de dos sectores y que en términos de formalizacion resultaba mas manejable convirtiendo en
la base sobre la cual hasta principios de la década de los 70’s se explicarian los flujos del comercio mundial (Krugman, 2012).
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dotacion de factores es diferente para cada pais. El segundo considera que los bienes
son siempre intensivos en un factor dado independientemente de sus precios

relativos’s.

El Teorema de Heckscher—Onhlin en su hipétesis basica expresa lo siguiente:

...’Un pais exportara aquellas mercancias producidas que utilizan intensivamente el
factor de produccion que es relativamente abundante en ese pais”... (Villareal, 1989, P.
15)

Asi, el pais con una abundancia relativa de capital tendra una ventaja comparativa y
exportara el bien intensivo en capital. Y por tanto el pais con una abundancia relativa de
trabajo tendra una ventaja comparativa y exportara aquellos bienes intensivos en factor

trabajo.

La teoria de la proporcién de factores de H-O como determinante de la especializacion
internacional constituye la consecuencia légica de un modelo de comercio que esta

basado en los siguientes tres supuestos:

En primer lugar, considera la condiciones de mercado bajo los siguientes aspectos; se
consideran dos paises, dos bienes y dos factores de produccion (capital y trabajo);
competencia perfecta en los mercados; libre comercio en los bienes y completa
inmovilidad internacional de los factores; y por ultimo la no existencia de costos de

transporte en el ambito del comercio internacional.

En segundo lugar, desde el punto de vista de las condiciones de la oferta considera;
funciones de produccion idénticas para la elaboraciéon de un mismo bien en todos los
paises; funciones de produccion de rendimientos constantes a escala (para un proceso

productivo, el doble de insumo genera el doble de produccion) y cada factor presenta

8 De acuerdo con Carbaugh (2004) los precios relativos varian de una nacién a otra por dos razones. En primer lugar los paises
tienen distintas dotaciones relativas de insumo. En segundo lugar, las mercancias requieren que los insumos se usen en distinta
medida para su produccion. Dada estas circunstancias, una naciéon exportara esa mercancia para la que se usa una cantidad
importante del insumo relativamente abundante (barato) e importara (caro) la mercancia que en su produccién use el insumo
relativamente escaso.
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rendimientos decrecientes cuando este aumente y los factores permanecen constantes;
y por ultimo una ausencia de reversibilidad en la intensidad del uso de los factores en

todo el rango relevante de precios relativos.

En tercer lugar, considerando la condiciones de demanda; toma en cuenta patrones de
consumo idénticos (todos los bienes se consumen e proporciones iguales) entre paises

a cualquier conjunto de precios internacionales de los bienes.

En este sentido Carbaugh (2004) considera que Heckscher-Ohlin formularon una teoria
que tomaba a consideracion dos aspectos que David Ricardo nunca consideré. En
primer lugar, consideraron cuales eran los determinantes de la ventaja comparativa. En
segundo lugar, tomaron en cuenta los efectos que produce el comercio internacional en
los ingresos resultantes de varios factores de la produccion (distribucion del ingreso) del
comercio entre naciones. Ya que Heckscher y Ohlin sostenian que la dotacion de
factores sustenta la ventaja comparativa de una nacion, su teoria se llama Teoria de la

Dotacién de Factores pero también se le conoce como la Teoria Heckscher-Ohlin.

En esencia, la Teoria de la Dotacion de Factores postula que las diferencias en las
condiciones relativas de la oferta de las naciones son las unicas que explica la ventaja
comparativa. En concreto, la teoria destaca que un bien es producido con las mismas
técnicas y la misma relacion que desempena la dotacion relativa de recursos (capital y
trabajo) como determinante basico de la ventaja comparativa. La unica diferencia entre
ellos es la dotacidn relativa de estos dos factores de produccion. La abundancia relativa
esta dada por la relacion capital-trabajo existente en una economia y no por la cantidad
absoluta de cada factor (Carbaugh, 2004).

Igualmente Appleyard y Field, (2003) sefalan que los paises mas ricos en capital
evidentemente exportaran bienes intensivos en capital (paises industrializados, que
utilizan relativamente mas inversidon extranjera directa que trabajo para sus
manufacturas) y los paises ricos en factor trabajo exportaran bienes intensivos en

trabajo (paises en vias de desarrollo o subdesarrollado, debido a la utilizacion
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relativamente mas alta del trabajo que de capital necesario para producir bienes vy

servicios).

Es decir, en esta medida las transacciones internacionales que se realizaran seran de
una sola via, hacia el exterior, es decir funcionara el Comercio Inter-Industrial (las
exportaciones e importaciones de un pais seran en categorias de clasificacion de
producto diferentes). Mientras que el pais se vera obligado a importar aquellos bienes
en lo que se utilice de forma intensiva un factor de produccion relativamente escaso al

interior del pais.

El Comercio Internacional, (bajo la propuesta de la Ventaja Comparativa) asi como los
cambios que trae consigo, consecuencia de una distribucién que se adapta a las
necesidades de la sociedad tiende natural e inmediatamente a incrementar el valor de
una parte del ingreso nacional, que consiste en utilidades sin ninguna otra disminucién

proporcional en otro sector.

El aumento inmediato del ingreso nacional proviene del intercambio de los bienes y
servicios que tienen menos valor al interior del pais (debido a su abundancia)'® por
productos que tienen un mayor valor, lo que proporciona el poder y la voluntad de
emplear mayores cantidades de trabajo, ocasionando una demanda activa del factor
trabajo, produccién y capital, aspectos que casi universalmente generan una pauta para
el comercio internacional, asi como para el crecimiento y desarrollo econémico
(Krugman, Obstfeld y Melitz, 2012).

1.1.2.2. La Paradoja de Leontief.

Aun cuando la teoria H-O se conserva dentro de la ensefanza académica, hay una

porcidon sustancial del Comercio Internacional que tanto el modelo H-O como la teoria

9 Sin embargo hay que dejar muy en claro que una excesiva abundancia de mercancias hace que el valor de estas en los
mercados internacionales disminuya.
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ricardiana de las Ventajas Comparativas no pueden explicar. Tal y como lo demostraria

el economista de origen ruso Wassily Leontief (1953)%°.

Carbaugh (2004) considera que los afios previos a la Segunda Guerra Mundial Estados
Unidos innegablemente fue un avido exportador intensivo en bienes de capital e
importador de bienes intensivos en trabajo. Sin embargo, durante los 25 afos
posteriores a la guerra, y tiempo en el que Leontief presentara su analisis, tal

aseveracion no fue asi.

Por otra parte Appleyard y Field, (2003) consideran que la primera prueba en refutar la
validez de la Teoria H-O en el mundo real fue realizada por el economista Leontief,
quien en su analisis de 1953 y mediante un método que él mismo desarrollo, la matriz
de insumo-producto?’, encontré como resultado sorprendente que el comerciante mas
grande del mundo, Estados Unidos, no comerciaba de acuerdo al patron del modelo H-
0.

Del mismo modo, Bajo (1991) plantea que los principales estudios empiricos sobre el
modelo H-O del comercio internacional que se han realizados son basicamente de dos
tipos. Por una parte, son estudios de contenido factorial del comercio basados en la
metodologia input-output consistentes en el calculo de los requerimientos totales de los
distintos factores productivos incorporados en las exportaciones e importaciones de un

pais.

Y por otra parte, son estudios de la composicidon del comercio mediante la regresion de
alguna medida representativa del comercio exterior de un pais sobre una serie de

posibles determinantes.

Para efectos de este escrito, Unicamente nos abocaremos al estudio de contenido
factorial, siendo el trabajo pionero en esta area el de Leontief, quien calculé las

cantidades requeridas de capital y trabajo para producir un millén de dodlares de

20 En su articulo de titulo original “Domestic Production and Foreign Trade: The American Capital Position Reexamined”.
21 Es una tabla que indica el origen y destino de cada producto en la economia. El propio Leontief hizo importantes contribuciones al
desarrollo de esta nueva técnica analitica, las cuales lo hicieron acreedor al premio nobel de economia en 1973 (Salvatore, 2005).
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exportaciones de los Estados Unidos y un millon de dolares de bienes que competian

con las importaciones de Estados Unidos.

Sin embargo, el resultado obtenido del tratamiento de dichos datos, no fue el esperado,
ya que para la economia en su conjunto cada millébn de dolares de exportaciones
incorporaba menos capital y mas trabajo que cada millon de ddlares de importaciones
competitivas; en concreto la relacion capital-trabajo de la importaciones competitivas y
la relacion capital-trabajo de las exportaciones estaba en suma contradiccion con lo que
se creia esperar acorde al modelo H-O. Esto debido a que se suponia que Estados
Unidos, el pais con la mayor abundancia relativa de capital de todo el mundo, por lo que
en linea con el modelo H-O sus exportaciones deberian ser relativamente mas

intensivas en capital que sus importaciones.

Tal hallazgo implicd, que de ser valido el teorema H-O en primer lugar, se colocaba a la
nacion mas poderosa del mundo y rica en factor capital en un pais relativamente
abundante del factor de produccidn trabajo, y en segundo lugar los resultados de su
analisis eran claramente una contraposicion a dicha teoria. Pese a ello, la aceptacion
del resultado por la mayoria de economistas, se conocié pronto como “La Paradoja de

Leontief”.

De acuerdo con Carbaugh (2004) Leontief, analizé el modelo H-O en dos ocasiones. El
primer estudio lo desarrollo con base en datos de 1947, publicando su investigacion en
1954, en donde analizd las relaciones de capital a trabajo de 200 industrias de
exportacion estadounidense, asi como de importacion que competian con ellas, como

muestra en la Tabla 1.
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Tabla 1

Factores del comercio de Estados Unidos: Capital y trabajo requerido por millén de

ddlares de exportaciones estadounidenses e importaciones sustitutivas.

Factor de produccion Importaciones Sustitutas Exportaciones
Capital (en dolares) 3091339 2550780
Mano de obra (afos-hombre) 70 182
Relacion capital-mano de obra 18184 14015
(ddlares por afio-hombre)

Fuente: Libro de Economia Internacional Robert J. Carbaugh, 2004 p.84.

En la Tabla 1 las exportaciones incorporan ligeramente mas mano de obra que los
sustitutos de las importaciones de igual valor, y los productos de las importaciones
sustitutas incorporan considerablemente mas capital, de tal forma que la relacién

capital-trabajo es mas alta en éstas que en las exportaciones; de ahi la Paradoja.

En su segundo estudio, con base en datos de 1951, Leontief con la intencién de callar a
sus criticos, que argumentaban que los datos de 1947 eran atipicos por no ser un afio
“‘normal”, debido a la reconstruccién de la economia global después de la Segunda

Guerra Mundial, repitié su investigacion publicando sus resultados en 1956.

Sin embargo Leontief se ocupd del tratamiento de los datos que se consideraban
atipicos y, demostr6 de nueva cuenta que, por imperfectos que fueran los datos, los
alcances de la paradoja no podian menospreciarse ya que una vez mas el resultado
determindé que los bienes de importacion eran mas intensivos en capital que las

exportaciones estadounidenses.

Posterior al segundo trabajo de Leontief en 1956, se han publicado una multitud de

articulos y libros que han tratado implicita o explicitamente de explicar o descartar la
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paradoja, aunque en el proceso, quizas sin saberlo han contribuido a mejorar el

conocimiento tedrico y empirico del comercio internacional.

1.1.2.3. Economias de Escala.

Un aspecto significativo hoy en dia, que bien vale la pena tomar a consideracion al
momento de explicar el comercio internacional moderno, son las economias de
escala??, ya que una gran cantidad de industrias hoy en dia se caracterizan por esta
practica que en lo particular contribuye a la generacion de rendimientos crecientes a

escala®.

De acuerdo con Salvatore (2005) uno de los supuestos del modelo H-O era que las
mercancias se producian en condiciones de rendimientos constantes a escala en las
dos naciones. Sin embargo en presencia de rendimientos crecientes a escala®* puede
haber un comercio con beneficios mutuos incluso cuando las dos naciones sean por
completo parecidas en todos los aspectos. En esencia es un tipo de comercio que el

modelo H-O no puede explicar.

De igual manera, Krugman, Obstfeld y Melitz (2012) aclaran que el comercio
internacional no tiene por qué surgir precisamente siempre de la ventaja comparativa o
la dotacion de factores, por el contrario, puede ser consecuencia de rendimientos

crecientes o economias de escala.

Para analizar los efectos de las economias de escala sobre la estructura de mercado,

es importante dejar en claro que existen dos tipos de economias de escala. Por una

22 Aunque este concepto sera desarrollado en torno a una explicacién macroeconémica del comercio internacional, en términos
microeconémicos de acuerdo con Mankiw, (2012) las economias de escala, en términos simples es la tendencia del costo total
promedio a disminuir en el largo plazo conforme incrementa eficientemente la produccion, esto en términos de una sola empresa.
de igual forma considera que se presentan, debido a que mayores niveles de produccion permite la especializacion de los
trabajadores, lo que permite a su vez, que cada trabajador sea cada vez mas competente en un trabajo especifico. Cabe resaltar
que Schettino, (1996) se las considera como una de las principales fuentes de imperfeccién de los mercados.

2 A diferencia de los planteamientos de los modelos clasicos, que en esencia parten del supuesto que se obtendran rendimientos
constantes a escala. Al duplicar los factores de produccién de una industria, también se duplicaria la produccién de la industria.
Implican una produccién mas eficiente en tanto mayor sea la industria.

24 Este término hace referencia a aquella situacion de produccion en la que los bienes obtenidos crecen en mayor proporcion que el
incremento en los insumos o en los factores de la produccion en general. En otras palabras, si se duplican todos los insumos, la
produccion crece en mas del doble; si se triplican, incremente en mas del triple. Los rendimientos crecientes a escala pueden
lograrse debido a que en una escala mayor de operacion, es posible lograr una mayor division del trabajo y un mayor grado de
especializacién (Salvatore, 2005).
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parte, las economias de escala externas, aparecen en el momento en el que el coste
unitario depende del tamario de la industria®®, pero no necesariamente del tamafio de
cada una de sus empresas. Las economias de escala internas se producen cuando el
coste unitario depende del tamafio de una empresa individual, pero no necesariamente

del tamafo de la industria.

Las economias de escala ya sean externas o internas, tienen particulares
repercusiones en lo que concierne a la estructura del mercado. Por un lado, una
industria con economias de escala externas (es decir, en la que no hay ventajas
asociadas al gran tamafo de las empresas) estara formada generalmente por muchas

empresas pequefas que actuaran en un mercado dentro de la competencia perfecta.

Por otra parte, las economias de escala internas tienden a generar estructuras de
mercado en competencia imperfecta, debido a que las grandes empresas proporcionan
una ventaja de costos sobre las pequefias por lo que los mercados tienden a estar
dominados por una empresa, es decir, un monopolio, 0 mas aun, por un grupo
determinado de empresas, en tanto que se estaria hablando de oligopolios (Krugman,
Obstfeld y Melitz, 2012).

De acuerdo con Krugman, Obstfeld y Melitz, (2012), existen principalmente tres
aspectos que permiten la generacion de economias de escala en una cierta industria: el
tamano de las plantas, la extension del proceso productivo y el tamafo de las
empresas. Sin embargo, si bien la escala puede medirse a partir del niumero de

empleados o del tamafio de la planta estos elementos no son suficientes.

Con base en Cardenas (2009) sefiala que Grubel y Lloyd (1975) explican que dentro de
una industria se ha encontrado que coexisten plantas de distintos tamarnos. Esto nos

permite inferir que el tamano de planta no es determinante para las economias de

% Appleyard y Field, (2003) aclaran que, dentro de las economias de escala, éste término esta relacionado con el nivel de la
industria, es decir, el conjunto agregado de empresas individuales que se encuentran operando dentro de un pais en particular. A
medida que la industria crece (independientemente de que si una empresa en particular esta creciendo), las empresas individuales
se encuentran asociadas a experimentar una disminucion de los costos medios por unidad de producto, ya que el crecimiento de la
industria (agregado) esta atrayendo un grupo de trabajo especialmente capacitado.
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escala. Del mismo modo el autor afirma que el determinante mas importante de la
productividad o de los costos unitarios es la manera en que se organiza la produccion al
interior de la planta. Esta caracteristica permite un patrén de especializacion

internacional distinto al que se daria con base en el tamafo de planta.

De acuerdo con Antonio (2004) es importante sehalar que bajo el supuesto de
competencia imperfecta, la produccion de mercancias diferenciadas tanto en calidad
como en estilo por la misma planta esta directamente relacionada con la oportunidad de
lograr economias mediante la especializacion y la mayor extensién del proceso
productivo. Por lo que si bien, no es una ley, casi por lo regular las economias de
escala tienden a generar estructuras de mercado en competencia imperfecta, y es aqui
donde adquieren una relevancia empirica mayor las industrias monopdlicas y
oligopdlicas en donde la competencia conduce a cambios frecuentes en la calidad o

estilo de los productos.

Un producto diferenciado da lugar a que haya comercio entre una misma industria v,
como ya se menciond, teniendo que la variedad de los productos se genera en
estructuras de mercado imperfectas, puesto que, las empresas, al tener que competir
entre si buscan diferentes opciones para sobresalir del resto, y una de ellas es
diferenciar su producto. De lo anterior se observa que la imperfeccion de los mercados
es otro elemento de suma importancia para entender el comercio internacional, y en

particular, el comercio Intraindustrial, planteado por Grubell y Lloyd.

Sin embargo, de acuerdo con lo sefialado en el trabajo de Caicedo (2010) la existencia
de las economias de escala esta fuertemente relacionada con las ganancias
monopdlicas, y las repercusiones que ello representa en los mercados, ya que suponen
una estructura de costos tal, que los costos medios son mayores que los costos
marginales (CMe > CMg) lo que implica que la produccién a gran escala sea mejor
debido a que los costos medios decrecen a medida que aumenta las escala de la
produccion. Asi, cuando hay economias de escala, se hacen presentes las asimetrias
del mercado, debido a que las empresas grandes (Monopolios u Oligopolios) tienen

ventajas sobre las empresas pequefias, con lo que las grandes empresas tienen la
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capacidad de influir sobre el precio de los productos, y por tal afectar las transacciones

del comercio internacional.

Aunque Krugman, Obstfeld y Melitz (2012) plantean que las economias de escala
proporcionan a los paises un incentivo para especializarse en la produccion de un
numero menor de bienes, pero a mayor escala, y asi poder vender el excedente de
produccién y comprar aquellos bienes que no producen?®, en otras palabras, dar paso al
comercio internacional, aunque no existan diferencias entre paises en cuanto a
recursos y tecnologia, reconocen que las economias de escala hacen ventajoso que

cada pais se especialice en la produccion de un rango limitado de bienes y servicios.

La eficiencia de la produccion a gran escala, ofrece otra perspectiva de los patrones del
comercio internacional, la cual aminora los costos por unidad, dentro de la produccion
de la industria. En la practica, las economias de escala tienden a ser una herramienta
muy utilizada por aquellas industrias en las que se usa equipo de capital y técnicas de
produccidon masivas y que en términos econémicos teoricos, se explican debido a una
organizacion grande que permite bajar sus costos cuando su maquinaria y trabajo son
especializados, aunado a que la produccion de su linea de montaje usa sus productos
derivados y obtiene descuentos por volumen en la compra de insumos (Carbaugh,
2004).

Por lo general, las economias de escala tienden a sustentarse en la ventaja
comparativa de una nacién. En 1776, lo dej6é en evidencia Adama Smith en su obra
clasica, La Riqueza de las Naciones, al afirmar que el tamafo de mercado limita la
division del trabajo. En tanto que el comercio internacional amplia el tamafio del
mercado de la industria del pais y le permite sacar provecho de series de produccion

mas grandes, que llevan a una mayor eficiencia.

De acuerdo con Mankiw, (2012) una explicacion de por qué algunas industrias tienen
economias de escala se encuentra en un famoso dicho “aprendiz de todo, maestro de

nada’”. En otras palabras, una persona que intenta hacer todo, normalmente termina por

% Excedente de otros paises.
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‘no hacer bien nada”. Por lo que una empresa debe asignar a cada trabajador una
actividad limitada y especifica que pueda dominar, si es que una empresa busca que
sus trabajadores sean lo mas productivos posible. Pero esto unicamente viable y
deseable en tanto la empresa emplee a muchos trabajadores y genere grandes

cantidades de produccién.

Asimismo, Smith impresionado por la especializacion de los trabajadores y las

economias de escala resultantes sefialé en su obra:

...”Un obrero estira el alambre, otro lo endereza, un tercero lo corta, un cuarto hace la
punta, un quinto esta ocupado en limar el extremo donde se colocara la cabeza; a su
vez, la confeccion de la cabeza requiere do o tres operaciones distintas: fiarla es un
trabajo especial, esmaltar los alfileres, otro, y aun colocarlos en el papel es un oficio
distinto”... (Mankiw, 2012, p.273).

Es por tal especializacién descrita, que Smith concluia que la fabrica producia miles de
alfileres por trabajador al dia y conjeturo que si los trabajadores trabajaran por
separado, en lugar de hacerlo como un equipo especialista, “es completamente seguro
que ninguno de ellos hubiera logrado fabricar 20, o incluso ni un sdlo alfiler en todo el
dia”. En otras palabras, debido a la especializacion, una fabrica grande podia lograr
una mayor produccion por trabajador y reducir los costos promedio por alfiler que una

fabrica pequefa (Mankiw, 2012).

Igualmente Mankiw (2012) apunta que la especializacion observada por Adam Smith en
aquella fabrica de alfileres, hace 240 anos, predomina hoy en nuestros dias en la
economia moderna en la explicaciéon mas simple que se pudiera pensar. Si uno quiere
construir una casa, por ejemplo, casi nada impediria que uno realizara todo el trabajo
solo, y que quizas quedara bien hecho. Pero, generalmente, una gran mayoria de
personas optan por acudir a algun tipo de arquitecto, contratista, constructor etc., una
persona conocedora del ramo de la construccion e integrar a su vez un determinado
grupo de personas especializadas, como lo son: albafiles, plomeros, electricistas,

carpinteros, pintores y muchos otro tipo de trabajadores que se especializan en trabajos
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especificos, con lo que ello les permite cada vez ser mejores en lo que hace cada uno,

que si se dedicaran a hacer de todo.

El uso de la especializacién que permite lograr las economias de escala, es una de las
razones fundamentales por la que las sociedades modernas, y en particular aquellas en
las que estan presentas las economias del primer mundo son tan prosperas (Mankiw,
2012).

Con lo que Carbaugh, (2004) contempla que las economias de escala representan mas
incentivos de costos para especializarse en la produccion de mercancias, en lugar de
producir unicamente unas cuantas unidades de todos y cada uno de los productos que
los consumidores nacionales demandan. El pais se especializara en manufacturar
volumenes grandes de una cantidad limitada de mercancias y comprara los otros. La
especializacion en unos cuantos productos da lugar a los productores a obtener el
beneficio de generar series de produccidn mas grandes, con lo que disminuiran los

costos promedio.

En resumen, la parte medular que implica para el analisis del comercio Intraindustrial
hablar de las economias de escala, se encuentra en lo que Antonio (2004) sefala,
respecto a que las economias de escala dentro del analisis del comercio Intraindustrial
constituyen un aspecto teorico elemental, sobretodo en Grubel y Lloyd (1975), quienes
hacen la explicacion del comercio Intraindustrial basandose en tres modelos
basicamente, siendo el mas importante de ellos el de las economias de escala,
reconociendo que los bienes producidos con los mismos insumos, maquinaria, etc., son
sujetos a este tipo de comercio gracias a aspectos como la reduccion del tiempo de
paro de las maquinas o especializacion del factor trabajo; es decir, debido a las

economias de escala del propio proceso productivo.
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1.1.2.4. Competencia Monopolistica.

De acuerdo con Ledn Gonzalez (2000) es el trabajo de Chamberlin (1956) el que
plantea en primera instancia el concepto de competencia monopdlica?’, afiadiendo que
el estudio de éste surge precisamente de considerar la diferenciacion del producto y la

competencia imperfecta.

Sin embargo, Caicedo (2010) considera que dentro del comercio internacional el
modelo de la competencia monopolistica®®, encuentra como los principales factores
explicativos de dicho modelo a la competencia imperfecta y el aprovechamiento de las

economias de escala.

En linea con lo anterior de acuerdo con Antonio, (2004) la competencia monopolistica
basicamente parte de dos supuestos principales. El primer supuesto es que existe
diferenciacion de productos, lo que significa que cada empresa asume que puede
diferenciar su producto respecto del de sus competidores®®. La diferenciacién del
producto permite a cada empresa tener un cierto tipo de monopolio en ese producto en
especifico al interior de una industria determinada, lo que de alguna manera isla a la
empresa de la competencia. El segundo supuesto, plantea que las empresas
consideran como dados los precios de sus competidores, lo que implica que no toman
en cuenta el impacto de sus propios precios sobre los precios de sus competidores. Es
asi que de este par de supuestos surge la estructura de mercado, competencia
monopolistica, ya que una empresa en éste tipo de competencia en apariencia actua en
forma competitiva, es decir, es precio aceptante, pero en la realidad se comporta como

un monopolista.

27 También es llamada “Competencia Chamberliana” en honor al economista estadounidense Edward Hastings Chamberlin (1899-
1967), profesor de la prestigiosa Universidad de Harvard y quien fuese el que propuso teéricamente el modelo de la competencia
monopdlica en su obra Teoria de la Competencia Monopdlica en 1956. Es el tipo de mercado imperfecto utilizado por Chamberlin
para explicar el comportamiento de los bienes diferenciados (Leon Gonzalez, 2000).

2 De acuerdo con Mankiw (2012) es una estructura de mercado en la que existen muchas empresas en la industria, y en la que se
venden productos similares pero no idénticos.

2En este sentido Caicedo, (2010) sefiala que la empresa lleva a cabo esta estrategia, ya que si bien puede significar un precio
ligeramente mayor para su producto en comparacién con el de sus competidores, este ligero incremento en el precio de los bienes
podria derivar en que los clientes adquieran el productos rival, aunque esto no siempre suele suceder asi, ya que los consumidores
han asociado diferentes particularidades a dichos productos, ya sea que los consideran de mejor calidad o de mejor color, es
decir, cualquier rasgo asociado a su preferencias particulares. . Este hecho permite que la empresa tenga un monopolio en su
producto.
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Ergo, la diferenciacion del producto en torno a disefio, calidad, estilo etc., es de suma
importancia dentro de la competencia monopolistica ya que convierte a un producto en
unico y particular debido a las ligeras modificaciones que realizo una empresa con el fin
de diferenciarlo un poco respecto al de sus rivales, de ahi que la empresa que lo
produzca tendra un monopolio de dicho bien, puesto que hay sustitutos en el mercado
para dicho producto en lo que representa en general pero no en lo que lo vuelve
precisamente un producto diferenciado. Aunado a que hay que considerar
primordialmente que el elemento monopdlico de tal empresa radica en el hecho de la

posibilidad de diferenciar sus bienes manufacturados.

Sin embargo, como ya se menciond, el producto diferenciado es exclusivo por las
caracteristicas que lo hacen diferente (como su disefo), pero al poder ser sustituido por
productos semejantes, inevitablemente no puede escapar de la competencia. Por lo
tanto, es en este punto podemos decir que las cualidades de la competencia perfecta
se hacen presentes, ya que la empresa manufacturera de un determinado producto,
debera asumir el hecho de enfrentar a sus rivales aun a pesar de la diferenciacion del

producto que llevé a cabo (Antonio, 2004).

Asi pues, Varian (1996) citado en Antonio (2004) y de acuerdo con éste, reconoce la
situacion de que la competencia monopolistica involucra a la competencia pura y el

monopolio puro en un solo aspecto ya que sefiala que:

..."Incluso aunque una empresa tenga el monopolio legal de sus marcas y las demas no
puedan producir exactamente el mismo producto, normalmente si pueden producir

articulos similares”... (Antonio, 2004, p. 32).

Para una empresa, la decision de produccién de sus competidores es fundamental para
su propia determinacion de que cantidad producir y a qué precio ofertar dicha
produccién. Por lo que, la curva de demanda a la que se enfrente esta empresa
dependera de las decisiones tanto de produccion como de precio de sus competidores,
y la pendiente de tal curva estara influenciada por el grado de similitud de los productos

de las demas. Cuando muchas empresas en la industria producen bienes idénticos, su

33



curva de demanda sera practicamente horizontal. En este caso, si una empresa eleva
demasiado su precio en comparacion del resto, perdera a sus clientes. Mientras que si
una empresa tiene derechos exclusivos sobre un producto, no perdera a sus clientes si

eleva el precio (Antonio, 2004).

En este mismo sentido Cardenas (2009) apunta que si la empresa tiene patentes,
marcas o derechos sobre un producto que se torna “exclusivo”, la demanda por el bien
puede mantenerse a pesar de un incremento de su precio por encima del de sus
competidores. Aunque aclara que esta situacién no dura mucho tiempo, ya que cada
vez entraran mas empresas al mercado queriendo producir un bien similar, es decir,
tratando de diferenciar el producto, lo que lo coloca en un mundo competitivo. Asi, el
poder monopdlico de una empresa en una industria dependera de qué tanto éxito tenga
la colocacion de su producto entre los consumidores. Cada firma tendra cierto poder de
mercado de acuerdo al numero de competidores intentando diferenciar sus productos, o
bien en otras palabras, la cantidad de “seguidores” que genere en el mercado. En este
sentido, la existencia del comercio Intraindustrial dependera de la capacidad del

productor de llevar productos diferenciados a diversos mercados.

Asimismo, basicamente la competencia monopolistica al tratarse de productos
diferenciados genera una base para que los consumidores marquen sus gustos y
preferencias sobre las cuales ejerceran una demanda, de tal manera que a diferencia
de la competencia perfecta, existiran mercados aislados pero con estrecha relacion
entre ellos, y no un unico mercado donde se conjugan todos los vendedores como en la
competencia perfecta. Esto resulta esencial para justificar la existencia de comercio
internacional a raiz de la diferenciacion del producto, ya que cada productor sin importar
el pais en que se ubique, tiene su propio mercado que su competidor no podra alcanzar
sino parcialmente, resulta ser el unico abastecedor de dicho mercado. En la mediad en
que su mercado individual o parcial puede traspasar fronteras® el productor exportara
incluso tratandose de un clase de bienes o servicios que ya se produzcan en el pais
importador, lo cual nos coloca en el punto central de este analisis, el comercio

Intraindustrial (Ledn Gonzalez, 2000).

30 Mas aun cuando los medios de comunicacion y transporte facilitan cada vez mas el acceso a otros paises.
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Esencialmente de acuerdo con Caicedo, (2010) cuando se supone la competencia
monopolistica en algun sector, una de las principales consecuencias que se originan es
la presencia de dos tipos de comercio. En primer lugar el sector donde existe
competencia monopolistica se presenta un comercio de doble via, pues se realizan
exportaciones e importaciones simultaneas de productos perteneciente a una misma
rama industrial, admitiéndose posibles diferenciaciones (manufacturas por
manufacturas). A este tipo de comercio se le conoce como comercio Intraindustrial®’. El
segundo tipo de comercio se da cuando se intercambia una parte de las manufacturas
por bienes de otros sectores de la economia, a lo cual es tipo de comercio se denomina

comercio Interindustrial.

Se ha estado haciendo mencion a la diferenciacion del producto, y aunque no se ha
puesto sobre la mesa la explicacion de ésta, es necesario hacerlo para comprender en

un aspecto mas formal el comercio Intraindustrial.

1.1.2.5. Diferenciacion del producto.

De acuerdo con Cardenas (2009), argumenta que Chamberlin (1956) plantea la idea de
que en esencia la diferenciacion de los productos® esta intimamente relacionada con la
competencia monopolistica y las economias de escala. Al tiempo que deja en claro que
los productos son diferenciados cuando existe una condicién, apreciable, real o
imaginaria, que permita al producto de un oferente ser distinto al de los demas, de tal
forma que permita a los consumidores elegirlo sobre cualquier otro producto, con lo que

la clave de estas decisiones, en esencia son las preferencias de los consumidores®.

31 El comercio Intraindustrial refleja la presencia de rendimientos crecientes a escala en la produccion, de tal manera que los
rendimientos crecientes en las manufacturas permiten que cada pais produzca y exporte una determinada variedad de mercancias,
en otras palabras, que se comercia en “dos vias”. Po otra parte, la importancia relativa del comercio Intraindustrial dependera de las
semejanzas o diferencias de los paises que comercian. Si los paises que comercian son similares las ventajas comparativas seran
casi nulas y por lo tanto el comercio Interindustrital sera minimo, en tanto que el comercio Intraindustrial sera predominante
(Caicedo y Mora, 2011) p.89

32 La principal razén por la que una empresa busca esta herramienta dentro de la teoria de la empresa, es convertirse en un
pequefio monopolista. De esta forma, la empresa puede cobrar el sobreprecio del monopolista. En realidad, no tan grande porque
este pequefio monopolio tiene sustitos muy cercanos, que, en caso de subir el precio exageradamente, le harian perder mercado
Schettino (1996) pp.59

3 Por lo general, aunque la teoria econdmica dicta que los gustos y preferencias de los consumidores son bajo eleccién racional, en
opinion personal, éstas tienden a ser cambiantes con el tiempo, asi como subjetivas e incluso en momentos, irracionales. Este
argumente personal, se encuentre en sintonia con lo dicho por Mankiw (2012) en este escrito mas adelante.
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En respaldo a lo anterior Antonio, (2004)* en su investigacién hace referencia a

Chamberlin (1956), quien plantea que:

..."Una clase general de un producto se encuentra diferenciada cuando existe una base
apreciable para distinguir el bien (o servicio) de un vendedor del de otro vendedor
cualquiera. Esta base puede ser real o imaginaria en tanto que induzca a los
compradores a preferir determinada variedad del producto. Cuando tal diferenciacion
existe, aunque sea ligera, los compradores se acoplaran con los vendedores no por
suerte o al azar (como en condiciones de competencia pura) sino de acuerdo con sus
preferencias”... (Antonio, 2004, p. 33-34).

La diferenciacién del producto®por variedad o por calidad sera determinante para
analizar y determinar el tipo de comercio Intraindustrial en estos bienes. Cuando se
comercian variedades de un mismo bien, el comercio Intraindustrial es comercio en dos
direcciones de bienes, similares u horizontal. Mientras que la diferenciacion por calidad,
conduce a un tipo de comercio Intraindustrial vertical. Esta afirmacion es fundamental
para comprender como es que no soélo las economias con un nivel de desarrollo similar
comercian de forma Intraindustrial, sino que también lo hacen aquellas que presentan
un nivel de desarrollo diferencialmente marcado, contrario a la creencia tradicional de
que es unicamente en el primer caso el tiende a presentarse en la realidad (Antonio,
2004).

De igual manera Antonio, (2004), argumenta que en aquellas economias involucradas
que presenten un desarrollo similar se comercian bienes variados, ya que ante niveles
de ingreso parecido, los individuos de los distintos paises pueden adquirir la misma
calidad de un producto, aunque los bienes que busquen o prefieran estan marcados por
una mayor variedad. En tanto que, las economias con ingresos distintos que presentan
una diferencia econdémica entre si, pero que practican el comercio Intraindustrial,
comerciaran productos diferenciados en base a su calidad, pues la poblacién del pais

con mayor ingreso preferira y podra adquirir bienes de una mayor calidad que los

34 Antonio, (2004) sugiere para una mayor comprension del lector, ver el Capitulo IV "Diferenciacion del Producto: Competencia
Monopdlica" en Teoria de la Competencia Monopdlica de Chamberlin.

35 Conduce a que el trabajo de la publicidad y a la promocion de ventas de las marcas se encuentre centralizado en generar dentro
de los consumidores, “lealtad” de marca (Appleyard y Field, 2003).
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individuos del pais con un ingreso menor, quienes podran adquirir bienes de una menor

calidad pero de una mayor variedad.

Una vez mas Chamberlin (1956) citado por Antonio, (2004) aclara formalmente que:

..."La diferenciacion del producto puede basarse en ciertos rasgos del producto mismo,
como: caracteristicas patentadas exclusivas, marcas registradas, marcas industriales,
forma de presentacion, o particularidades de calidad, disefio, color o estilo. Incluso
puede existir diferenciacion del producto en las condiciones en que se venden las

mercancias”... (Antonio, 2004, p. 35).

Evidentemente, como acertadamente puntualiza Chamberlin (1956) existen mas de una
forma en que se puede presentar en el mercado un producto diferenciado, y si bien no
es necesario que implique todas y cada una de estas formalidades, unicamente con una
bastara para su diferenciacién. Por otra parte, las condiciones en que los productos
sean vendidos se refieren a aspectos como una ubicacion o localizacidon conveniente de
la tienda, que resulte comoda para el consumidor, la imagen que maneje la tienda, la
amabilidad de sus empleados, etc. Todos esto son elementos que pueden hacer que un
consumidor compre un producto en vez de otro parecido, por lo que, de cierta forma,
seran aspectos que aunque no "pertenezcan" al bien en si, lo estaran diferenciando de

otros bienes similares (Antonio, 2004).

En linea con lo anterior, Ledn Gonzalez (2000) apuntala la aseveracién previa ya que
dentro de su estudio considera que los aspectos que también dan lugar a la
diferenciacion del producto pueden provenir de otro tipo de ciertos criterios del producto
mismo como; caracteristicas patentadas exclusivas, marcas registradas, marca
industriales, forma de presentacion, o particularidades de calidad, disefo, color o estilo.
La otra fuente de diferenciacion surge de las condiciones en que se vende la mercancia
como pueden ser la localizacion del vendedor, el aspecto, reputacidén y atencion del
establecimiento, las facilidades de pago que se presten, la falta de informacién sobre
otros productos sustitutos, entre otras, incluso la tradicion o la costumbre. Todos los

rasgos de diferenciaciéon pueden presentarse en productos tanto de consumo final,
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como intermedios, lo cual lleva a clasificar a los bienes sustitutos como: sustitutos en el
consumo (la diferenciacion es en el producto final), en la produccién (la diferenciacion

es en el producto intermedio) o en ambos®®.

Cabe mencionar que Mankiw (2012) senala que la diferenciacion de productos
inherente a la competencia monopolistica lleva al uso de la publicidad y el bombardeo
de marcas. Con lo que argumenta que algunos criticos de la publicidad y las marcas
consideran que las empresas las usan para “manipular” e “influir’ en los gusto de los
consumidores y reducir la competencia, ya que promueven una lealtad irracional hacia
las marcas e impiden la competencia. Sin embargo los partidarios de la publicidad y las
marcas sostienen que las usan para ‘informar”y “no coaccionar” a los consumidores a
comprar determinados bienes. A favor o en contra, el argumento del autor se centra en
el hecho de que la unica finalidad de la publicidad y las marcas es una competencia

mas vigorosa en tanto al precio y la calidad de los bienes ofertados.

Para finalizar este apartado cabe mencionar que cuando hay competencia
monopolistica, generalmente la intensidad de diferenciacion del producto puede ser tan
excesiva como demasiado baja. Cuando la diferenciacion del producto es excesiva, las
empresas invierten esfuerzos en hacer pensar a los consumidores que su producto es
realmente diferente al de sus competidores lo que, en caso de tener éxito, le podria
permitir incrementar sus precios. Sin embargo, si se esta en el caso de que el nivel de
diferenciacién es bajo, una empresa de una determinada industria tratara de que su
producto sea lo mas similar posible al de otra empresa en casi igualdad de condiciones

para ganarse a los consumidores de esta ultima (Antonio, 2004).

1.1.2.6. Teoria de Linder.

El Comercio Intraindustrial sienta sus bases en 1961 con el estudio propuesto por el

economista sueco Staffan Burenstam Linder.

3% La clasificacion entre sustitutos en el consumo, en la produccion o en ambos no tienen relevancia alguna, por ahora, para el
analisis que aqui se desarrolla, pero si sientan las bases para una explicacién al comercio Intraindustrial.
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De acuerdo con Appleyard y Field (2003) la Teoria de Linder constituye un alejamiento
significativo del modelo H-O puesto que esta practicamente orientado hacia la
demanda. Linder postula que los gustos de los consumidores estan condicionados

fuertemente por sus niveles de ingreso.

El nivel de ingreso pre capita de un pais genera un patron particular de gustos (cabe
aclarar que lo propuesto por Linder se ocupa unicamente de los bienes
manufacturados, mientras que el modelo H-O es explicado mediante el comercio de
bienes primarios). Estos gustos de “consumidores representativos” en el pais a su vez
generaran demanda de productos, las cuales ocasionan una respuesta de produccién
por parte de las firmas en ese pais. De este modo, las clases de bienes producidos en
un pais reflejan su nivel de ingreso per cépita. Este conjunto de bienes particulares

forma la base de la cual surgiran las exportaciones.

En el modelo de Linder en su totalidad, la implicacién mas importante es que:

...”El Comercio Internacional de bienes manufacturados sera mayor entre paises con
niveles de ingreso per capita similares que entre paises de ingreso per capita
disimiles”... (Appleyard y Field, 2003, p.162).

Linder propondria que en las relaciones comerciales entre paises la intensidad del
comercio Intraindustrial es negativa cuando mayor sea la diferencia entre los ingresos
per capita de los socios, puesto que, menos intensamente comercian los paises entre
ellos. Igualmente, Linder argumentaria empiricamente que el crecimiento mas rapido
del comercio internacional de bienes manufacturados durante el periodo posterior a la

Segunda Guerra Mundial ha sido entre paises desarrollados (Appleyard y Field, 2003)
Sin embargo Appleyard y Field (2003) argumentan que trabajos como los de Sailors,

Usman Quereshi y Edward Cross (1973) en contraparte a Linder observaron que el

Comercio Intraindustrial, no precisamente era de tendencia positiva entre paises de
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ingreso per capita iguales®. Argumentaron que entre paises diferenciados (por el
ingreso per capita) puede ser posible un amplio Comercio Internacional, principalmente
cuando ambos paises se encuentra geograficamente cercanos, de manera que la
intensidad del comercio Intraindustrial tendera a ser positiva debido a que ambos
pueden generar zonas economicas estratégicas, que puedan definir un bajo costo que
implican el transporte de la mercancias, asi como otros determinantes de politica de

comercio internacional.

Linder en conclusion a su modelo aclaro que un determinado bien podria ser exportado
e importado en “ambas” direcciones (fendmeno que no tiene cabida en los modelos
clasicos del comercio internacional), es decir, ser exportado e importado por un mismo
pais, teniendo al mismo tiempo una ventaja como desventaja comparativa en el mismo

bien.

1.2. El Comercio Intraindustrial.

Pese a que en el entorno del comercio internacional actual, tiene una mayor
importancia significativa el comercio Intraindustrial (Cll), cabe aclarar que surgidé en
oposicion al comercio Interindustrial el cual esta fundamentado en las ventajas

comparativas y la dotacion de factores de la teoria clasica del comercio internacional.

De igual modo, Pugel (2004) considera que el comercio Intraindustrial viene a ser
aquella parte del comercio total que no corresponde al comercio Interindustrial, es decir,
aquella parte del comercio internacional que no es explicado por las ventajas
comparativas. Es decir, en el comercio Intraindustrial toman importancia tanto las

exportaciones como las importaciones de una misma industria.

1.2.1. Diferencias entre el Comercio Interindustrial y el Comercio Intraindustrial.

De acuerdo con Lucangeli (2007), una de las contribuciones mas grandes de Krugman

(1980) al estudio del comercio internacional, se basa en que este ultimo considera que

37 Su estudio se desarroll6 en base al comercio de mercancias manufacturadas de 13 paises europeos con el titulo de economias
desarrolladas.
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el comercio no solo se explicaria a partir de las diferencias relativas en la dotacién de
factores, sino que las economias de escala y la diferenciacion de productos permiten

interpretar una parte significativa del intercambio comercial.

Sin embargo, el argumento de Krugman va mucho mas alla. Mientras que las
diferencias en la proporcién de factores darian lugar a la especializacion Interindustrial
en la produccién y el comercio, las economias de escala conducirian a la
especializacion Intraindustrial de la produccion y el comercio. En este sentido, paises
con dotaciones de factores similares tendrian patrones de comercio basados,

fundamentalmente, en el comercio Intraindustrial.

Aunque para entender formalmente el comercio Intraindustrial académicos e
investigadores especializados, tienden a marcar las diferencias entre las dos variantes
del “nuevo fenémeno del comercio internacional de bienes” dentro de una misma
industria en dos variantes; por una parte el comercio Interindustrial y por otra parte el

comercio Intraindustrial, los cuales son descritos a continuacion.

1.2.1.1. Comercio Interindustrial.

Las teorias ortodoxas clasicas del comercio internacional, tratadas en los apartados
anteriores de esta tesis, unicamente se han ocupado de hacer alusion al comercio
Interindustrial, en el que una parte sustancial de las exportaciones e importaciones de
un pais se centran en la ventaja comparativa y en el principio de la dotacion factorial del
modelo H-O, es decir, en la practica de comercio internacional en la que se

intercambian productos de diferentes industrias (Appleyard y Field, 2003).

De tal modo que Carbaugh, (2004) nos comparte el ejemplo de cdmo es que se
presenta el comercio Interindustrial. Es decir, suponiendo que dos paises A y B
comercien entre si, las exportaciones entre ellos seran de computadoras que necesita
el pais A por aviones que necesita el pais B, textiles que necesita el pais B por calzado
que demanda el pais A, o0 en su caso articulos manufacturados terminados que requiere

el pais A, a cambio de materias primas que necesita el pais B. Es de esta forma que el
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comercio Interindustrial hace alusion al intercambio de bienes necesarios para cada
pais en particular, en términos de sus diferentes factores o algun tipo de ventaja

comparativa, para poder comerciar.

Aunado a lo anterior, cuando las naciones que poseen bastas cantidades de mano de
obra calificada, suelen exportar productos complejos, intensivos en mano de obra, en
tanto que aquellos paises que son poseedores de una gran cantidad de recursos

naturales exportan bienes intensivos en recursos.

Quiza nada pareceria extrafio en esta forma de practicar el comercio internacional entre
paises, ya que asi lo respaldaron el principio de la ventaja comparativa y de la dotacion
factorial del modelo H-O en la que se explica gran parte de como ocurrié el comercio
entre los paises practicamente todo el lumbral del siglo XX. En otras palabras, no
parece extrafio, ya que el comercio Interindustrial esta fundamentado en la

especializacion de una industria en particular que le brinda la ventaja comparativa

Por otra parte, el comercio Interindustrial, es descrito por Pugel (2004) como un
sindnimo de comercio neto. El cual, es el valor de la diferencia entre las exportaciones e
importaciones del producto. El comercio Interindustial sera positivo, si las exportaciones
de un producto por parte de un pais son mayores que las importaciones. En
contraparte, el comercio Interindustrial sera negativo si son mayores las importaciones.
Para ser claro, las teorias de la ventaja comparativa es la mejor forma de explicar el

comercio Interindustrial de un pais en productos diferentes.

Aunque desafortunadamente las teorias clasicas ortodoxas basadas en la ventaja
comparativa y en la dotacion de factores del modelo H-O son de poca e incluso nula
ayuda al momento de predecir y/o analizar una parte sustancial del comercio
internacional moderno de hoy en dia. Sin embargo, es en este punto que se presenta el

comercio Intraindustrial.
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1.2.1.2. Comercio Intraindustrial.

El comercio Intraindustrial como oposicion al comercio Interindustrial se presentd
empiricamente por primera vez en 1958 cuando los aranceles y otros obstaculos al

comercio entre paises de la Union Europea fueron eliminados (Salvatore, 2005).

Lindert, (1994) sugiere que el comercio Intraindustrial prevalecera favorablemente en
tanto las barreras al comercio y los costos de transporte sean bajos, y mas aun, en
areas de libre comercio como la Comunidad Europea, el TLCAN, o en lugares donde se
presente un proceso de integracion comercial. Por lo que Bela Balassa3® en su
investigacion de 1966, se abocd a demostrar que el volumen del comercio experimento
un auge, aunque la mayor parte del aumento se debid al intercambio de productos
diferenciados dentro de cada rubro o grupo industrial. En otras palabras Balassa not6
que dentro de la practica del comercio internacional se estaban intercambiando
automoviles alemanes por automoviles franceses e italianos; lavadoras francesas por
lavadoras alemanas; maquinas de escribir italianas por maquinas de escribir alemanas
y francesas etc (Salvatore, 2005). Una cuestion poco usual para las teorias econémicas

y del comercio internacional de la época.

Sin embargo, cabe destacar que Lindert (1994), en su libro de Economia Internacional a
diferencia de los dicho por Salvatore (2005), nos indica que el término del comercio
Intraindustrial es un fendmeno del comercio internacional que se acuid en los afos
70’s para describir el comercio entre categorias industriales iguales, por ejemplo,
comerciar automoviles Honda por Volkswagen, vinos franceses por italianos o aviones

Boeing por aviones Airbus.

Para fines de este escrito, de acuerdo con una investigacion de la Division de

Desarrollo Econdémico de la CEPAL® se considera que:

%8 (1928-1991) Economista hungaro. Profesor Investigador de las Universidades de Yale, California, Columbia y John Hopkins.
Asesor del Banco Internacional para la reconstruccion y el Desarrollo, Asesor de la OCDE, Consultor Econémico del Departamento
de Estado de los Estados Unidos de Norte América.

3% Comision Econdmica para América Latina y el Caribe.
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... El comercio Intraindustrial se puede definir como aquella actividad comercial en la
que se presenta tanto la exportacion como la importacion simultanea de mercancias
que estan agrupadas en una misma actividad industrial o clasificacion arancelaria’...
(Lucangeli, 2007, p.9).

El Comercio Intraindustrial es un fendmeno econémico que refleja la complejidad de los
patrones actuales de intercambio comercial de bienes y servicios entre paises en el
mundo moderno y globalizado. Esta complejidad no es captada en su totalidad por los

modelos de comercio internacional de antes de la primera mitad del siglo XX.

Debido a lo anterior, es que la nueva teoria del comercio internacional con sus nuevos
modelos tedricos ha tomado a consideracion aspectos sustanciales como la
diferenciacion de productos y las economias de escala en el analisis de los nuevos

patrones del comercio internacional mas dinamicos.

Por su parte, Salvatore (1998) afirma que el Comercio Intraindustrial (Cll) o lo que es lo
mismo, el comercio de productos diferenciados, no puede ser explicado por el modelo
de H-O, ya que esté modelo se basa en la ventaja comparativa y en la diferencia en la
dotacion de factores entre las naciones. Por tanto, en la actualidad esta teoria no es
capaz de explicar gran parte de la forma en que se hace comercio internacional hoy en
dia. También considera que gran parte de la produccion de las economias modernas

esta basada en productos diferenciados mas que homogéneos.

De igual forma Lindert, (1994) plantea que la incapacidad de los enfoques que
tradicionalmente se han utilizado para dar una explicacion al comercio entre paises,
toma fuerza al considerar que el comercio Intraindustrial tiene, significativamente, una
marcada presencia en las industrias con economias de escala y en industrias

dominadas por un minimo de empresas.

Asi un automdévil Chevrolet no es idéntico a un Toyota, un Volkswagen a un Volvo o a
un Renault. Por ende, una gran proporcién del comercio internacional puede incluir, y

de hecho incluye el intercambio de productos diferenciados de la misma industria o de
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un grupo amplio de productos. Esto significa que gran parte del comercio internacional
es comercio Intraindustrial de productos diferenciados, por oposicion al comercio

Interindustrial que comercia productos completamente diferentes (Salvatore, 2005).

El comercio Intraindustrial surge como una necesidad de los productores de abastecer
las necesidades y las preferencias de un grupo mayoritario de la sociedad dentro de su
pais, dejando que la parte minoritaria de los individuos de una nacion encuentre
satisfaccion de sus gustos y necesidades “selectas” en las manufacturas importadas.
Aunque esto no siempre suele ser de esta forma, ya que también las industrias por una
necesidad marcada por las actividades propias que desempefia, necesita hacer uso de
maquinaria especializada que unicamente puede ser obtenida en el extranjero. Incluso
en términos de las materias primas que también necesitan cierto grupo de empresas es
que estas necesitan obtenerlas del extranjero, por ser otros paises los unicos oferentes

de determinadas materias primas.

El también llamado comercio de productos similares se refiere al intercambio de
productos en apariencia iguales, pero no estrictamente idénticos, como lo son distintos
tipos o clases de automdéviles, computadoras, cigarrillos etc, elaborados por una misma
industria o un grupo productor de una amplia gama de estas en diversos paises. Por
ejemplo, los automaoviles alemanes les atraen a la mayoria de los compradores de autos
de ese pais, pero alli una importante minoria aun prefiere los autos franceses o italianos
(Salvatore, 1998).

Como resultado, una gran proporcion del comercio internacional alrededor del mundo
puede incluir, y de hecho incluye, el intercambio de productos diferenciados de las
mismas industrias o de un grupo amplio de productos. Esto significa que gran parte del
comercio internacional es CIll de productos diferenciados, por oposicion al Comercio

Inter-Industrial de productos completamente diferentes.

Quizas los paises industrializados se especializan en la exportaciéon de un rango
concreto de industrias, explotando alguna sutil ventaja comparativa desde el punto de

vista de la produccion. Pero los datos ponen de evidencia que esto no es asi. Gran
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parte del comercio de bienes manufacturados entra paises industrializados es comercio
Intraindustrial, un tipo de comercio bidireccional en el cual un pais exporta o importa el

mismo producto o productos similares (productos de la misma industria) (Pugel, 2004).

Por tanto, el Comercio Intraindustrial surge a fin de aprovechar las importantes
economias de escala en la produccion, la competencia internacional obliga a cada firma
o planta de cada pais industrializado a producir una, o a lo sumo pocas, variedades y
estilos del mismo producto en lugar de muchas variedades y estilos diferentes. Esto es
crucial para mantener bajos los costos unitarios. De tal forma que con pocas variedades
o estilos, se puede desarrollar maquinaria mas especializada y rapida para una
operacion continua y con corridas de produccion mas largas. Por lo tanto las naciones
importaran de otras las variedades y estilos que los consumidores nacionales
demandan del exterior. El Cll beneficia a los consumidores ampliamente, en el sentido
de que estos tienen un rango mas amplio de opciones (es decir, una mayor variedad de
productos diferenciados en el mercado de consumo) disponibles a precios mas bajos, lo

cual es posible debido a las economias de escala en la produccion (Salvatore, 2005).

El marcado crecimiento en el comercio internacional esta estrechamente relacionado
con esto, ya que, una gran cantidad de las partes y componentes de productos
especificos que necesitan las empresas multinacionales son fabricadas y/o

ensambladas en diferentes paises con el fin de minimizar sus costos de produccion.

Incluso antes de que se formara la UE, en la mayor parte de las industrias el tamafo de
las plantas de produccion era mas o menos similar en Europa y en Estados Unidos. Sin
embargo, los costos unitarios eran mucho mas elevados en Europa, debido
fundamentalmente a que en las plantas de produccién en Europa se fabricaban muchas
mas variedades y estilos de un producto que en sus contrapartes estadounidenses. A
medida que los aranceles fueron disminuyendo para finalmente ser eliminados, y que el
comercio mostrd signos de expansioén en la Union Europea, cada fabrica europea pudo
especializarse en la produccidon de unas cuantas variedades y estilos de un producto, lo

que condujo a un marcado descenso en los costos unitarios (Salvatore, 2005).
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Salvatore, (2005) considera que es pertinente sefialar otras consideraciones
importantes con respecto a los modelos de Cll que Helpan, Krugman, Lancaster y otros

desarrollaron a partir de 1979.

En primer lugar, aunque el modelo H-O se basa en la ventaja comparativa o diferencias
en la dotacion de factores de la produccion entre las naciones, el comercio
Intraindustrial esta sustentado en la diferenciacion del producto y en las economias de
escala®®. Por lo tanto, mientras que es mas probable que el comercio basado en la
ventaja comparativa sea mayor cuando es mas grande la diferencia en las dotaciones
de factores entre las naciones, el comercio Intraindustrial sera probablemente mas
grande entre economias industriales de tamafio similar*’ con proporciones de factores

también similares (Salvatore, 2005).

En segundo lugar, los productos fabricados en condiciones de economias de escala, los
precios relativos de las mercancias antes del comercio dejan de predecir con exactitud
el patron del comercio. En otras palabras, si no existe comercio, un pais grande puede
fabricar bienes a menor costo que un pais minusculo, gracias a que las economias de
escala nacionales son mas grandes. Ergo, con comercio, todas las naciones pueden
aprovechar por igual las economias de escala, siendo probable que el pais pequefo
pueda vender exactamente las mismas mercancias a un menor precio que el pais
grande (Salvatore, 2005).

En tercer lugar, con el comercio Intraindustrial basado en las economias de escala, es
posible que todos los factores de la produccion ganen, esto en contraposicién al modelo
H-O, el cual asevera que el comercio hara descender el rendimiento de los factores
escasos de la nacion. Esto es una explicacion fundamental del porqué la formacion de

la Union Europea y la gran liberacion del comercio de bienes manufacturados de la

40 Aunque las economias de escala se fundamentan en la minimizacion de los costos de produccion, de acuerdo con Salvatore
(2005), el uso de la ventaja comparativa de cada nacién para minimizar los costos de produccion totales, pueden considerarse
como una extension del modelo H-O basico a las condiciones de produccion modernas. Al tiempo que esté patron de la misma
manera proporciona oportunidades de empleo sumamente necesarias para algunas naciones en desarrollo, basicamente por los
movimientos internacionales de los recursos y la inversion extranjera directa (IED) que se emplea para la creacion de nuevas
industrias manufactureras.
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postguerra encontraron tan poca resistencia por parte de los grupos de interés. Este
punto debe de ser contrastado con el importante rechazo de la fuerza laboral en los
paises industrializados a la liberalizacion del comercio con algunos de los paises en
desarrollo mas avanzados, puesto que al ser un comercio mas de caracter Interindutrial
que de tipo Intraindustrial, muy seguramente llevara a la ruina y a la resignacion masiva

a la fuerza laboral en otras industrias en las naciones industrializadas.

Para finalizar, el comercio Intraindustrial se relaciona con el marcado crecimiento del
comercio internacional de partes y componentes de un producto. En otras palabras, las
corporaciones internacionales, suelen manufacturar o importar de diversos paises

varias partes de un bien con el objetivo de minimizar sus costos de produccion*.

El uso de la Ventaja Comparativa de cada nacion para minimizar los costos de
produccion totales, puede considerarse como una extension del modelo H-O basico a

las condiciones de produccién modernas.

La conclusion mas significativa respecto a esta parte es que la Ventaja Comparativa
determina el patron de Comercio Inter-Industrial, mientras que las economias de escala
en productos diferenciados dan lugar al Comercio Intraindustrial. Sin embargo, los dos
tipos de comercio internacional ocurren en el mundo actual, aunque es mas significativo
el Comercio Intraindustrial. Cuanto mas distintas sean las dotaciones de factores (como
sucede entre paises industrializados y paises en desarrollo), la ventaja comparativa y el
comercio inter-industrial cobran mayor importancia. Por otra parte, el comercio
Intraindustrial serd dominante cuando mas similares sean las dotaciones de factores

definidos en sentido amplio (como ocurre en los paises industrializados).

Aunque, como sefialé Lancaster (1980) citado por Salvatore (2005), aun en el caso del
comercio Intraindustrial, “la ventaja comparativa esta en alguna parte en el fondo”.
Podria decirse que el comercio Interindustrial refleja la ventaja comparativa natural,

mientras que el comercio Intraindustrial refleja la ventaja comparativa adquirida.

42 Este enunciado, engloba la esencia, bajo la cual se crean las economias de escala.
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Mas importante aun, las pruebas empiricas mas recientes de la teoria H-O (analisis
desarrollado por Leontief) revelaron que al tomar en consideracion las diferencias en
tecnologia y precios de los factores entre los paises, la existencia de bienes no
comerciables y costos de transaccién, y al utilizar dotaciones de factores y datos
comercio con un grado mayor de desagregacion, una gran parte del comercio
Intraindustrial se basa en realidad en las diferencias internacionales en la dotacion de
factores y costos comparativos. Asi, parece haber mucho menos conflicto entre |la teoria
Intraindustrial y la teoria H-O de lo que pudiera parecer a simple vista. Es decir una gran
parte del comercio Intraindustrial es de hecho compatible con el comercio basado en las

diferencias en la dotacién de factores y los costos comparativos. (Salvatore, 2005).

Ilgualmente, hay que resalta que cuanto mas distinta sea la dotacion de factores®, la
ventaja comparativa y por ende el comercio Interindustrial, ambas cobraran mayor
importancia. Al igual que es sumamente probable que el comercio Intraindustrial sea
predominante en tanto mas similares sean las dotaciones de factores definidos* en

sentido amplio*® (Salvatore, 2005).

Aunque en la actualidad se presente una marcada similitud entre las economias
industriales, llevandonos a pensar que existen menores razones para comerciar entre
si, este argumento no tiene validez alguna, puesto que nos encontramos exactamente
con lo contrario, ya que una parte cada vez mayor del comercio mundial se encuentra
cimentado en el comercio Intraindustrial, o comercio mutuo entre las mismas categorias
industriales. Sin embargo, una explicacibn a una mayor existencia de comercio
Intraindustrial es la expansion de los mercados dada por las economias de escala y la
competencia imperfecta, aspectos que han permitido una mayor comercializacion de

productos de lujo, en un mundo en prosperidad (Lindert, 1994)

Por lo tanto, la naturaleza del comercio internacional actual puede conocerse mejor a

fravés de mediciones del comercio Intraindustrial. Basicamente en los paises

43 Como es que ocurre entre los paises industrializados y los paises en vias de desarrollo.
44 Tal como se presenta entre los paises industrializados.
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desarrollados de Europa, Norteamérica, y Japon el comercio Intraindustrial es
significativamente elevado, mientras que en paises con ingresos medios-bajos y un
lento ritmo de industrializacion sugieren que el comercio Intraindustrial es bajo, e incluso
nulo. Aunque, el comercio Intraindustrial puede desarrollarse en el mundo en tanto que

el ingreso y la industrializacion aumenten (Lindert, 1994).

1.2.2. EIl Comercio Intraindustrial Horizontal (CIH) y Vertical (CIV).

De acuerdo con Lucangeli, (2007) pese a que existe una vasta literatura con base en
los estudios del comercio Intraindustrial, no fue hasta recientemente que se ha marcado
una pauta en tanto a la necesidad de discriminar entre el comercio Intraindustrial
horizontal (CIH) y vertical (CIV).

Aunque puede parecer irrelevante, marcar una distincién entre ambos conceptos surge
de la necesidad de diferenciar las caracteristicas particulares que asume la
diferenciacion de los productos, es decir, ya sea ésta horizontal o vertical, en el primer
caso (CIH) tendremos que se ofrecera al mercado una gran variedad de productos,
pero con diferentes atributos con una calidad similar, mientras que en el segundo caso
(ClV) se vera una oferta al mercado de mercancias de diferentes variedades, con

distintas cualidades y en consecuencia calidades distintas (Lucangeli, 2007).

Asi pues, la distincion no es trivial por varios motivos. Al tiempo que el Comercio
Intrainsutrial Horizontal (CIH) implicaria funciones de produccién similares, en el
Comercio Intraindustrial Vertical (CIV), por el contrario, resultaria de funciones de

produccion distintas*® (Lucangeli, 2007).

Es decir, de acuerdo con (Greenaway, Hine y Milner, 1995) citados por (Lucangeli,
2007) reconocen que el CIH tendria lugar entre paises con dotaciones similares de
factores y, segun la opinion de los especialistas, seria un comercio Intraindustrial mas

genuino. Mientras que el CIV, dentro de la practica del comercio internacional entre

46 Aunque este planteamiento se puede encontrar en el articulo de Lucangeli, (2007) La especializacion Intraindustrial en Mercosur
p. 16, se ha encontrado en De Cicco (2010) que la atribucién correcta debe de ser a Falvey (1981) en su articulo Commercial Policy
and Intra-industry Trade.
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paises se vera cuando estos tengan dotaciones de factores diferentes. En cuyo caso, el
comercio estara mas préximos a ser de tipo Interindustrial y a ser parte de los modelos
de ventajas comparativas. Aunque, en el capitulo 4 de esta tesis pondremos de
evidencia que la aseveracién hecha por Greenaway, Hine y Milner, (1995) no es del

toda correcta.

De igual forma, De Cicco (2010) citando a Atuparane, (1997) argumenta que el CIH
surge en el momento que se practica el comercio de productos de similar calidad pero
de diferentes caracteristicas o atributos, al tiempo que el CIV se presenta cuando se

comercian productos similares pero de calidades y precios divergentes.

Por su parte Thomas Jordan (1993) citado por Cardenas (2009) apunta que la
diferencia entre el comercio Intraindustrial Horizontal y Vertical esta fundamentada en la

localizacién de los actores de la cadena de manufactura, distribucién y consumo.

Asi pues, a continuacion se hace una distinciéon mas formal y apropiada de cada uno de
las dos categorias del comercio Intraindustrial; Comercio Intraindustrial Horizontal (CIH)

y Comercio Intraindustrial Vertical (CIV).

1.2.2.1. EI Comercio Intraindustrial Horizontal (CIH).

Si bien ya hemos hecho un acercamiento a lo que es el Comercio Intraindustrial
Horizontal (CIH), Moreno y Palerm (2001)*” nos ofrecen una opinién complementaria, la
cual hace referencia a que el CIH es un tipo de intercambio de bienes similares, pero
diferenciados, ya sea porque los productos son de diferentes tipos de marca, estilo,

publicidad, localizacién geografica e incluso por la disponibilidad estacional.

Para Puyana (2002) quien en su investigacién hace referencia a Krugman (1985) asi
como a Helpman (1987) y Krugman (1981) el Comercio Intraindustrial Horizontal (CIH)
comprende caracteristicas particulares de un bien diferenciado, las cuales permiten

distintos niveles de satisfaccion de las necesidades del consumidor.

47 Ambos autores son economistas, colaboradores del Banco de México.

51



Pese al preambulo anterior, de forma puntal Puyana (2002) deja en claro que el
Comercio Intraindustrial Horizontal (CIH) se refiere al intercambio de bienes similares
pero caracterizados por cualidades que les permiten satisfacer en distintas formas las
necesidades del consumidor. Con esto, la autora pone a consideracion que los modelos
tedricos sugieren que este tipo de comercio Intraindustrial es mas intenso cuando los
paises son mas similares en sus dotaciones factoriales, medida esta similitud en

términos del ingreso o el PIB*.

Para Helpman (1987) y Krugman (1981) citados en Puyana, (2002) el Comercio
Intraindustrial Horizontal (CIH) estaria negativamente relacionado con las economias de
escala, ya que a menor economia de escala, mayor seria el numero de plantas
productivas, de marcas y de variedades de un producto de una categoria industrial que

pueden ser producidas eficientemente en el mercado.

Cabe considerar que Helpman (1998) referenciado por Puyana (2002), aclara que las
empresas diferencian sus productos respecto de los de sus competidores de tal forma
que no son perfectos sustitutos de su marca y, si los consumidores de los paises
demandan una gama amplia de estos productos, el mercado internacional conduce a la

especializacion por marca y al intercambio “de bienes diferenciados por marcas”.

De acuerdo con Puyana (2002) deja de manifiesto que una alta participacién de CIH
sugeriria posibilidades de competitividad, de convergencia y similitud en algunos
procesos productivos. Aunque, el CIH disminuira con el desbalance comercial asi como

con la intensidad de capital entre los paises.

Sin embargo, autores como Berlinsky (1999) y Xiaolinng y Yue (1999) en oposicion a
Helpman (1998) han encontrado una relacion positiva entre el CIH y la participacion de
la manufacturas en el intercambio total, y con el grado de diversificacion de la

produccion.

48 Producto Interno Bruto. El PIB de acuerdo con el Banco Mundial (2016) es la suma del valor agregado bruto de todos los
productores residentes en la economia mas todo impuesto a los productos, menos todo subsidio no incluido en el valor de los
productos. Se calcula sin hacer deducciones por depreciacion de bienes manufacturados o por agotamiento y degradacién de
recursos naturales.
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De igual manera cabe resaltar que Cardenas (2009) considera que el comercio
Intraindustrial Horizontal es un comercio en variedades de producto caracterizados por
diferentes atributos. En este tipo de industrias existe poca innovacién o mejoramiento
del producto, pues el objetivo principal es alterar la apariencia del producto. Esto
provoca que los costos de publicidad sean altos y sean necesarias escalas grandes de

produccion lo cual favorece la especializacion Intraindustrial.

El Comercio Intraindustrial Horizontal (CIH) es posible en tanto dos cadenas de
produccion-consumo den lugar al comercio entre paises en bienes de la misma

industria y bajo los mismos procesos de manufactura.

En este caso, el Comercio Intraindustrial Horizontal (CIH) existe porque la empresa de
un pais exporta los bienes que produce, pero al mismo tiempo los consumidores

compran ese mismo bien importado de otro pais.

Este comportamiento puede ser explicado a partir de diversas causas como:

...”Lo considera (Cardenas, 2009, p.13). a) porque los compradores buscan fomentar
la competencia entre los oferentes; b) porque las cadenas industriales encuentran
proveedores de confianza en el extranjero y seguiran importando el producto a pesar de
que exista una industria nacional que también se los ofrezca; c) por diferenciacion de
servicios, es decir, un consumidor compra un bien importado porque el servicio que le
ofrece su distribuidor de dichos bienes es mejor que el del productor nacional; d) por
contratos de construccion, esto implica que una empresa constructora realiza un
proyecto fuera de su pais de origen, pero prefiere importar sus propias maquinarias,
equipo y personal por su nivel de capacitacion, experiencia, entre otras razones; e) por
las preferencias personales del consumidor el cual prefiere un bien sin importar que sea

nacional o importado, barato o caro, entre otras”...

Con base en Tharakan (1983) citado por Cardenas (2009) argumenta que las

economias de escala son un aspecto fundamental en la mayoria de los modelos con un
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comercio Intraindustrial Horizontal. La necesidad de lograr las economias de escala es

lo que desincentiva a las empresas a producir todas las variedades de un producto.

1.2.2.2. El Comercio Intraindustrial Vertical (CIV).

Asi como Moreno y Palerm (2001) previamente ponen a consideracidn otra perspectiva
del CIH, de la misma manera lo hacen respecto al Comercio Intraindustrial Vertical
(CIV), el cual para ellos, éste se crea por el desplazamiento de una mercancia de un
pais a otro en los diferentes procesos de produccion. Es por tanto que es en este punto

que las economias de escala han permitido dar relevancia a este tipo de comercio.

En linea con lo anteriormente sefalado Puyana (2002) haciendo referencia a Lancaster
(1980), Falvey (1981) y Kierzkowski (1985) comparte la idea de que el Comercio
Intraindustrial Vertical (CIV) se encarga de considerar todos aquellos bienes similares,

pero diferenciados por la calidad.

Es decir, entre dos paises A y B con diferente dotacion de capital y mano de obra se
tendra, primero que el pais A con una mayor dotacion de capital se especializara en la
manufactura de mercancias diferenciadas por su calidad superior, en cuya produccion
se usaran tecnologias que necesitan de capital intensivo y mano de obra mas calificada
para operar tales tecnologias, en otras palabras, este pais sera mas intensivo en el
desarrollo, la inversion e innovacion tecnologica de los procesos productivos. Por otra
parte, el pais B manufacturara bienes de menor calidad, aunque si con una alta
intensidad de calidad, no tendra una aplicacion intensiva en desarrollo e investigacion
(Puyana, 2002)*°,

Como resultado de lo anterior, los paises abundantes en el factor de produccion capital
se especializaran en las exportaciones de bienes de alta calidad, mientras que los

paises con un menor ingreso, pero abundante factor de produccién trabajo tenderan a

4 Asi como en De Cicco (2010) encontramos que lo dicho por Lucangeli, (2007) es en realidad una postura de Falvey (1981), de la
misma manera, dejamos en claro que lo dicho por Puyana, (2002) si es una esta claramente referenciado a Falvey (1981).
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una especializacion en ventas al extranjero de mercancias de menor calidad

(Greenaway, Hine y Milner, 1994)%,

En torno a lo anterior, se tendra que esperar un resultado en el que el Comercio
Intraindustrial Vertical (CIV) sera intenso en cuanto mayor sea el tamafio promedio de
las economias de los paises y mas grande la diferencia en la dotacion de los factores
productivos capital y trabajo, o lo que resultaria lo mismo, y aun mas claro, el CIV sera
significativamente amplio cuanto mayor sea la diferencia absoluta en el ingreso per
capita®’ (Puyana, 2002).

Es muy importante mencionar que Puyana, (2002) deja en claro que pese a las
diferencias en términos del ingreso o el PIB entre paises, los consumidores de bajos
ingresos en los paises de ingreso alto, tendran a bien demandar los bienes
diferenciados exportados por los paises de menor desarrollo, al tiempo que los
consumidores de los paises con un alto ingreso que viven en los paises de bajo ingreso
y un menor desarrollo, seran propensos a consumir los bienes exportados por los

paises de alto ingreso.

Por lo tanto, con lo dicho por Puyana, (2002) podemos inferir que toma validez /a Teoria
de Linder en torno a la similitud de la demanda en la determinacion de los flujos de

comercio internacional.

Por su parte Hellvin (1996) citado por Cardenas (2009), considera que este tipo de
comercio se refiere a una diferenciacion en la que los consumidores establecen un

ordenamiento de variedades de acuerdo a la cualidad del producto.

En tanto, Cardenas (2009) quien hace referencia a Tharakan y Kerstens (1995) propone
que la cualidad es el principal determinante del comercio Intraidnustrial vertical entre

paises de diferente nivel de ingreso o desarrollo. En los paises de ingreso elevado

%0 Lo dicho por estos autores es en referencia a Puyana, (2002).
51 De acuerdo con el Banco Mundial (2016) el PIB per capita es el PIB dividido entre la poblacion a mitad de afio.

55



existe capital humano y tecnologias que permiten producir bienes de mayor calidad,

mientras que los paises de bajos ingresos produciran bienes de baja calidad.

Cabe sefialar que Grubel y Lloyd (1975) explican que muchas veces el patron de
distribucion del ingreso en estos paises provoca que los bienes tanto de baja y como de
alta calidad sean demandados en los dos tipos de paises, dando lugar al comercio

Intraindustrial.

Con base en Jordan (1993) sefialado por Cardenas (2009), en esencia el comercio
Intraidnsutrial vertical también esta vinculado a la reexportacion, ya que la cadena de
valor se localiza en distintos paises y generan transacciones de bienes de la misma
industria entre distintos paises. Puede ser reexportacidon a través de una planta
contratista de procesos. En este caso una empresa compra equipo importado y lo
exporta para llevar a cabo un proceso en otro pais. También existe la reexportacion
para complementar un rango de productos, el caso mas comun, es el de la industria
automotriz que produce algunos autos destinados al mercado del pais en el que esta
produciendo, y el resto los importa. Esta la reexportacion a través de contactos. Esto
sucede cuando el productor utiliza un intermediario en el extranjero para vender sus
productos debido a que es menos costoso. El comercio Intraindustrial Vertical se llevara

a cabo entonces donde se localice la comercializadora.

De igual modo, existe también la reexportacion por almacenaje y mercadeo. En este
caso la firma nacional tiene una compafia en el extranjero para que almacene y
abastezca a la regidn. Este caso es similar al anterior solamente que esta compafiia es
una representante de la empresa y en el caso anterior la comercializadora es una
empresa desvinculada al productor. Finalmente esta la reexportacién por “arbitraje”, en
la cual una empresa aprovecha el diferencial de precios del mismo producto. Por
diversas razones este bien es mas barato en otro pais donde la competencia es fuerte,
ante esto el productor los compra y los revende en otro pais donde la competencia es
menor. Con esto logra una ganancia por el diferencial de precios. Para lograr este tipo
de reexportacion es necesario tener suficiente poder de informacién. Mientras que la

diferenciaciéon por calidad se refiere a la hipotesis de que los paises que tengan un
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ingreso promedio elevado, exportaran productos de alta o mayor calidad, mientras que
importaran los de menor calidad. Por el otro lado, un pais con nivel de ingreso per
capita menor se especializara en bienes de la misma industria pero de menor calidad e

importara bienes de mayor calidad (Cardenas, 2009).

Esto sucede porque al interior de cada pais hay estratos de menores o mayores
ingresos que preferiran bienes de menor calidad o de mayor calidad respectivamente.
En este contexto, en el comercio Intraindustrial basado en bienes con diferenciacién por
calidad intervienen algunos aspectos tedricos como la elasticidad de la demanda por la

calidad con respecto a los niveles de ingreso y por la distribucion del ingreso en el pais.

Con base en Grubel y Lloyd (1975) existen obstaculos para crear un modelo de
medicion del comercio Intraindustrial en bienes diferenciados por la calidad. Entre ellos
estan la dificultad de encontrar medidas empiricas confiables de la calidad, sin
embargo, afirman que la hipotesis sobre las diferencias de ingreso per capita aqui

expuestas es correcta para una gran cantidad de paises y productos.

En términos generales, un punto clave a resaltar entre el comercio Intraindustrial
horizontal y vertical, es que el primero tiene lugar entre paises con un alto y similar nivel
de ingreso per capita, mientras que el segundo tiende a realizarse entre paises con

diferentes niveles de ingreso per capita (Grubel y Lloyd, 1975).

1.2.3. Determinantes del Comercio Intraindustrial.

Appleyard y Field, (2003) mencionan que los determinantes del Comercio Intraindustrial
que a continuacion se presentan estan sobre la base de que los productos que se
intercambian en el mercado internacional son productos similares en términos

estructurales y funcionales sin que haya una variedad mejor o peor que otra.
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1.2.3.1. Diferenciacién de productos.

En esencia, existe una gran cantidad de variedades de productos por el hecho de que
los fabricantes intentan marcar diferencia con sus productos en la mente de los
consumidores, con el fin de obtener lealtad de marca, o porque los consumidores
mismos desean una amplia gama de caracteristicas en un producto del cual escoger.
Es decir, las empresas del pais A pueden producir autos grandes y los fabricantes
extranjeros del pais B pueden producto autos mas pequefios. La consecuencia de ello
sera que algunos compradores extranjeros que prefieran un auto grande podran
comprarlo del pais A, mientras que los consumidores del pais A podran comprar un

auto importado mas pequeno del pais B (Appleyard y Field, 2003).

Basicamente con lo anterior se pone en evidencia que los principales factores
determinantes del Cll son en primer lugar los gustos y las preferencias (que difieren por
diversas circunstancias y en innumerables formas a lo largo del tiempo) del consumidor
que conforman la demanda agregada de bienes y servicios del exterior, asi como la

diferenciacién de productos®? (Appleyard y Field, 2003).

1.2.3.2. Costos de transporte.

Por otra parte, los costos de transporte que impactan en los precios de los productos,
también pueden originar comercio Intraindustrial, especialmente (aunque no de forma
exclusiva) en productos de alto volumen respecto a su valor. Por lo tanto si un producto
dado es manufacturado en la parte central de México y también en California en
Estados Unidos, los consumidores de la frontera Noroeste de México optaran por
consumir los productos de California, debido a su cercania con este estado, y a que los
productos de este lugar no tienen un alto impacto en los precios que marca el costo de

transporte (Appleyard y Field, 2003).

52 Esto implica que en términos de dos bienes en apariencia iguales, para el consumidor las diferencias entre ambos son realmente
significativas, aunque en la realidad basicamente, no lo sea. Otro claro ejemplo de esto es la cerveza, un pais A puede estar
exportando hacia el pais B de cerveza X mientras que el pais B podria estar exportando hacia el pais A cerveza Y, en esencia
ambas cervezas (X, y) tienen las mismas cualidades que determina a una cerveza, pero sin embargo, la demanda interna de ambos
paises es respecto a la oferta del pais opuesto. Esto es un tema que corresponde a la conducta del consumidor, el cual no se
desarrollara aqui, pero bien vale la pena, ahondar ain mas en este tipo de circunstancias.
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1.2.3.3. Economias de escala dinamicas.

Esta razon se encuentra relacionada con el motivo para la diferenciacion de productos.
Si el Cll se ha establecido en dos versiones de un producto, cada industria productora
(una en el pais de origen y otra en el pais de destino) puede experimentar “con el
aprendizaje” o lo que se ha llamado economias de escala dinamicas. Esto significa que
hay reducciones del costo por unidad debido a la experiencia de producir un bien en
particular. Segun estas reducciones de costo, las ventas de cada version del producto
pueden incrementar con el tiempo. Puesto que una versién era una exportacion y la otra
una importacion de cada pais, el Cll aumenta en el tiempo debido a esta experiencia de

produccion (Appleyard y Field, 2003).

1.2.3.4. Grado de agregacion del producto.

Esta explicacion descansa en la observacion de que el Cll puede resultar simplemente
debido a la forma en que los datos del comercio se registran y analizan en la
contabilidad nacional. Si las categoria es amplia (como bebidas y tabaco), habra mayor
comercio dentro de la industria del que seria el casi si se examinara una categoria mas
estrecha (como las bebidas unicamente o aun mas estrecho, el vino de uvas frescas).
Suponiendo que un pais esta exportando bebidas e importando tabaco. La categoria
amplia de “bebidas y tabaco” mostraria un amplio Cll pero las categorias mas estrechas
de “bebidas” y “tabaco” no mostraria un significativo CIl. Mas alla de las categorias
arancelarias, algunos economistas consideran que el CIl en el mundo real es un
artefacto estadistico debido al grado de agrupacién utilizado. Sin embargo, muchos
analistas del Comercio Internacional consideran que el Cll existe como caracteristica
economica del comercio y no como resultado de utilizar categorias de clasificacién en

su conjunto (Appleyard y Field, 2003)

1.2.3.5. Distribucion del ingreso que difiere entre paises.

Este es el principal aporte y determinante para que el Cll 